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Hyvii tietiii

Mainos ilmentaa aina kulttuurin sisaltamia merkityksia.
Samalla mainosten valittama kuva muokkaa todellisuut-
tamme ja kasityksiamme ihmisistd, arvoista ja yhteiskun-
nasta. Mainokset ovat monimerkityksellisia ja niita tulee
jatkuvasti esiin uusissa ymparistoissa, mita erilaisimmin
tavoin. Mainokset néakyvat, kuuluvat ja jaavat mieleen
my0s lapsille ja nuorille.

Tama oppimateriaali antaa keinoja aikakauslehti-
mainosten lukemiseen, tulkitsemiseen ja kasittelemiseen.
Oppimateriaalissa nostetaan esiin aikakauslehtimainoksen

tehokeinoja, vaikutustapoja ja ilmenemismuotoja. Konk-
reettisten tehtavien avulla kannustamme lapsia ja nuoria
valppauteen niin, ettd he pystyisivat arvioimaan mainosten
asenteita ja arvoja. Tehtavat ovat sovellettavissa eri ikéisille
oppilaille.

Taman julkaisun avulla perehdytamme opettajat ja
oppilaat mainonnan tekijoiden salaisuuksiin. Siihen, miksi
hyva mainos on hyva.

Antoisaa tutkimusmatkaa aikakauslehtimainonnan
parissa!

Aikakausmedia
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Johdatus

aikakauslehtimainontaan

Painettu aikakauslehti on
rentoutumisen viline. Aika-
kauslehti otetaan kiteen, kun
halutaan aikaa itselle. Monet
kutsuvatkin aikakauslehted
"arjen luksukseksi”.

Painettua aikakauslehted on
helppo kayttaé ja se on hyvin
henkilokohtainen. Aikakauslehdet siséltavat myds mai-
noksia, mutta toisin kuin esimerkiksi pompahtelevat
verkkomainokset, aikakauslehtimainonta ei tutkitusti
drsyta lukijoita.

Suomessa ilmestyy vaestéon suhteutettuna enemman
aikakauslehtid kuin missddn muualla maailmassa, yhteensa
l&hes 5000 erilaista lehtinimikettd. Aikakauslehtid tehdaan
kaiken ikdisille ja melkein mistd aiheesta vain kuvitella
saattaa. Lehtia on sarjakuvista, musiikista, muodista, ruu-
asta, sisustamisesta, tekniikasta, urheilusta, harrastuksista
ja eri ammateista kiinnostuneille.

Mainokset kertovat tarinoita

Aikakauslehtimainonnan suunnittelussa mediaymparisto,
eli lehden tyyppi tarjoaa ideoinnille hyvén lahtékohdan.
Mainostettavasta tuotteesta tai palvelusta tulee paljon

kiinnostavampi, kun siité kerrotaan tavalla, joka sopii hyvin

lehden muuhun sisdltéon ja fiilikseen. Samaa mainosta
kannattaa siis muunnella sekd kuvan ettd tekstin osalta
sen mukaan onko se esimerkiksi nuorille, miehille tai
naisille suunnatussa aikakauslehdessa. Tama on yksi
tarkeimpia aikakauslehtimainonnan etuja.

Viestin perillemenon kannalta tarkedd on myds se, ettd
aikakauslehti ei ole kertakayttotuote. Siihen palataan useita
kertoja uudestaan, parhaimmillaan jopa 7 kertaa ja keski-
maarin kolme kertaa. Kun mainokseen rakennetaan ker-
roksia, niin myos siihen palataan useasti. Tehokas mainos
rakentuu tarinoista, jotka avautuvat vdhan kerrallaan,
usean katsomisen jalkeen.

Kolmas ja ehka kaikkein erottuvin aikakauslehden
piirre on se, ettd sen sivuille voidaan liittda mité erilai-
sempia liitteita. Tyypillinen esimerkki aikakauslehden
liitteestd on tuotendyte, esimerkiksi kdsivoidenayte. Aika-
kauslehden sisélld kuljetettuna se tavoittaa kymmenia-
tuhansia vastaanottajia ja tarjoaa helpon mahdollisuuden
tuotteen kokeiluun. Myds painotekniikalla leikittely, vaikkapa
muotoon leikatut sivut, saavat lukijat kiinnostumaan
esimerkiksi uutuustuotteesta.




Mainos rivien vilissa

Mainonnasta puhuttaessa ei voi olla puhumatta myds
piilomainonnasta. Se méaéritelladn viestinnaksi, joka pyrkii
vaikuttamaan vastaanottajaan ilman, ettd tdma tiedostaa
viestin kaupallisia tavoitteita. Esimerkiksi television piilo-
mainonnassa mainostajan omat tunnukset tai logot on
saatettu piilottaa muun materiaalin sekaan siten, ettad
katsoja kokee niiden olevan osa ohjelmaa.

Aikakauslehdissa piilomainonta voi tarkoittaa esimer-
kiksi tuotteen korostamista samassa lehdess4, jossa sitd
mainostetaan, tai mainosta, jonka ulkoasua on vaikea
erottaa lehden muusta sisallosta. Aikakauslehtien pééatoi-
mittajat vastaavat siitd, ettd toimittajien tyd ja mainonnan
myynti ovat erillisid tydprosesseja. Lehtijutun ndkdiseen
mainokseen pitda aina merkita nakyvasti sana ILMOITUS.
Tallaisen paljon tekstia sisdltdvan mainoksen (ns. adver-
toriaali) taytyy my&s erota ulkonadltéan (teksti ja kuvien
asettelu) lehden omasta sisallosta.

Lukijat, katsojat ja kuulijat ovat fiksujal Heitd huijaa-
malla ei mikdan media voi pitkdan menestya.

Jokaisen vastuullisen mainonnan tekijan pitdd myds
noudattaa Mainonnan sdantdjd ja ohjeita, jotka siséltavat
muun muassa koko EU-alueen yhteisid sekd Suomen
kuluttajansuojalain sdanndksia.

Positiivista ja turvallista mainontaa

Aikakauslehtimainonta on luonteeltaan positiivista ja sitd
otetaan mielelldaan vastaan. Tutkimusten mukaan lahes 70
prosenttia suomalaisista pitda aikakauslehtimainonnasta.
Aikakauslehti on myds turvallinen mainosymparistd. Sen
sivuilla ei julkaista vaarallista, pelottavaa tai kohderyhmdlle
sopimatonta aineistoa. Liséksi jokainen paatoimittaja voi
halutessaan kieltdytyd vastaanottamasta mainoksen, joka
ei ole lehden eettisten normien mukainen.

ADVERTORIAALLI
Artikkelin muotoon
tehty mainos, jonka
ulkoasu jiljittelee
lehtijuttua.

AIKAKAUSLEHTI
Aikakauslehti on jul-
kaisu, joka ilmestyy
saannollisesti. Sen
kussakin numerossa
on useita artikkeleita
tai toimituksellista
aineistoa. Aikakaus-
lehti voi olla paino-

tuote tai verkkojulkaisu.

ILMOITUS

Lehdessa julkaistava
ilmoitus on lehdesta
ostettu tila. Se voi olla
mainos tai esimerkiksi
lukijan oma asunnon-

haku- tai treffi-ilmoitus.

JUTTUTYYPPI
Lehdissa julkaistaan
erilaisia teksteja eli
juttutyyppeja. Niita
ovat esimerkiksi
paakirjoitus, kolumni,
henkilGhaastattelu
jareportaasi. Tekstin
voi luokitella tietyn
juttutyypin edus-
tajaksi esimerkiksi
analysoimalla sen

rakennetta, kirjoitus-
tyylid ja ulkoasua.

KAUPALLINEN
TAVOITE

Mainostajan yksit-
tdiseen mainokseen
tai kampanjaan koh-
distamat odotukset,
eli mainoksen kau-
palliset tavoitteet
suunnitellaan tarkasti.
Mainoksen kaupallinen
tavoite voi olla esimer-
kiksi uutuustuotteen
esitteleminen tietylle
kohderyhmalle tai
tuotteen nakyvyyden
lisdaminen.

LEHDEN TYYPPI
Lehden tyyppi maaray-
tyy sen kohderyhman
mukaan. Lehti voi olla
lehtityypiltdan esi-
merkiksi lastenlehti,
nuortenlehti, naisten-
lehti tai ammattilehti.

LEHTINIMIKE
Tietyn niminen lehti,
esimerkiksi Koululai-
nen tai Demi.

Sanasto

LITE

Lehden mukana jaet-
tava erillinen mainos
tai lehti. Aikakaus-
lehden mainosliite

voi olla esimerkiksi
irtoliite, joka sisdanpis-
tetdan valmiin lehden
viliin tai lisakansi, eli
lehden kannen paille
taittuva puolikas erilli-
nen kansi.

MEDIAYMPARISTO
Mediaymparisto
tarkoittaa tassa yh-
teydessa lehden
kokonaisuutta, johon
yksittdinen mainos
sijoitetaan. Sama
mainos huomioidaan
eri tavoin erilaisissa
mediaymparistoissa.
Siksi mainostajat
miettivat tarkasti,
missa mediaympa-
ristdssa haluavat mai-
noksensa julkaista.

PAINOTEKNIIKKA
Painamisen menetel-
mid kutsutaan erilai-
siksi painotekniikoiksi.
Painomenetelmien
nimet (esim. koho-
painotekniikka) ker-
tovat, miten painojalki
siirretdan paperille.

PIILOMAINONTA
Piillomainonta on
mainontaa, joka ei

ole helposti tunnistet-
tavissa mainonnaksi.

PAATOIMITTAJA
Lehden vastaava
toimittaja, joka on
seka oikeudellisessa
ettd moraalisessa
vastuussa lehden
sisallosta. Lisdksi
paatoimittaja on
vastuussa lehden
julkaisijalle siitd,
ettd lehti pyrkii
sille asetettuihin
tavoitteisiin.

TUOTENAYTE
limaisnayte jostakin
mainostettavasta tuot-
teesta, esimerkiksi
mainokseen liimattu
kasivoidenayte tai
lehden muovituksen
sisddn pakattu
suklaapatukka.

VIESTI

Tassa yhteydessa viesti
tarkoittaa mainoksen
sanomaa eli sitd, mita
mainoksella halutaan
kertoa lehden lukijoille.
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hyddynnetdan mainoksissa. Esimerkiksi Mulberryn mainos
dusta, mutta niin taitavasti varioitu, etta lukija ei nde siina
Punahilkkaa, vaan aivan uuden, omaperéisen tarinan.

Mainoksen tarina tai mieleen jaéva idea ovat keinoja,
jolla mainos ja tuotemerkki nostetaan tavanomaisen
ylapuolelle. Hyvan aikakauslehtimainoksen tarina on
kerroksellinen: mainoksen pariin on helppo palata ja se
tarjoaa joka kerta jotain uutta oivallettavaa.

Hyvan mainoksen idea voi olla
miellyttéva, aisteja virittéva, kum-
mastuttava tai arsyttava. Tarkeintd on, ettd mainos pistda
miettimaan.

Kuvasta voi aina lukea tarinan. Pysahtynyt kuva tarjoaa
tarinan aihion, jonka lukija itse tdydentda kokonaiseksi
tarinaksi omassa mielessdan. Hyva tarina on sellainen,
jossa on myds hieman mysteerid mukana — lukija ei voi
varmasti tietdd, miten tarina paattyy. Myos tuttuja tarinoita

enetinko

eri ihmisill eri
Lue Virpin omat miett
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Sopivat varit

Varit toimivat sihkomagneet-
tisilla aloilla kuten musiikki.
Isoina pintoina véreilld on fyy-
sisid vaikutuksia esimerkiksi
sydiamensykkeeseen.

Vérien symboliset merkitykset
ovat syntyneet aikojen kuluessa
a) fyysisistd vaikutuksista, b) koke-
muskerrostumista (missa yhteydessa varid on nahty),

¢) kulttuurin ja alakulttuurien vahvistamista merkityksista
ja d) sovituista merkkivareista.

Mainoksissa varien valinta ja kdyttotavat vaihtelevat
mainostettavan tuotteen ja tuoteryhmé&n mukaan. Esimer-
kiksi ruokamainoksissa “aidot varit” ovat todellisuudessa
normaalia kellansdvyisemmaksi kasiteltyjd, silld varien
keltasdvyisyys on ruokahalua herattdva ominaisuus.

unhan muistatte nauttia tirkest aurinkovita

hva SANA-SOL DVITAMIINI soveltuu erityisesti i
e mybs pehmeind ja pureskeltavana tai nestem;
nasol i

Hyvinvointimainoksissa sen sijaan kdytetdan usein neut-
raaleita kliinisyytta kuvastavia varejd tai vaihtoehtoisesti
ravakoitd oranssin, keltaisen tai punaisen sévyjd ilmenta-
massé eldmaéniloa.

Varit ovat tarkein katseenvangitsija aikakauslehti-
mainoksissa. Varien merkitys korostuu, mitd nuoremmasta
kohderyhmasta on kysymys. Lapsilla ja nuorilla on tarkka
varisilma.

Kutinaa? lhottumaa?

Kokeile Bepanthen Anti-Exem Cremea.

Se hoitaa tehokkaasti, mutta hellavaraisesti artyneen
ihon ja allergiset reaktiot, vahvistaen samalla ihon
sarveiskerrosta. Bepanthen Anti-Exem Creme ei rasita
ihoa ja sopii siksi myos pienille lapsille ja herkille
kayttoalueille, kuten kasvoille. Apteekista.

KESATARJOUS

IHOLLESI

Tarjouspakkaus sisaltaa 2 kpl
Bepanthen® Anti-Exem Creme
-voidetta ja Bepanthol®
-huulivoiteen kaupan
paallel”

lhosi

www.bepanthenantiexem.fi
Bepanthen Anti-Exem Creme on
CE-hyvaksytty laakinnallinen tarvike
“Tarjouspakkaus saatavana hyvin-
varustetuista apteekeista. Rajoitettu era

paikoittain yhtd
tta kuin tama paperi.
ida siitd hellda huolta -
hoida ihodrsytykset
panthen Anti-Exem Cremelld.



Maut & virit

luonnosta

35% vadelmaa <

uutuus

Kauden ensimmaiset Vadelmat ovat nyt poimittavissa. Laktoositon ja marjaisan mehukas, sorbetti-
kuorrutteinen kermajdateld houkuttaa haukkaamaan. Vai valitsetko sittenkin Mansikan tai Mangon? Koko
Oma-perheelld on nyt Sydanmerkki, silla se on tuoteryhméssaan rasvan kannalta parempi valinta.




Virien merkitykset
elintarvikemainoksissa

Makumielikuva

voimakas, makea, kuuma, tayteldinen, liha Mal(.ymi..elil.(.uvg
viiled, marka, raikas

Symboliikka .
Symboliikka

energinen, nopea, vahva, spontaani, iloinen

vapaus, totuus, haaveet, tulevaisuus

Makumielikuva Makumielikuva

l&mmin, tayteldinen, runsas, raikas raskas

Symboliikka Symboliikka

elinvoimainen, piristava, iloinen turvallisuus, pysyvyys, lampd, maanlaheisyys,
luonnollisuus

| n;

pa =]
L Makumielikuva
Makumielikuva vahva, erikoinen maku
makea, mehukas, herkku
. Symboliikka
Symboliikka urbaani, maskuliininen, voimakas

valoisa, onnellinen, huoleton

Valkoinen
/— e —
Makumielikuva

puhdas, mieto

Makumielikuva Svmboliikk
raikas, tuore, terveellinen ympooliria

puhdas, viaton, hyve, rauha
Symboliikka

elam4, toivo, nuoruus, uusi alku



Viarien merkitykset
hyvinvointiaslanmainoksissa

Valkoinen
— Mielikuvat
Mielikuvat Kasvin id |aatti tapuhi lehdet
|dakarintakki, hoitaja, haavaside asvin idut, salaatti, vastapuhjenneet lehde
Symboliikka Symboliikka

puhdas, viaton, hyve, rauha nuoruus, kevat, uusi alku

Beige

N ——

o Mielikuvat
Mielikuvat ) vesi, viile, taivas, ilmava
iho, pellava, rantahiekka
Symboliikk
Symboliikka ymbolilca

4 ; . vapaus, totuus, haaveet, tulevaisuus
mietous, vaimeus, harmonia

Mielikuvat
aurinko, appelsiini, piristava, raikas, lammin

Mielikuvat
suuvesi, hammastahna, kurkkupastillit, meri Symboliikka
Symboliikka elinvoima, ilo, lampd, sosiaalisuus

puhdistava, antiseptinen, raikas, virkistava

Keltainen
]
Mielikuvat
aurinko, vilja, valo, tuli
Mielikuvat Symboliikka
leikkaussali, |1ddkepakkaukset onnellisuus, huolettomuus, optimismi, empatia
Symboliikka
kliinisyys, laboratoriomaisuus, tarkkuus
Mielikuvat
stop-merkki, mainosvalot, karamellit (kirkas pun.)
Symboliikka

energia, nopeus, vahvuus, spontaanius

Mielikuvat

ruoho, metsé, puisto

Symboliikka Mielikuvat

raikas, tuore, terveellinen, kasvu, eldma metalli, ase, mustat autot, mustat puvut
Symboliikka

voima, teho, valta, arvokkuus, asiantuntijuus
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Elintarvikemainosten
muotokieli

Hyva elintarvikemainos hy6- Mainoksen muotokieli on tarked huomioida myds

dynt&i luonnollisia, pehmeita typografiassa, eli tekstin ja kirjainten asettelussa ja

ja pyoristettyja muotoja, koska muotoilussa. Luonnolliset, rénsyilevat ja soljuvat muodot

ne viestivit herkullisesta ja typografiassa viestivat tuotteiden luonnonmukaisuudesta,

luonnollisesta syotavasta. aitoudesta, pehmeydestd, sulavuudesta ja hyvasta
mausta.

Poikkeuksen muodostavat kara-

mellit, limut ja mehujaat, joita

saatetaan mainostaa kulmikkailla
ja teravilla muodoilla, koska niissé keinotekoisuus kuuluu
asiaan.

Sydtivin hyvit rafiat

Pchmeat, pydreciat, pullomaiset Rirjoninmuodot

Herkullista ja runsasta, pehmead sy6tavaa/juotavaa
Lapsenomaista, viatonta, kilttid

E'Pasaabméuisen mvo+oise+, kasinkifjoi+¢+u+ kirjﬁim¢+

Aito, kdsin tehty, “sattumia” joukossa

Luonnollisuutta, naisellista, romanttista, sulavaa, nestemaista, kasin rakkaudella tehtya

Matalat, leveat ja lihavat kirjaimet

Runsas sisalto, nautinnot tarkeitd, ahnehtiminen sallittu



hyva ithminen.

JOSKUS VOISI NUKKUA PITKAAN.

Jitrenkin,

HALUAN VAIN

CERTINED
Geoctimacs

Litirimme rapisevan rousbuvia binusbiria
murusia makbodaan maitosublaaseen

EE Uusia tayssuklaapatukoitaan varten Panda ostaa 100 % UTZ CERTIFIED -kaakaota.
HE,:'.‘::’:!‘ Katso video vastuullisesta kaakaontuotannosta lukemalla oheinen koodi puhelimellasi.
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Uutuudet ovat kaupoissa. Arla Ingman Luomu on nyt kokonainen perhe tdysin luonnonmukaisia tuotteita.

Parasta, mitd suomalaiset lehmdt voivat sinulle tarjota. Nauti hyvdd tekevistd mauista. Teet hyvdd myés luonnolle.

www.arlaingman.fi/luomu
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Hedelman omat
vitamiinit tallella.

Luomu

APPELSIINI- = OMENA- AURINGON
TAYSMEHU ~  TAYSMEHU 8 HEDELMAT

Valio Luomu™ mehujen raikas ja aito maku syntyvat puhtaista,
luonnonmukaisesti viljellyisté hedelmista. Hedelmien viljely,
valmistus, kuljetukset ja varastointi noudattavat EU-saan-
ndsten mukaisia luomutuotannon ehtoja ja liséksi jokainen
mehun toimitusera merkitaan niin, ettd mehun tuotantoketju
on jaljitettavista.

Pelaa luomuvisaa osoitteessa Voit voittaa
upeita luomuaiheisia palkintoja.
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Selkeys

Nykylukija vaatii mainokselta muotimainoksessa logo ja nettiosoite riittavat. Varsinkin
selkeyttd ja helppoutta. Vain nuoret vaativat entistd yksinkertaisempaa, yhdella vilkai-
selkedd, silmalle mieluisaa mai- sulla tajuttavaa mainontaa.

nosta jaddadn katsomaan. . .. s .
] Mainoksen tulee myds erottua lehdesta ja sen toimi-

tuksellisesta aineistosta — lukija pitad4 siitd, ettd mainos
on mainos, eika toimitukselliseksi aineistoksi naamioitua
maksettua viestintaa.

Lukijalta ei saa vaatia liikaa

keskittymista tayttamalla mainos

isolla maaralla eri elementteja.

Selked mainos miellyttda silmaa,
rentouttaa ja tarjoaa lukijalle onnistumisen kokemuksen
tulkitsijana.

Selkedssd mainoksessa on yksinkertainen asettelu, yksi
padasia kuvassa, eikd lilkaa tavaraa ja tekstia. Esimerkiksi

90% chiquitasta
on mau!zasta.
10% on kuorta.

marimekko
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UUTUUS:
MAITOSUKLAATA,
HASSELPAHKINAA
JA MANTELIA

HYVAN RESEPTI: FAZERIN SININEN SYNTYI YSTAVANPALVELUKSESTA.
LUE LISAA FAZERINSININEN.FI




kolhiintunut nuotiopannu ja yotyyni jarvi saavat lukijan
haaveilemaan vapaudesta, lomasta, luonnonlaheisyydesta
ja henkisyydesta.

Hyvan mainoksen tunnelma
johdattaa kokonaiseen myytti-
seen tarinaan, johon lukija voi
samaistua. Myyttien avulla lukija
voidaan tempaista kauas irti
arjesta. Mainoksissa asiat esitetdan aina tavallista elamaa
suurempina, voimakkaampina ja tunnelmiltaan latautu-
neempina.

Muotimainokset pelaavat paljon perinteisilla arkki-
tyypeilla: naisen ja miehen eri myyteilla. Tyypillisia nais-
myyttejd muotimainoksissa ovat Femme Fatale, Lolita,
Supernainen, Luonnonlapsi, Huippumalli, Runotytto ja
Seksiobjekti. Mainosten nainen on joko ylellisyysesine,
nukke tai koru, jota ei ole tarkoitettu normaalieldmaan
— tai sitten viaton, vapaa luonnonlapsi, joka hahmona niin
ikdan on kaukana arjen askareista ja velvollisuuksista.

Suomalaisille lukijoille metsé&- ja mokkitarinat ja
tunnelmat ovat erityisen mieluisia, koska ne johdattavat
lukijan myyttiseen vapaaseen luontoon, aitoon ja alku-
perdiseen eldamaan. Useimmilla on metsasta ja mokista
omia aistimuistoja, jotka herdavat kuvaa katsoessa.
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Ihmiset kayttavat aikakauslehtid ja internetié eri tilan-
teissa ja erilaisista syistd. Aikakauslehteen uppoutuva
Maija haluaa rentoutua ja hemmotella itsedén. Inter-
netissd sama Maija surffailee ehkd saadakseen nakemyksia
ja taustatietoa asioista. Nama kayttosyiden erot vaikuttavat
myds mainontaan: jotta mainos saavuttaisi sille asetetut
tavoitteet, sen on oltava aikakauslehden verkkosivuilla
erilainen kuin paperisessa lehdessa.

Verkkosivumainonta

Lehtien verkkosivuilla mainostetaan eri tavoin.
Ensinnakin verkkomainoksille on tarjolla erilaisia valmiita
mainospaikkoja. Nama mainospaikat ovat samankal-
taisia kaikilla verkkosivuilla. Mainostajan ndkékulmasta
harmillista on se, ettd tottunut netinkayttdja osaa kiertaa
tavallisimmat mainospaikat ja tarkentaa katseensa asia-
sisaltdon. Tasta syystd verkkomainonnassa siirrytdan jat-
kuvasti suurempiin mainospintoihin (mm. paraatipaikat),
jotka katsojat huomioivat paremmin.

Aikakauslehtien verkkosivuilla on myds paljon ns. sisél-
toyhteistydmainontaa; verkkojutun lomaan on upotettu
mainosteksti tai kuva, jonka yhteydessa on maininta
¢ 1ainos on siis asetettu journalis-
si mainosta on vaikea ohittaa.

i asia kuin toimituksellinen
1, vaan mainostajan tekema,
ava itse lehtijutusta.

Visuaalisuus, kohderyhmai ja nopea reagointi

Myds verkossa tehoaa visuaalisesti hyvin toteutettu
mainos. Verkkomainoksen ulkoasu mietitdan aina tar-
kasti asiayhteyden ja sivuston kayttdjaryhméan mukaan.
Esimerkiksi elakeldisille suunnattuun verkkomainokseen
voidaan valita tavallista suurempi fonttikoko ja rauhallinen
yleisilme.

Mainostettava tuote ja sen kohderyhma on térkea ottaa
huomioon. Jos mainostetaan kimallekynsilakkaa nuorille
naisille, voi verkkomainos olla vilkkuva ja valkkyva, suuri
ja hysteerinen. Kun kyseessa on erityinen kohderyhm§,
voi pienempi mainospaikka tehota yhta hyvin. Esimerkiksi
perhokalastajat huomaavat itsedén kiinnostavan mainoksen
kyll, vaikka se ei l6ytyisikdan verkkosivun paraatipaikalta.
Puhutaan kohdennetusta mainonnasta, jossa huomioidaan
yksittdinen kuluttajaryhma.

Verkossa myds mainostajat reagoivat nopeasti: jos
mainosta ei klikata tarpeeksi tai se ei muuten toimi, se
voidaan poistaa. Mainostajat seuraavat kuluttajien verkko-
kayttdytymistd muun muassa klikkauksia ja sivuilla vie-
tettyd aikaa mittaamalla. Myds verkkosivupolut, eli tiedot
siitd, mistd kuluttajat tietyille sivuille tulevat ja minne pois-
tuvat, antavat mainostajille arvokasta tietoa. Erilaisten
kilpailujen ja tempausten avulla mainostajat kerdavat
kuluttajista tietoja, joita he voivat hyddyntda seuraavissa
mainoskampanjoissaan.

Aamulla ja illalla eri vilineissa

Mainostajat kayttavat paljon ns. monimediaratkaisuja,
joten saman mainoskampanjan mainoksia voi ndkya
eri medioissa. Monimediaratkaisuja suunnitellessa
mainostajat hyddyntavat tutkimuksia eri kohderyhmien
mediankayttotottumuksista. Tutkimustulosten avulla
mainokset osataan sijoittaa sopiviin medioihin. Saman
mainoskampanjan sisaltéa saattaa vilahtaa aamulla
dlypuhelimessasi, paivalla suosikkiverkkosivullasi, illalla
selailemassasi aikakauslehdessa ja vield juuri ennen
nukkumaan menoa tabletissasi.




Rikasta ja viihdyttivaa

Tabletit ja dlypuhelimet monipuolistavat mainosmaailmaa.
Erilaiset rikasteet, esimerkiksi linkit, animaatiot tai 4ani-
efektit tekevat tablettimainoksista kiinnostavia. Alypuhe-
linten mainokset ovat usein viihdyttévia. Viihteellisyys on
paasylippu sosiaaliseen mediaan: mitd houkuttelevampia
mainokset ovat, sitd enemman niista tyk&taan ja niitd suo-

sitellaan sosiaalisessa mediassa.

Mainostaja huomioi myds dlypuhelimien ja tablettien
kayttotilanteet. Kun olet ruokakaupassa ruuhka-aikaan ja
selaat resepteja aikakauslehden m-sivuilta, niin kdnnykas-
sdsi saattaa nakya erityisen paljon elintarvikemainoksia.

BANNERI

468x60 pikselin ko-
koinen verkkomainos.
Puhekielessa banneri
-sanaa kaytetdan edel-
leen myds yleisnimena
verkkomainokselle tai
verkkosivujen erikokoi-
sille mainospainikkeille
tai kuvapalkeille.

BRANDI

Tuotteen, henkilon
(esim. poliitikon)
tai asian ympa-
rille muodostunut
tuotemielikuva.

DISPLAY-MAINONTA
Yleisnimi verkko-
mainonnalle. Display
-mainoksilla, eli
verkkomainoksilla

on tietyt standardi-
koot, jotta ne istuvat
mahdollisimman
monien wWww-sivus-
tojen rakenteeseen.

KLIKKIPROSENTTI
Klikkiprosentti (CTR,
Click-through-rate)
tarkoittaa naytt6jen
ja klikkausten suhde-
lukua. Mainostajalle
klikkiprosentti kertoo,

Miksi mainoksia on joka puolella?

Jatkuva mainostulvat saattaa arsyttda. Erityisesti verkko-
mainontaa blokataan jonkun verran eri keinoin.

Verkkosivuston yllapitdminen ja uusien lehtijuttujen
tekeminen on kallista. Aikakauslehtien verkkosivut ja
digitaaliset sovellukset, kuten monen muunkin median
taustakoneisto rahoitetaan osittain mainostuloilla. Se,
ettd kaikki verkosta I6ytyva tieto, laadukkaat lehtijutut
ja suositut keskustelupalstat olisivat mainosvapaita,
ei kdytdnnon syistd ole mahdollista. Mainosrahoitus
takaa sen, ettd esimerkiksi verkkosivuja voidaan tuottaa

ammattimaisesti.

Sanasto

kuinka moni mainok-
sen nahnyt on klikan-
nut sita.

KOHDERYHMA
Ryhma3, jota yhdistaa
jokin yhteinen tekija,
esimerkiksi harrastus,
ika tai asuinseutu.
Mainoksia kohdenne-
taan tietyille kohde-
ryhmille, esimerkiksi
koiraharrastajille tai
ekaluokkalaisille.

MOBIILIMAINONTA
Mukana kannettavissa
paatelaitteissa, esimer-
kiksi alypuhelimissa
tai tableteissa nakyvat
mainokset.

MONIMEDIA-
RATKAISU

Samassa mainos-
kampanjassa hyo-
dynnetaan eri
medioita. Mainos-
ten suunnittelussa
otetaan huomioon
eri mediavélineiden
mahdollisuudet. Moni-
mediaratkaisuun voi
kuulua esimerkiksi
mainontaa aikakaus-
lehdess3, verkossa ja
radiossa.

PARAATIPAIKKA
Verkkosivujen suurin
vakiomainospaikka.
Kooltaan 980x400
pikselia.

POLKU

Kuluttajan liikkkuminen
eri verkkosivujen valilla.
Mista sivulta kuluttaja
tuli mainoksen luo, ja
minne han siirtyi?

QR-KOODI
Kaksiulotteinen kuvio-
koodi, jonka avulla
kameralla ja verkko-
yhteydella varus-
tettu dlypuhelin
ohjautuu haluttuun
verkko-osoitteeseen.

RIKASTE

Digitaalisen mainok-
sen erikoistehoste,
esim. animaatio, dani-
efekti, peli tai video.

SHORTCUT-KOODI
Shortcut on dlypuhe-
limien ja tablettien so-
vellus, joka yhdistaa
painetun lehden artik-
kelit sekd mainokset
digitaaliseen lisasi-
saltéon kuvantunnis-

Huom!
Digitaaliseen
mainontaan liittyvit
termit muuttuvat
ja kehittyvit
jatkuvasti.

tuksen avulla.
Lisasisalto voi

olla esimerkiksi kuvia,
videoita tai artikke-
lin jakamismahdol-
lisuus sosiaalisessa
mediassa.

SISALTOYHTEISTYO-
MAINONTA
Verkkojutun lomaan on
upotettu mainosteksti
tai kuva, jonka yhtey-
dessd on maininta
"yhteistyossa".

SOSIAALINEN MEDIA
Yhteisollinen verkko-
palvelu, esimerkiksi
Facebook tai Twitter.

TABLETTI
Kosketusnaytdllinen
pienikokoinen kannet-
tava tietokone, jolla
on myds dlypuhelimen
ominaisuuksia.
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Suomalainen peruskallio on tuhansia vuosia vanha.

Joihinkin asioihin voi aina luottaa.
Burana 400 mg kipu- ja 3 q
Se alentaa myos kuumetta ja poistaa tnlehdusla.‘
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1) Kuvan tarkastelu

Valitkaa luokassa tai ryhmissa sopivia mainoskuvia
aikakauslehdistd. Keskustelkaa, kirjoittakaa tai tehkaa
taulukko:

a) Mihin katse kuvassa ensimmaisena kiinnittyy?
b) Millainen tunnelma kuvassa on?

c) Mitd kuvassa tapahtuu?

d) Mita dania tai tuoksuja voisit kuvitella kuvaan?
e) Mita kuvalla mainostetaan?

f) Kenelle mainos on tarkoitettu? Mika on sen kohde-
ryhma?

g) Vetoaako mainos jarkeen, tunteeseen vai
molempiin?

h) Mitd tehokeinoja mainoksessa on kaytetty?

2. Mainoksen varit

Valitse kiinnostava mainos. Listaa vérit joita mainoksessa
on kaytetty ja kirjoita niiden perddan omat mielikuvasi
vdristd. Sopivatko mielikuvat mainokseen? Vertaa listasi
mielikuvia sivujen 10 ja 11 listoihin. Mita eroja huomaat?
Mitd samankaltaisuuksia huomaat? Vertailkaa listoja myos
luokan kesken. Loytyykd yhteisid mielipiteitad vareista?

3. Oma mainos

Ota kuva lelusta, kirjasta tai vaikkapa tyokalusta sopivaa
taustaa vasten. Lisdd kuvankasittelyohjelmalla kuvaan
iskulause ja valitse sille sopiva paikka ja tausta. Mieti
etukateen kenelle haluat esinettd mainostaa. Mitka varit,
muodot ja kirjasintyypit sopivat parhaiten kohderyhmal-
lesi? Kokeile eri vaihtoehtoja. Minkalaiseen lehteen tai
tilaan kuva sopisi? Minka tarinan kuvan avulla voi kertoa?

4. Kuvien virimaailman vertailu

Lue juttu mainoksen varien merkityksesta (s. 8). Minka-
lainen tunnelma sivun mainoksista valittyy? Miten varit
vaikuttavat tunnelmaan? Kuka tutuistasi voisi olla kiin-
nostunut mainoksista?

5. Brandi

Etsi sivulta 21 maaritelma sanalle brandi. Tutki sitten
Burana-mainosta (s. 22) ja pohdi Buranan brandia. Mita
mielikuvia siihen liittyy? Mikd mainoksessa kiinnittaa
huomiosi ensin? Onko luokan kesken eroja? Missd kuva
on otettu ja miten se tukee mainosta? Miksi mainoksessa
puhutaan peruskalliosta?

6. Iskulauseen kieli

Mika Hagl6fsin mainoksen (s. 22) idea on? Miten englan-
ninkielinen iskulause vaikuttaa tulkintaan? Miten mainos
muuttuisi, jos iskulause olisi kddnnetty toiselle kielelle?

7. Mainos kirjoitelman virikkeena

Tarkastele Louis Vuittonin mainosta (s. 7). Luettele
seikkoja, joista huomaa, ettd kyseessa ei ole arkinen
tilanne. Kuinka monta henkila 16ydat kuvasta? Mitka
heiddn ammattinsa voisivat olla? Mihin he voisivat olla
matkalla?

Tee kuvan pohjalta kirjoitelma. Otsikoi itse. Vastaa ainakin
seuraaviin kysymyksiin:

« Esittele tapahtumapaikka ja —aika.

« Valitse yksi kuvan henkiloistd. Kuka han on ja mita
han tekee tyokseen?

» Mistd han on tulossa? Mitd han tekee nyt?
« Mihin hdn on menossa? Koska han on perilla?

« Mitd yllattdvad matkan aikana tapahtuu?

8. Kuvan tulkinta

Tutki Vepsaldisen mainosta (s. 22). Mink3 ikéisia ihmisia
kuvan kodissa asuu? Asuuko sielld lapsia? Luettele asiat,
joiden avulla teet tulkintasi. Perustele.

9. Taulukko

Tutki sivujen 14 ja 15 mainoksia. Tehtévat voi tehda joko
yksil6ty6na tai pienissa ryhmissa keskustellen.

a) Tee taulukko Arla Ingmanin ja Valion mainoksista.
Kirjaa taulukkoon seuraavat kohdat: Tuote, paahenkild,
vuodenaika, paikka, tunnelma. Voit keksia itse lisda
kohtia taulukkoon. Mita yhtaldisyyksia ja mitd eroja
|6ydat mainoksista?

b) Kirjoita kokonaisilla lauseilla ja perustele: Kumpi on
sinulle mieluisampi mainos? Mika on kuvan kertoma
tarina?

10! Kirjasintyypit

Miksi sivun 13 mainoksessa on useita kirjasintyyppeja?
Miten rivin fontti liittyy rivin tekstiin? Entd miten teksti
liittyy mainostettavaan tuotteeseen? Tulkitse. Mita oikein-
kirjoitus- tai kielioppivirheitd |6ydat? Miksi ne on jatetty
valmiiseen mainokseen?



Tehtiiviii ylikoululaisille

€ Mielipidevertailu

Tutkikaa ryhmissa aikakauslehtien mainoksia. Millaiset
mainokset ovat mielestdnne hyvia? Ovatko ne totuuden-
mukaisia, hauskoja, asiallisia, selkeitd, kauniita vai jotakin
muuta? Minkalaisista mainoksista ette pidd? Kerdtkaa

Q@ Stereotypiat

Listaa mahdollisimman monta mieleesi tulevaa ste-
reotypiaa ja pohdi, mistd ne ovat syntyneet. Tarkastele
aikakauslehtimainoksia ja analysoi, vahvistavatko ne, vai
murtavatko ne stereotypioita. Perustele.

mielipiteet taulukoksi ja vertailkaa vastauksia ryhmien
kesken. Mistd vastausten véliset erot johtuvat? e Vertailu

Vertaile sivujen 14 ja 15 mainoksia. Vastaa kysymyksiin.
e Midirittele kisite

Valitse oppimateriaalin sanastoista (s. 5 tai s. 21) itsedsi

a) Miten mainokset eroavat toisistaan?

kiinnostava termi. Etsi siitd lisda tietoa eri tietoldhteita b) Etsi r.1.1a’|nok3|sta mainostajien logot. Mihin kohtiin
(esim. tietosanakirjat, internet) hyédyntden. Maarittele ne on sijoitettu?

valitsemasi termi syvallisemmin omin sanoin. Voit koota c) Milla tavoin mainokset pyrkivat vaikuttamaan
vastauksesi myds miellekartan muotoon. Muista mainita lukijaan?

lahteet.

d) Mitd samoja véreja mainoksissa on? Miksi?
@ Tulkintaa

Q Tunnistatko mainoksen?
Tarkastelkaa MS-Liiton mainosta (s. 6) ja keskustelkaa siitd

yhdessa. Minkalaisen tarinan mainos kertoo? Mité tieditte Selaile aikakauslehted tai aikakauslehden verkkosivua
mainoksen padhenkildsta? Mita tuttuja tarinoita mainos ja kiinnita huomiosi mainosten ja juttujen valisiin eroihin.
hyédyntaa? Mita mainoksessa markkinoidaan? Kenelle Mista tunnistat mainoksen? Loydatko mainoksia, joita
mainos on suunnattu? on vaikea erottaa jutuista? Minkalaisia ne ovat? Esittele

huomiosi ryhmalle.

e Mainos tarinankertojana . . .
@ Mainosten naismyytit
Valitse yksi aikakauslehtimainos, jonka pohjalta kirjoitat

fiktiivisen tarinan. Hy6dynna ainakin seuraavia tarinan- Tarkastele Vagabondin mainosta (s. 19). Mitd naismyyttia
kerronnan keinoja: mainoksen nainen edustaa? Miksi mainokseen on valittu
) ) ) juuri taman tyylinen malli ja kuva? Mitd mainoksen nais-
« Tarinalla on alku, keskikohta ja loppu. kuva kertoo mainostettavasta tuotteesta?
« Valitse tarinalle tapahtumapaikka ja —aika.
« Kerro eniten paahenkilosta. @ Internetmainonta
« JAnnittavi kidnne tekee tarinasta mielenkiintoisen. Lue artikkeli digitaalisista mainoksista (s. 20). Vastaa kysy-

myksiin ja keskustele niistd ryhmassa.
Pohdi lopuksi, miten ja miksi valitsemasi mainos johdatti

sinut kirjoittamaan juuri kirjoittamasi tarinan. a) Minkélaista verkkomainontaa itse kohtaat paivittain?
b) Minkalainen mainos on mielestési arsyttava?
e Vérien merkitys c) Miksi aikakauslehtien verkkosivuilla on mainoksia?
Tutki varien merkityksia erilaisissa mainoksissa sivujen d) Miten mainostajat etsivat tietoa kuluttajista? Miksi?

10 ja 11 koontien avulla. Tarkastele sitten Sana-solin mai-
nosta (s. 8). Onko kyseessa elintarvike- vai hyvinvointialan
mainos? Minkalaisia mielikuvia mainoksen varit herat-
tavat? Kuvaile mainoksessa kéytettyjen vérien symbo-
liikkaa.




Tehtawvii lukiolaisille

@ Mainosten soveltuvuus Q@ Myytit
Vertaile sivun 22 mainoksien soveltuvuutta. Mikd mainok- Lue aikakauslehtimainosten myyttisyydesta sivulta 18 ja
sista on mielestdsi soveltuvuudeltaan paras? Perustele. tee tehtavat.

a) Maarittele omin sanoin sana myytti

e Tarinallisuus b) Listaa viisi myyttid, jotka koskettavat sinua henkil6-
Lue mainosten tarinallisuudesta oppimateriaalin sivulta kohtaisesti
6. Etsi aikakauslehdista kaksi mainosta, jotka hyédyntavat
jollain tasolla samaa tuttua tarinaa. Esittele valitsemasi
mainokset ryhmélle. Perustele mielipiteesi.

c) Tarkastele erilaisia aikakauslehtimainoksia. Mitka
mainokset hyddyntavat tai sivuavat listaamiasi myyt-
teja?

€ Mini digitaalisena kuluttajana © Mainosanalyysi

Lue sivun 20 artikkeli digitaalisesta aikakauslehtimainon-
nasta. Minkalainen kuluttaja itse olet mainostajan nako-
kulmasta? Mita verkkosivuja kédytét aktiivisesti? Minkéa-
laisia polkuja liikut verkkosivuilta toisille? Mita digitaalisia
laitteita kéytat eri vuorokaudenaikoina? Laadi miellekartta
itsestdsi digitaalisena kuluttajana. Pohdi lopuksi ryhmassa,
mitka miellekarttasi yksityiskohdat ovat todellisuudessa
mainostajilla tiedossa.

Valitse aikakauslehtimainos ja tarkastele sitd semioottisen
analyysin mallin mukaisesti neljalla eri tasolla. Kokoa
havaintosi mainoksen eri tasoista miellekartaksi. Kirjoita
miellekarttaasi hyddyntden mainosanalyysi.

SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Semioottisen analyysin avulla on mahdollista analysoida mainoksen
piilotajuisia, myyttisid ja symbolisia tasoja. N *

Orientoiva taso I orientoiva

Varit, muodot, typografiat, kuvakompositio, rytmi, perspektiivit, .
mittakaava, aistivaikutelmat jne. s

Kertova taso

Kaikki, mika luo tarinan: miljéo, hahmot, esineet, eleet, [T kertova

rituaalit, sankarit, roolit, teot, tarina, vuorovaikutus- i
suhteet g

Myyttinen taso

Se, miké luo selittdmattoman voimakkaan tunne- III myyttinen
latauksen. Se, minka tulkitsemme valittomasti

meille hyvana tai pahana, haluttavana tai
ei-haluttavana. .

Myytit, symbolit, arkkityypit, stereotyypit,
universaalit arvot, jne.
IV soveltuvuus

Soveltuvuus

Kuinka hyvin mainos sopii ko. toimi-
alalle, tuoteryhmalle ja brandille? ST



-

Lihieet

Oppimateriaalissa on hyddynnetty osia Aikakausmedian
vaikuttavuustutkimuksista:

NAM! - Hyva elintarvikemainos aikakauslehdessa
JES! - Hyva hyvinvointimainos aikakauslehdessa
WAU! - Hyva sisustusmainos aikakauslehdessa
CHIC! - Hyva muotimainos aikakauslehdessa
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lehdissa vuosina 2011-2013.

Oppimateriaalia varten haastateltiin seuraavia asiantuntijoita:
Hanna Hietarinta /Otavamedia

Elina Massa / Otavamedia

Anna Pohjola / Otavamedia

Tony Salminen / Aikakausmedia ADS

Muita l&hteita:

Aikakausmedia, Aikakauslehtifaktat 2013

Aikakausmedia, Lue kuva! — Koulujen Aikakauslehtipdivan oppimateriaali, 2007
IAB Finland, www.iab.fi

Julkisen sanan neuvosto, Journalistin ohjeet 2011

Kansalliskirjasto, Vapaakappaletoimisto 2012

Kurio // Digital Marketing Think Tank, Somemarkkinoinnin trendit 2013 — 18
johtavan kotimaisen asiantuntijan ndkemys, 2013

Laurea-ammattikorkeakoulu, Malmi, J. 2011, Sanoma- ja aikakauslehtimainonta
iPadissa

Levikintarkastus Oy, KMT Kuluttaja 2012
Levikintarkastus Oy, KMT Lukija 2012
Mainostajien Liitto, Koskinen, P. 2010, Painotyon ostajan kasikirja

Mainostajien Liitto, Markkinoinnin sanasto, http://www.mainostajanhakemisto.
fi/index.php?go=sanasto&nayta=608&haku=h&termit=

Mainostajien Liitto, Markkinoinnin sddnnét ja ohjeet 2011
Mediakasvatuskeskus Metka, www.mediametka.fi

Otavamedia, Otavamedian verkkopalvelut 2013

Suomen Mediaopas, Sanasto, http://www.mediaopas.com/sanasto/

Tulos Helsinki Oy, Digitaalisen markkinoinnin sanasto,
http://www.tulos.fi/sanasto/



http://www.aikakauslehdet.fi/NAM/
http://www.aikakauslehdet.fi/JES/
http://www.aikakauslehdet.fi/WAU/
CHIC
http://www.aikakauslehdet.fi/aikakauslehtifaktat/
http://www.iab.fi
http://www.jsn.fi/journalistin_ohjeet/

TOTTA KAI
Aikakauslehtimainonnan
lukutaidon oppimateriaali

Toimittanut

Maija Puska

Tekstit ja tehtdvat
Saara Itdvuo, s. 4-5
Jukka Minkkinen, s. 23
Vaula Norrena, s. 6-18

Maija Puska, s. 20-21ja 24-25

Ulkoasu ja taitto

Outi Sonkamuotka

Valokuvat
kansi: Shutterstock images

Outi Sonkamuotka, s. 4-5 ja 24-25

Kiitos asiantuntijakommenteista
Anna Pohjola / Otavamedia

Birgitta Takala / IAB Finland

Julkaisija

Aikakausmedia / Aikakauslehti
opinnoissa -toiminta

www.aikakauslehdet.fi/opetus

Painopaikka
Star-Offset Oy

Julkaisuvuosi
2013

Aikakauslehti opinnoissa

Aikakausmedian Aikakauslehti opinnoissa
-toiminta tukee lasten ja nuorten media-
lukutaidon kehittymista ja aikakauslehtien
opetuskayttdéd. Toiminnan tavoitteena on
tutustuttaa lapset ja nuoret aikakauslehtiin
ja kasvattaa heista monipuolisen lukutaidon
my&ta aktiivisia kansalaisia.

Toiminta sisdltdd mm. koululaisille ja opet-
tajille suunnattuja tapahtumia ja kampan-
joita, kasvatusalan henkil6stdn koulutusta,
mediakasvatuksellisia oppimateriaaleja,
nelja kertaa vuodessa ilmestyvan Aikakaus-
lehti opinnoissa -uutiskirjeen ja oppilai-
tosten alennetut lehtitilaushinnat.
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