Tervetuloa kuudennen
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Yhteenveto usean kustantajan

huomioarvomittauksista e
Tulokset 9 toimialalta . ; <
Puoli miljoonaa mielipidetta b

5 478 mainoksesta * e
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Keskihuomioarvot tuoteryhmittain
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Sisustaminen__ G0
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\’Rakentaminen |

51 —Elintarvikkeet 55
Hyvinvointi ja terveys

46 Pankit~._ 43
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Aukeama huomataan! (%)

Kaikki
mainokset

53

Kosmetiikka-
mainos (1/1s.)
keskimaarin

55

14 sivua

40

Aukeaman
kosmetiikkamainos

67
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tuotekategorioittain (%)

(valn naiset)
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Erikoisratkaisut tuovat tehoa
kosmetiikkamainontaan

Advertoriaali

+4

AIKAKAUSMEDIA



Vasemman ja oikean sivun mainonnan
huomaaminen eri tuoteryhmissa
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Koko huomioarvotutkimus
osoltteessa

www.aikakauslehdet.fi/huomioarvot/ :7*
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http://www.aikakausmedia.fi/

Kysymys KMT Kuluttajassa:

"Mihin seuraaviin aiheisiin liittyvid

tuotteita tai palveluja suosittelet

ystavillesi ja ldheisillesi”
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Kosmetiikka ja kosmetiikkamerkit

Suosittelee tuotteita/palveluita..
Naisten yleislehtien lukijat

m Usein = Silloin talléin Eikoskaan /Eos

Lahde: KMT Kuluttaja Syksy 2013/Kevat 2014, N=8 248 ATKAKAUSMEDIA
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Taman aamupaivan esitykset

suomeksi ja englanniksi 3

www.aikakauslehdet.fi/LOOK
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