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Kosmetiikkamainosten vaikuttavuustutkimus 2014

»

8
FRITALLBS TSI SAMAMERBILA

KILTAVA MUSTA &
s CRYSTAL SAVYT

.......

) ..’
o Mika kosmetiikkamainosten sisallossa tai ulkoasussa o~

I orientoiva vetoaa lukijaan?

J Aikakausmedia halusi selvittda, mika saa lehden

selailijan pysahtymaan mainoksen kohdalla,

R T T I T ihastumaan ja muistamaan sen. . ‘

seesecaseellorecncaiencecencncncrececacrecacensecasensecatercacencns . ° Mainosten luku- ja huomioarvot ﬁedetéén, vaan
Il myyttinen : emme oikeastaan tieda, miksi juuri ndma ilmoitukset @ *

saavat hyvia luku- ja huomioarvoja.

IV soveltuvuus ! e Semioottis-kvalitatiivinen tutkimus selvitti
kosmetiikka-alan parhaiden aikakauslehtimainosten
salaisuuden.
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Kosmetiikkamainosten vaikuttavuustutkimus 2014

A. Syvdhaastattelut kuluttajien parissa:

o 20 tunnin mittaista haastattelua

. Etnografinen metodi: lukijat saivat selata lehtia
rauhassa ja kertoa vapaasti, mita mainoksista mieleen
tulee: vaikutelmia, mielipiteita, reaktioita.

e  Lehtiin oli sijoiteltu hyvia huomio- ja lukuarvoja

saaneita mainoksia (ja muutamia vahemman hyvia " oo
vertailupohjaksi) ° ’ :
e  Tutkimuksessa kaytetyt lehdet, syksy 2014 o 5 ;
""""" Ionentowa Anna, Cosmopolitan, Costume, Eeva, Elle, ET-leht;, »® g

........................................

Gloria, Kauneus & Terveys, Kotiliesi, Me Naiset, Trendi °o" ®

11 kertova B. Mainosten semioottinen analyysi: , 8
. Tutkimukseen valittujen mainosten ulkoasun ja G |
IIl myyttinen sisdllén semioottinen analyysi o

.....................................................................

. Millaiset varit, muodot, kompositiot ja toteutustavat

..................................................................................

IV soveltuvuus vetoavat kosmetiikassa ja miksi?

..................................................................................

. Millaiset tarinat mainoksissa vetoavat?

. Millainen myyttinen aines vakuuttaa?
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A. Syvahaastattelut kuluttajien parissa
4
S

Naiset 20-65-vuotiaat

y Opiskelija 20 v . Sosionomi 42 v

- Opiskelija 20 v o Lastentarhanopettaja 43v

o Erityisasiantuntija 46 v )

o Opiskelija 21 v ° o
______ e  Tradenomi 25 v * Insindori 46 v ° . :
e Liikunnan ohjaaja 26 v *  Kirjanpitdjd 48 v : ‘ b
e  Fysioterapeutti30 v *  OpettajaS0v %
e  Sairaanhoitaja33 v *  Musiikinohjaaja 56 v : £
B

. Markkinointiassist. 34 v * Erityisopettaja 57 v

e Projektipasllikks37v ~ °  FElakeldinen64v °?

o Aikuisopiskelija 38 v ¢ Elakelainen 65 v
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Tutkimuksessa yli 60 kosmetiikka-alan
hyvia huomio- ja lukuarvoja saanutta mainosta

MILJOONITTAIN UUSIA SOLUJA JOKA Pijuvﬂ

AGE PERFECT _
CELL RENAISSANCE

Meikit ,

. Geo,
Voiteet o'
Seerumit ' r o
Tuoksut » ,
Hiustuotteet ! ‘,

Suihkusaippuat »*®

LUMENE
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A. SYVAHAASTATTELUT

Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen

1a.

Skannaus mallin ja toteutuksen

"Torkeen magee, siistii kun uskalletaan
laittaa erivarisia ja kaikki ruskeasilmaisia
malleja, niin natteja...”

mukaan: “onko tarpeeksi kaunis?”

Kaunis malli ja tyylikds toteutus on kaiken a ja o

J Onko haikaisevan hyvannakoinen, etta haluan

"Tykkaan tosi paljon, etta
nadytetaan erilaisia kauniita
naisia, ettei kaikki oo samaa
ihannetta”

katsoa
*  Onko tarpeeksi karismaattinen )
e  Estetiikka edella
= Hyvannadkoista, varsinkin erilaista '
hyvannakoista mainosta katsotaan »
riippumatta siitd, mitd bréndistd ajatellaan
) ©

SELKEA PARANNUS IHON LAATUUN
VAIN 8 PAIVASSA, VAIKKA IHO ALTISTUISI
ARJEN RASITUKSILLE

”Kaunis, tosi
tyylikas, jaa
katsomaan”

"Mikskohan
puree
huultaan?”

Valores Consult
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o Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen

%
SADEHTIVA KATSE

SATERE POMMISEN TANTITATAAN KAUNEUTTA
FRISTALLMAOHTOGILLA SAMAMERBLA

WLTAVA MUSTA &
s CRYSTAL-SAVYT

om s KRISTALLIMILKKASIA & i
NAYTTAVAA VOLYYMIA s

LUMENE

”Lumenella on aina kauniita, kuitenkin
jotenkin luonnollisen nakoisia malleja”

Haivyta ikéantymisen merkit ja
kauneusvirheet 5 sekunnissa. Huomaa erol

A. SYVAHAASTATTELUT

1b. Skannaus mainoksen mallin mukaan

"onko tarpeeksi viehattava”

Mallin pitaa olla tarpeeksi viehattava myos niille, jotka
arvostavat luonnollisuutta

e  Malli, joka nayttaa lahes meikittomalta tai ei liian
laitetulta

)
e  Vahan paranneltu, vaan ei liikaa photoshopattu - ‘:
e Toisille tuotteille sopii paremmin luonnollinen malli, 4 3 "

ei lilan tavanomainen kuitenkaan »®

e  Persoonallisuus tulee esiin, kun ei ole kaikkia
ilmeryppyja yms. photoshopattu pois

i ”No tda on ihan perus.... Malli ei sit 1
Persikanpehmea e 9

kuitenkaan oo NIIN kaunis...tas 9
varmaan on tarkotuskin vaan asiaa...”

iho koko paivaksi

Mtyain e ey st

&
P . . =<y :
Taa Doven on aina ollut niin kiva, kun ] &
naytetdan ihan tavallisia kauniita
naisia.” o
S Al
st

Valores Consult
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B i . . i . A. SYVAHAASTATTELUT
¢ Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen

Skannaus mainoksen mallin mukaan

”onko minun ikaani/tyyppiani vai ei”

”Taa on ihan
nuorille, ma oon Oman ikiisille tarkoitettuja tuotteita seurataan mainosten
jo mennyt tuosta .
ohi.” mallien perusteella:
~ Nainen 26 e Jos selvasti ‘'vadran’ ikdinen malli, ei jaada katsomaan
o Ryppyvoiteissa osin hyvaksytddan nuoremmat mallit, » g °
osin niista purnataan o ®
4 y
* e
”Tassa on jotain minunkin ikaisille” Liiaksi omasta tyylista poikkeavia arvioidaan "tamad eiole i
Nainen 56 v minu"en: . .
e  Luonnollista lukijaa ei kiinnosta kovin meikattu hahmo &
b
~ e  Nuorekasta lukijaa ei kiinnosta 'rouvamainen’ hahmo
fages o?

testasivat
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N i . . . . A. SYVAHAASTATTELUT
o Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen

4
g illiad g 1d. Skannaus brindin hintatason mukaan

WLTAVA MUSTA &
s CRYSTAL-SAVYT

”onko minun tasoani vai ei”

_ Kiinnostus ja luottamus eri kosmetiikkabrandeihin riippuu

LUMENE myo6s brdndin hintatasosta:

e lItselle’liian kallista’ tai ’lilan halpaa’ brandia ei jaada
katsomaan tositarkoituksella

Yoo
”Jos taa Lumene ois kalliimpi, ma 3 ;

saattaisin herkemmin ostaakin sita... Hintaa toivotaan mainoksiin paitsi informaation, myos % ’
voihan olla ettd se onkin yhta hyva kuin Mt . . . ‘
nuo kallimmat” brandin laatutason osoittamiseksi %° &

)

—Nainen 34 v e  ’Sopivan kallis’ herattaa monien lukijoiden

luottamuksen brandin laatuun

s et el n el il e On myds rationaalisia ostajia, jotka hakevat ’
edullisempien laatuun...” , ] - ‘
—Nainen 56 v halpaa ja hyvaa ° 3

"Siita tulee niin luksusfiilis, kun on ”Jos olis hinta, niin vois yllattya, etta eihdan se olekaan

ihana pullo ja ihana tuoksu voiteessa, NIIN kallis... jos olis kuus-seittemankymppia niin voisin

etta on valmis maksamaan...” jo ostaakin tan ryppyeliksiirin”

—Nainen 37 v — Nainen 65 v
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B i . . . . A. SYVAHAASTATTELUT
¢ Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen

Taas yhden valvotun yon jalkeen,
Garnier BB-voide herattaa
ihoni valittomasti.

le. Skannaus tuotteen mukaan

"kaytanko tallaisia, onko minulle”

Merkit joita kayttaa:
Minun merkkini, katson mainokset aina

Uudet tuotteet / Uudet brindit, joista kiinnostunut:

Esim. BB- ja CC-voiteet, seerumit, jotka hiljattain tulleet

1 voide, 5 vaikutusta

- J markkinoille => vaativat tarpeeksi toistoa, etta "o .;
a0 ; ihmiset innostuvat kokeilemaan ¢

/ \Y o dm Tuotteet, joita ei kiyta: »
i ! [ .4

Jos ei kayta tuoteryhmaa lainkaan, ei samalla tavalla

. L pysahdy mainoksiinkaan
”Naihin BB-voiteisiin oon nyt

innostunut, vaikka en yleensa kayta
meikkivoidetta... ja toi tilannekin on ”"Mulla on nyt pidempaan ollut ° 3

sattuneesta syysta tuttu” proggiksena opetella kayttaa ”En Kayts ripsivaris, kun
nestemaista rajausvaria...”

mulla on tekoripset, niin
mulle on sama mita
niissa mainoksissa on”

”Liian kalliita meikkeja
minulle, en siksi jaisi
katselemaan.”

”Kaytan paljon Lumenee, niin katson
aina Lumenen mainokset, onko jotain
uutta.”

Valores Consult
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A. SYVAHAASTATTELUT

® Kauneus netissa - havaintoja
Q
. @ — » .e
o 2. Kauneus netissa

PERUSTA

- oc—° | *  Blogien kautta tuotteet ja merkit tulevat Ishemmds arkea
° ‘ UUSINMAT _ SUOSITELLUTBLOGIT _ TEETRENDIK KILPAILUT _ AKU @ ' J Blogeista saa hyvia ideoita ja kaytannon vinkkeja
® . J Uudet trendit nakyvat ensimmaisena bloggareilla
| ) . Inhimillinen uteliaisuus pistaa seuraamaan bloggareita
&SAARA SAR\/AS e  Nuoremmat lukevat nettilehtid, koska ne ovat

gsmetikka maksuttomia ja sita kautta tutustuvat myos blogeihin o 0;

”Bloggarit on lahempéani arki-ihmista J Nettilehdissa ja blogeissa kaytanndn meikkausvinkit " v‘ e
ja _ne“ke_r.too miten ne 'f'uotteet oikeesti kuvien kanssa suosittua sisaltda s
toimii niiden naamalla » o).
S e  Meikkaajat ja kosmetologit joilla on 'nimed’ ovat omien ® .
s i oS fnepsfiaiany, @i ystavien jalkeen parhaita auktoriteetteja suosittelemaan ‘
hauska seurata, kun jollain on kiva tuotteita )
tyyli... ja sitten se tarina jatkuu taas, - . . : . .
<e siing on erilaista kivaa” e  Tuotesijoittelu ja tuotteiden mainostaminen blogeissa Ps
!

tiedostetaan - tiedetaan etta bloggarit saavat tuotteita

bloggauksen vastineeksi.

”Usein kat blogist in kuvat t . .
O e  Facebook on kanava, jota kautta keski-ikaisetkin saattavat
silti niita on kiva joskus selata
tulla klikanneeksi jonkun brandin kampanjaa

Valores Consult
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A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva kosmetiikkamainos

Hyva kosmetiikkamainos

oe ]‘k\www
kuluttajien mukaan (Bsn._

<«

- 7
Kaunis malli lahikuvassa

Loistelias Dior Add; H%,.

¢ /mt{ Jr,‘mé
Voimakas tunnelma

Tuote hyvin esitelty
Tarjoaa naytteen

Ei yliampuva

Ika sopivasti esitetty

Selkea ja esteettinen

0 0 N o U ARV =

Ei lilan asiallinen

10. Brandin nakoinen

LUMENE

Valores Consult
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Hyva kosmetiikkamainos

"Tama on taydellinen. Niin
kaunis nainen ja
kiinnostavasti, ja huulet
tulevat tosi hyvin esiin.”

Huomio-

Valores Consult
www.semiotiikka.com

1. Kaunis malli ldhikuvassa
= Erikoisen kauniit kasvot pysayttavat
aina, kun laadukkaasti kuvattu

= Kasvot = kauneus
= Katse ottaa kontaktin lukijaan
= |Ime kertoo brandista ja tuotteesta

UNELMIESI IHON SAVY.

JOPA TLMAN MEIKKIA

A. SYVAHAASTATTELUT

TAYDELLISTA KOSTEUTUSTA -
CASTA KAUNEUTTA KOKO PAIVAKSI

AQUALIA ) §1.
RMA N

”Kaunis ja puhdas, hyva
malli tuolle tuotteelle.”

”Tdssa on just hienoa, kun
kolme erilaista, kaunista
naista, kylla niita jaa
katsomaan... prinsessa-
siskokset...”

AIKAKAUSMEDIA



A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva kosmetiikkamainos

2. Loistelias

LUMOAVAA _
LOISTETT/

= Kosmetiikalta odotetaan luksusta
= Kosmetiikka = satua

=> Loistelias, hatkayttava visuaalinen
toteutus, glossy on plussaa

= Erottuva (lehden muusta sisallosta,

muista mainoksista)

MOLEKY YL
SUURI 18

1,
"Tuo pullo pomppaa tuosta
kuin joku timantti, jotenkin

satumaista....

”Onhan nuo hiukset
upeat. Ja mystinen
varimaailma kiiltavalla
kannella, hieno.”

Valores Consult
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A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva kosmetiikkamainos

3. Voimakas tunnelma

= Mainos, jossa on pysayttava tunnelma,
herattaa mielihalun ja jaa myods mieleen
= Aistillisuus vetoaa

= Tuotteen ja brandin henki ja tyyli viestitaan
visuaalisella tunnelmalla

= Kosmetiikkaa ostetaan paljolti myds
esteettisista syista
= Pakkauksen ja mainoksen ulkonaélla on iso

merkitys

e
CELLULAR PERFOR

”"Nama ovat kieltamatta inaksspomainy ”...lhana tuulenvire ja

dramaattisia, jaan katsomaan, ylellinen...”

vaikken ikina itse meikkaa vahvasti.”

”...ndissa on turhaan nuo tekstit "Punk’
ja 'Tattoo’, koska kuva kertoo sen jo.”

ﬁ "Hieno! ... Hieno.” ]
Valores Consult
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2 A. SYVAHAASTATTELUT

(o, 4. Tuote hyvin esitelty
\’é‘\\/% Z
s Nayta, miksi tuote on hyva
° . Dlor'Addm Tuotepakkaus ja tuotenimi tarpeeksi isolla
& ﬂu atrek

Nayta miten tuote toimii
Kenelle, mihin tarkoitukseen

Miten kannattaa kayttaa

2 2

Hintakin olisi kiva olla

/

”Huulet ovat kuvan keskipiste ja
tulevat mahtavasti esiin.
Huulipuna on kddessa niin etta
siihen kiinnittda huomiota, . ‘ :
kivalla tavalla esitelty. Lol - 1 ”Kay ilmi, ettd parta

K / sy - - < ei pistele, kun on
; g o | laittanut Niveaa.”

Vahan klisee, mutta

toimii.”

ﬂTéssé naytetaan hyvin, miten
hienoa meikkia noilla tuotteilla saa
aikaiseksi. Tuotteita on kuitenkin
vahan liikaa tai niista ei saa selvaa,
kun ovat erivarisessa kasassa
kaikki. Samoin keltainen tausta

hairitsee.” u
\_ o AIKAKAUSMEDI A




& A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva kosmetiikkamainos

IHONHOITOA

IHON OMILLA ‘ H =

AINESOSILLA 5. Tarjoaa naytteen

- = Tuotenaytteita arvostetaan ja kdytetaan
cioos | oof L20O

e ] 3 = Voiteet ja hajuvedet erityisesti haluttaisiin

testata kotona rauhassa

| => Saa rauhassa selvittaa, sopiiko tuote itselle
= Konkreettinen allergiatesti Yoo
e = Kalliimpikin tuote saattaa l6ytaa ostajan, kun ® ’ )
e on itse saanut havaita sen niin hyvaksi . (& e
& o
», L T ®
. &
g e o
”Naytteet ma otan aina talteen. Sitten ”Ndytteita arvostan. Eika valttamatta ‘ g
ma kokeilen niita rauhassa . En ma osta muuten tulis kokeiltuakaan, vaan kun se :
kallista voidetta kokeilematta ensin. Ja on siina ja sit kokeilee, niin joskus ”Hajuvedesta ei aina 1
kotona on paljon kivempi kokeilla kuin |6ytaadkin jonkun uuden hyvan. Viimeks ma kaupassa saa selvaa.
kaupassa.” |6ysin BB-voiteen nadytteests.” Kun haistelen kahta
K kolmea, niin meen jo
p sekasin.”
”"Nakee, ettd brandi luottaa itseensa, kun se e . s k /
.. . ) Kerdilen ndytteita ja otan matkalle
uskaltaa antaa naytteen kokeiltavaksi. e .
mukaan. Katevaa, kun ei tartte ottaa

(&

koko pulloja.”
Valores Consult
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A. SYVAHAASTATTELUT

Hyva kosmetiikkamainos

RAJAHTAVAA TUUREUTTA: o .
8 X ENEWMAN VOLYYMIA! 6. Ei yliampuva
uuTUUS
VOLUM’EXFHESS
=> Eiirtoripsia ripsivarimainoksiin
= Eiyliampuvaa tekstia
=>  Ei epauskottavia "tutkimustuloksia’
= Arsyttavat lukijoita
=> Rauhallinen, uskottava perustelu on paras .
MAYBE SHE'S BORN WITH IT. MAYBE IT'S MAYBELLINE . . . . . . . . . '
= Visuaalisesti ndyttava, vaan ei yliampuva o ®
. ‘,‘
”Rajahtavaa tuuheutta, voi etts. Ja Unens tmgposs o / »
irtoripset on kuvassa — en yhtaan tykkaa, ) a

o i i . X NeovAmol:'"m\"{is-s1p;: /)
etta rlpsarlmalnoksessa on lrtorlpset, :

minusta se on huijausta.”

"Taa menee mulle vahan yli... liilkaa
ylisanoja ja kultaisia pisaroita... menee
yliyrittdmiseksi, jos pitda maalailla noin.”

" HERKALLE IHOLLE

I ¥ HYPOALLEROEENINEN

"Tekoripset ripsivarimainoksissa on mulle
Valores Consult

swws.semiotiikka.com lilkaa. En voi luottaa sellaisiin merkkeihin. AKAKAUSMEDIA




A. SYVAHAASTATTELUT

Hyva kosmetiikkamainos

7. lka sopivasti esitetty

J

Taysin rypyton '60-vuotias’ on epauskottava

J

Myos teineille tarkoitetuissa mainoksissa

odotetaan olevan teinin nakoisia malleja

= Ryppyvoidemainoksissa erityisen tarkkaa, miten

ika esitetaan sopivasti, ei lilan nuorena, vaan ei
myo6skaan liian realistisesti Yoo

L4

= Photoshopattu posliinikasvo saattaa etaannyttaa @
”Tan ma ohittaisin, koska en oo

enaa ton ikanen.”
—Nainen 26 v = Saa olla vahan korjailtu, vaan ei liian “'vahanukke’

ja turhauttaa myos nuorempia lukijoita

50 ON UUSI 40

”Tassa sanotaan etta 50
on uusi 40, mutta tuo
rouva on niin kuin yli 60,
en ma sentdan noin \ : AGE PERFECT
vanha viela ole!” ‘
\— Nainen 57 v

”"No tassa on taa sama
nayttelija viisikymppisen
nakoisena, taa on kiva ja tan
ma hyvaksyn”

—Nainen 57 v

LOREAL

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva kosmetiikkamainos

p
'S
¢ o SENSAI 8. Selkea ja esteettinen
B [ FT REMODELLING CREAM
® ellut “mu e -
. & Tyylikds toteutus s
o Laadukas valokuva

Selked, ei sekava

Ei lilkaa elementteja ja asiaa

=
=
=
=
=

Kaunis katsella, oli siind mita tahansa

{ ;7 o
5 ’Q ARCTIC TOUCH
= 4 PUHDAS [HO+
‘ "Tama on laadukkaasti ja

tyylikkaasti tehty koko
liite, ottaisin talteen.”

"Vaikka se on vaan purkki,
mutta kun se on niin ihana
pidella kadessa...”

(&

"Tamakin on niin .
selked ja raikas, ~ ” = P —
miellyttava katsoa.”

LUMENE

Valores Consult
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A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva kosmetiikkamainos

9. Ei liian asiallinen P—

3 el
) iho koko paivaksi s e

Maalmassa on loputon miée mavaa
mekéituctieta, Tassi vist imdn hesen
‘sucsiddani,joft iman en parfia

=> Rationaaliset kosmetiikan kuluttajat pitavat

erityisesti advertoriaaleista ja niden .
asiaselostuksista v
= Selostukset eivat kuitenkaan saa olla
uuvuttavan pitkia, vaan kauniille kuvallekin ”En jaksaisi noin pitkaa tekstia
pitaisi jattda kunnon tila lukea, turhan paljon annettu tilaa
tekstille... Harmi kun tuo pullo ja
= Tutkimustulokset pitdisi todentaa naiset on noin pienells”

"Tallaset on kivoja, nda ma e o
luen aina. Tuote per tuote |t5€5t§ huolehtiminen
parantaa vaihdevuosien
jalkeista elamanlaatua

esitelty ja vield kun on
numeroitu, on helppo katsoa,
kmiké olikaan mitakin.”

”Tassad on ihan hirmu paljon -
asiaa, etta en lukisi, ellei

tuo asia olisi minulle oikein ! R
merkittava ongelma.” i Y

Valores Consult
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" A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva kosmetiikkamainos

Adrimmainy

T e 10. Brandin ndkdinen /oo S
UTRISSE

Sit Gr S T

RAUHOITTAA

= Brandinnakdisyys on mainokselle eduksi

=> Vahvistaa mielikuvaa brandista, auttaa
tunnistamisessa ja muistuttaa
tehokkaasti, mista olikaan kyse

= Kosmetiikkamainonta on samankaltaista,
erottumisessa kannattaa olla

ILMAN AMMONIAKKIA

”Just niin

systemaattinen
apteekkituotteen
nakoinen, pelkat pullot, — - ”Kaikki hiusvarimainokset
asiallista ja vakuuttavaa.” . * s on ihan samannakdsia
‘%ﬁ kuin niiden pakkaukset,

SADEHTIVA KATSE

SATERE POMIOIEN TAHTITATGAAN KAUNEUTTA
SRS TALLINMOMTOSILLA SIUMAMEREILLA

aina tunnistaa.”

‘.

"Taa on niin Lumenen
nakodinen, vaalea
pohjoismainen nainen,
herkkakin, ja vaaleeta
selkeeta muutenkin koko
mainos ja tietysti marjaa

Gukana.”

KILTAVA MUSTA &
wau CRYSTAL-SAVYT

o
T T e & T O e e

/ {
”"Vahva brandi ei tarvii
muuta kuin kasvon ja
tuotteen mainokseen.”

..... KRISTALLIHILKKASIA &
NAYTTAVAA VOLYYMIA worn

et
s L an vy A

LUMENE

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



A. SYVAHAASTATTELUT

Huonompi kosmetiikkamainos

1. Liian tavanomainen malli.

2. Tavanomainen muutenkin.

Ei erotu muista, brandi ei erotu, huolimattomasti tehty.

3. Ei tunnelmaa. valju, neutraali.

= = SN ';) iRy g 3 4',
A\ Persikanpehmea CHE
ino koko paivaksi e e |
o s o listex

K e e —— 4. Tuote ei tule esiin. Unohdettu esitelld tuote. oo

S
ul

. YIiampuva. Liilan photoshopattu. Lupaa liikoja, valheellista

tekstia ja kuvia. Suuret irtoripset ripsivarimainoksessa.

. lka ihan eparealistisesti esitetty.

6
7. Sekava, taynna tavaraa.

8. Liian tekstipitoinen, tylsa, kuiva.
9

. Ei sovi brandille. Heikentss brandin imagoa, ajastaan
jalkeen jaanyt.

SCANDALEYES,

LYCRA FLEX
A }

RIMMEL [

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



R
- p— R—
& : I orientoiva - —
....................................................... TN Nayttoarvot
L
....................................................... I ..’
P o ®
III myyttinen Kayttoarvot ....................... . r ok ]
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo gji:i. m..
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- ~°
............................ IVsoveltuvuus Perusarvot &8
................................................................................... , §
o

B. Semioottinen analyysi kosmetiikkamainoksista

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Mita semioottinen analyysi on

Orientoiva taso: Viestinnan varit, muodot, typografiat,
. - kuvakompositio, rytmi, perspektiivit, mittakaava,

: I orientoiva . aistivaikutelmat — mit3 ja miten ndma viestivét.

...................................................... Kertova taso: Kaikki mikd luo tarinan. Miljo6, hahmot,
. . esineet, eleet, rituaalit, viiteryhma, sankarit, roolit, teot, tarina
ja sen opetus. Vuorovaikutussuhteet, statuksen osoittaminen.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo MVVttinen taSO: Se mika. |U0 Selittéméttbmén
: voimakkaan tunnelatauksen. Se minka tulkitsemme
: valittomasti meille hyvana (tai pahana), haluttavana
..................................................................... (tai ei-haluttavana) asiaintilana. Myytit, symbolit, |
arkkityypit, stereotyypit, universaalit arvot, hyva- ) -
.................................................................................. . paha—kaht‘iajaot.

Soveltuvuus: Kuinka hyvin viestinta
soveltuu ko. toimialalle, tuoteryhmadlle ja

brandille.

Semioottinen analyysi selvittaad tutkimuskohteensa viestintaa
erityisesti piilotajuisilla, myyttisilld ja symbolisilla tasoilla.

Valores Consult
AITKAKAUSMEDIA

www.semiotiikka.com



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Semioottinen analyysi selvittaa viestinnan valittaman

arvomaailman
Kayttoarvot: Rationaaliset edut, joita kuluttaja saa
viestinnasta
Nayttoarvot: Emotionaaliset edut, joita kuluttaja saa
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo VieSﬁnnéSté
L Iorlentowa Perusarvot: Ideologiset edut, joita kuluttaja saa viestinnasta
II kertova -------------------------------------------------------
....................................................... ——— ‘
I myyttinen 1 e
..................................................................... Kayttiarvot |
----------------------------------------------------------------------------------- ' .
IV soveltuvuus T A G
................................................................................... Perusarvot

Mainonta puretaan semioottisesti ja selvitetdaan, millaisia arvoja se lukijalle valittaa. Lukijan oma kulttuuri ja tausta
vaikuttaa siihen, miten han lukee mainontaa ja millaisia arvoja kannattaa tai ei kannata. Myytit kuitenkin ovat meihin
kulttuurin asettamia ja opettamia, niin ettd otamme niiden tarjoamat arvot itsestdan selvind, oikeina ja hyvina. Varien
vaikutus taas on suuresti fysiologinen, joten reagoimme niihin yndenmukaisesti. Kertovalla tasolla lukijalla on eniten
aitoa tulkinnan vapautta, ja samat kertomukset voidaan tulkita hyvinkin eri tavoin, lukijan asenteesta riippuen.

Valores Consult
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B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Semioottinen analyysi kosmetiikkamainoksista

Valores Consult
www.semiotiikka.com

Kontrasti ja tummat varit
Varikkaat, voimakkaat varit
Harmonia ja hempeat varit
Kompositio

Taydellisyyden myytti

Puhtauden myytti

Luonnollisuuden myytti %

W 0N TR L eF W N &

Naisroolit ja -myytit:

Drama Queen, Femme Fatale, Jumalatar, " %

Eteerinen kaunotar, Lolita, Luonnonlapsi,

Filmitdhti, Yolintu o ¢

10. Asia-argumentointi
11. Purkit padosassa

12. Brandien myytit

AIKAKAUSMEDIA

Tieteen myytti " o0



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Kosmetiikkamainonnan viestit

1. Kontrasti ja tummat varit

Musta

U

Dramaattisuus, itsetietoisuus
Uhka, jannitys, yo
Taide (musta tausta)

Professionaalisuus, osaaminen

AR

”Olen cool, jarkahtamaton”

Puna-musta

Ylidramaattisuus

Elaman ja kuoleman varit: veri, kuolema . ,'
Sodan ja kilpailun variyhdistelma

Kovat arvot

Jannitys, pelko, uhka

AR 2R

”Olen vahva! Pystyn haastamaan”

UUS! IRTORIPSIEFEKTI

AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Kosmetiikkamainonnan viestit

X ENE A ToLvAr 2a. Varikkaat, voimakkaat varit

VOLUNPEXFHESS

Neonvarit: magenta, violetti, turkoosi

= Kiihdyttavat sydamensyketta ja hormonieritysta
= Nopeus, akkindisyys, dynaamisuus
= Arsytys silmille, teho, dkilliset liikkeet
. ) .0 )
= Huomion herattaminen, uskallus o,
MAYBE SHE'S BORN WITH IT. MAYBE IT'S MAYBELLINE .
= ”Mina! Olen! Tehokas! Energinen!” b
L
Haéivyta ikdantymisen merkit ja "
kauneusvirheet 5 sekunnissa. Huomaa ero!
Hionot
Juonteet lad
) @

LAAIENTA A HIDSKONUA
SIMLYQM‘\IH_

Huolehds itsestisi,

GARNICR

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



Kosmetiikkamainonnan viestit

Valores Consult
www.semiotiikka.com

LUMOAVAA _
LOISTETT/

AVOITTEENAVARITTOMASTI TAYDELLINEN,
HAIRAISEVAN KAUNIS THO.

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

2b. Varikkaat, voimakkaat varit

Turkoosi

U

Puhdistava, antiseptinen vari

Viilea, virkistava, mentoli
Laboratoriomainen, tieteellinen

Meri (lempedna lomamerena)

byl

”0Olen puhdas, raikas ja virkea”

Sinivihrea

Salaperdinen, salaista tietoa sisaltava
Mystinen

Meri (hallitsemattomana voimana) ®
Avaruus

Airettémyys

AR 2R

”Olen puhdas, tarkka ja viilea”

AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

o Kosmetiikkamainonnan viestit

2b. Varikkaat, voimakkaat varit

Punainen
= Kiihdyttaa sydamensyketta ja adrenaliinieritysta
= Dynaamisuus, aktiivisuus, spontaanisuus
= Vallanhalu, pyrkiminen, haastaminen
= Puhtaana savyna myos iloisuus, lapsekkuus, leikki Yo °e
e et s Y- o ®
= ”Mina! Olen! Tassa! 2 Q
> &3
Kirkkaanpunainen (huulipuna) P S | ®
_ \t@'\ ¥ 1 .
= Eroottinen kutsu W B
= Villiys, vapaus -
{
= Vauhti, adrenaliini Dloré‘}é}]f\ (
Emras = Huolettomuus, hillittdmyys
; @ = ”Olen valmis pitimaan hauskaa!”

HIOH NPT COLOLR, OLY SHIVE PARULOUS WEAR

L'OREAL

LR/ PARIS

Valores Consult
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B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

o Kosmetiikkamainonnan viestit

2c. Varikkaat, voimakkaat varit

Oranssi
= Kiihdyttaa sydamensyketta ja

hormonieritysta

= Nopeus, vauhti, liike
= Ekstroverttius (katso minua!),
= Huomionherattaminen, ryhmasta ' ..’0
poikkeaminen . 6 "
ESCADA ol
BORN IN PARADISE = Omaperaisyys, huumorintaju, uskallus »®
S ol = Yltidseurallisuus, iloisuus, energisyys oo °
=> ”Haluan kontaktia! Tulen luo!” , . &

{
= llo, innostus, eloisuus o ?
= Onni, myoOnteisyys, valoisuus
= Lampo, energia
=>  Aurinko, kukat
= ”Oleniloinen ja reipas!”

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI
o Kosmetiikkamainonnan viestit

3a. Harmonia ja hempeat varit =,

Pastellivarit ’"* %
=> Lapsuus, viattomuus 4 mm;::x ”
—  Kokemattomuus wer o
= Herkkyys, hentous
= Mietous
= Makeus
= Puhtaus
= ”Olen herkka ja viaton” " .
aReC TovcH £

= Karamellit . PUHDAS IHO+
= Lahjapaketit
= Vauvanvaatteet A

Wil LB W i Wi

» » » ’

ne LUMENE -

Valores Consult
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° B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI
Kosmetiikkamainonnan viestit

Nude, ihonvari

= Harmonia, rauha

arew bagues
endless euphona
CavinKlen

= Lempeys, myotailevyys

= Rantahiekka, pellava

Pinkki

U

Tyttédmaisyys, nuoruus

Taas yhden valvotun yon jalkeen,
Garnier BB-voide herattaa
ihoni valittomasti.

Haaveellisuus, hempeys

SELKEA PARANNUS IHON LAATUUN
VAIN 8 PAIVASSA, VAIKKA IHO ALTISTUISI

=
= Viattomuus, kiltteys, suojeltavuus
ARJEN RASITUKSILLE"
=
=

) Pikkutyton lelut
w19 IDEALIA
LIFE SERUM

”Olen kiltti pikkutytto”

3 RSP
e VIGHD RN aion

Valores Consult
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Kosmetiikkamainonnan viestit

UNELMIESI IHON SAVY.
JOPA ILMAN MEIKKIA.

Valores Consult
www.semiotiikka.com

—_
NUOREKXKAAN IHON SALAISUUS
ONNYT ULOTTUVILLASL
Dot lsn s, i 10 ¥5aits ansvebisimpi B
~ADVANCED~
GENIFIQUE
Sonr NGRR TAETE

LACOSTE =

EAU DE LACOSTE SENSUELLE

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

3a. Tyylikkaat, hienostuneet varit

Harmaat, harmaan siniset

Hillitty, huomiota herattamaton
Sovinnainen, saantdja kunnioittava
Staattisuus, pysyvyys, status quo

Arvokas tyylikkyys
Ika

A

"En korosta itseani”

Tummansininen

U

Univormuvari (poliisi, tulli, laivasto)
Luotettavuus, uskollisuus

Konservatiivisuus, status quo

bl

"Voit luottaa minuun”

AIKAKAUSMEDIA



Kosmetiikkamainonnan viestit

MILJOONITTAIN UUSIA SOLUJA JOKA PAIVA

LOREAL

Uneima ihanneihosta on mahdoliinen
- mybs vaihdevuosien jikeen.
4

JUTULIS
NEOVADIOL MAGISTRAL  /

¥ HERKALLE IHOLLE

WYPOALLERGERNINEN

Valores Consult
www.semiotiikka.com

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

3b. Tyylikkaat, hienostuneet varit

Kulta, jalokivet

O 2 2 2 e e

J

Vauraus, raha
Materialismi
Ylellisyys
Taydellisyys
Arvoasema
Muiden ylapuolella

Kuninkaallisuus

Jalokivet: prinsessa, morsian

”Olen sen arvoinen”

AIKAKAUSMEDIA



Kosmetiikkamainonnan viestit

SENSAI

LIFT REMODELLING CREAM

Oletko k ajatellut “muglaliex
esi piirlg

Valores Consult
www.semiotiikka.com

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

3c. Tyylikkaat, hienostuneet varit

Musta

Professionaalisuus, johtoasema
Dramaattinen, juhlava
Katkeytyva, salaperdinen, harras
Suojavari, surun vari

”"Minulla on asema”

"Minulla on salaisuus”

Musta-valkoinen

A R

Pelkistetty, yksinkertainen =
Rationaalinen b
Kontrastinen, graafinen

Voima ilman huutamista

Tahdonvoima, varmuus, ehdottomuus

"Tiedan mita olen, tieddan mita haluan”

AITKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Kosmetiikkamainonnan viestit

4. Kompositio

TAYDELLISTA KOSTEUTUSTA -
RAIKASTA KAUNEUTTA KOKO PAIVAKSI

SUURENMOINEN MUODONMUUTOS:
. VIUHKAMAISET, UPEASTI KAARTUVAT RIPSET

GRANDIOSE

Harmoninen, staattinen asettelu /

uuuuuu

AQUALIA i1
THERMAL T 15"

Vahan elementteja

Keskitetty asettelu, tasapainoinen

Tiettya "tyhjyytta’ mukana = lepoa, rauhaa
Taydellinen objekti (kasvot, pullo, hahmo)

bl

Alistetaan katsojan katseelle

CELLULAR PERFOR

Miksi koksoiskosteutusy

Leijuva, lehahtava liike

= Diagonaalisuutta mukana

= asetelma, jossa vinolinjoja

= Lievaa jannitystd, jannitettd, liiketts DlOl’Addl't /
Jouid th,é i

= Valokuvan pysayttama liike on kiinnostava

=

o \
Elava, hengittava, kiinnostava » ‘ )

Valores Consult
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o Kosmetiikkamainonnan viestit

e
@
© < 3|
'S @ S
E o LMl Pt Mt Giokd dasvodly
T o 4 HEMMOTTELE
S
® a
e

@

"OLJY RAVITSEE JASK
TUNTUMAAN SAMETINF

s T Ve wnd

arow bggires
endless euphona
CavinKlen

LA

Valores Consult
www.semiotiikka.com

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

5. Taydellisyyden myytti

”Jumalatar, Diiva, Neitsyt, Keiju”
Virheeton posliini-iho, taydelliset kasvot
Yliluonnollinen, hohtava, aura ymparilla

Kultaa, hopeaa ,kiiltoa, sdihketta, timantteja

A

) I ®e
Aarremaiset, eliksiirimaiset pakkaukset o

UNELMIES] IHON SAVY.
JO?.LILMAN Mﬂxﬁli

AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

o Kosmetiikkamainonnan viestit

6.

o L 4 o o P r
Tieteen myytt AR

A

J

I

UUS|, TEHOKAS DERNDKOSMEETTINEN TUOTESARJA
erilaisiin iho-ogelmiin

RAUHOITTAA

TASAPAINOTTAA

Valores Consult
www.semiotiikka.com

"Tutkimustulokset todistavat’

Graafit, kayrat, koordinaatistot, prosentit

' Jalkeen

Laboratoriomaiset pullot ja elementit

Ainesosien tieteelliset nimet: hyaluronihappo,
seramidit, parabeeniton, LR2412 4%- Cx...

Asiallinen ulkoasu

o Huolehdi tsestas,
GARNICR
K2/Gamiersuomi

'Tiedemaiset’ tekstityypit

)
\LOR}&P\ A \\ THON SAL ’\KUU$ 01|yn . B seerumin tehokiaE S
- .‘ ,.'.a., Joka aamu ihosi heréa pehmedmpand, kimmoisampant

—él)\ ANCED-
uusi
G VlFIQL{JE BLUE THERAPY
SERUM-IN-OIL
NIGHT

LANCOME

PARIS

AIKAKAUSMEDIA




o Kosmetiikkamainonnan viestit

ARCTIC TOUCH

PUHDAS IHO+

LUMENE -

ne FINLAND

SELKEA PARANNUS IHON LAATUUN
VAIN 8 PAIVASSA, VAIKKA IHO ALTISTUISI
ARJEN RASITUKSILLE'

IDEALIA
u% LIFE SERUM
| ==

PR

L

Valores Consult
www.semiotiikka.com

7. Puhtauden myytti
= Valkoisuus, vaaleus

= Vesi, usva, softaus

= Lapinakyvat pakkaukset
= Raikkaat varit

= ’Meikittdmaksi’ meikattu
= Yksinkertainen ulkoasu
= Enkeli

= Lapsi

= Keiju

= Vesi

= llma

= Pilvi

= Pumpuli

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

STA KOSTEUTUSTA -

KAUNEUTTA KOKO PAIVAKS!

wuTuUs

THERMAL

discover purity
hope

experience grace

philosophy:
science gives us better skin,
inspiration gives us better days

AIKAKAUSMEDIA

AQuALIA [l |



Kosmetiikkamainonnan viestit

~

b\ Persikanpehmea
) iho koko paivaksi

Valores Consult
www.semiotiikka.com

8.

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Luonnollisuuden myytti

IR

U

’

Luonnollisemman nakoinen, ‘ei meikkia
Ei taydellisen nakoinen malli

Alaston

’Luonnontilassa’, hiukset hapsottavat

Luontoelementteja: taivasta, puun lehti, pisara
hedelmat, ruoho, luonnonkukat

Vapaus, helppous, keveys

’

AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Kosmetiikkamainonnan viestit

9. Naisen roolit ja myytit

Drama Queen

Diivamainen
Oikukas, hallitsematon

Airitunteita esiin tuova

A

Roolipelaaja

Femme Fatale

Kohtalokas, pelottava
Valtaa omaava

Saavuttamaton

A

Salaperdinen

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



Kosmetiikkamainonnan viestit

uuTUUS

AQUALIA

Valores Consult
www.semiotiikka.com

s KRISTALLIHILKKASIA &
NAYTTAVAA VOLYYMIA cmronnn
s mn o T

LU

-;»

WLTAVA MUSTA &

SADEHTIVA KATSE

SATERE POMIOHEN TANTITATAAN KAUNEUTTA
FRISTALLIMONTORILLA SAMAMEREILLA

e CRYSTAL-SAVYT

S

MEN

uuuuuuu

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

9. Naisen roolit ja myytit

’ A

A

Jumalatar
Ylimaallisen kaunis
Jalustalle asetettu
Itsetietoinen, varma

Hieman etdinen

Eteerinen kaunotar

Vaalea ulkoasu
Viaton, haaveileva
Puhdas

Softattu

Herkka ilme

e ey

a rew biggires
endless evphona
CavinKen

AIKAKAUSMEDIA




B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Kosmetiikkamainonnan viestit

9. Naisen roolit ja myytit

Balls
SCANDALEYES
LYCRA FLEX

Lolita

Tottelematon tytto

Seikkaileva, uhmakas

Kokeilunhaluinen

AR

'Bilettaja’

Luonnonlapsi
Tyttomainen
Luonnollinen ulkoasu

Spontaani, avoin

Helppo kontakti katsojaan

bl

Turvallinen, "naapurintyttd’

Valores Consult
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Kosmetiikkamainonnan viestit

/

SUURENMOINEN MUODONMUUTOS:
VIUHKAMAISET, UPEASTI KAARTUVAT RIPSET

GRANDIOSE

Valores Consult
www.semiotiikka.com

9.

B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Naisen roolit ja myytit

J

J

J

J

bbbl

Filmitahti
Tunnettu kaunotar ihailun kohteena

(Penelope Cruz, Cate Blanchett, Beyoncé, Lana
Del Rey, Julianne Moore)

Filmitahti, huippumalli, laulaja, superstar

"Elamaa suurempi’ hahmo antaa voimaa myos

mainostettavalle tuotteelle

Yolintu

Aikuisversio Lolitasta
Itsendinen, kova, hallitseva
Huikenteleva, royhkea nainen

Oman edun tavoittelija

AIKAKAUSMEDIA



. B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI
o Kosmetiikkamainonnan viestit

10. Asia-argumentointi

Huoliteltuna .
aamusta il
= Asiatodistelu vakuuttaa oP5
= Tarkka informaatio tuotteen toiminnasta ja —
”””” = toimivuudesta
= Ennen —jalkeen todistelua
= Ainesosien tieteellisida nimia: hyaluronihappo,
seramidit, parabeeniton, LR2412 4%- Cx... A
= Paljon tekstia, asiafontit W S ;
e Heiti hyvistit - &) @
HEMMOTTELE ! @ a
I H O AS I Tummat pigment (iliskt ovat monen miefibarmi. Turpaan, sifli by jo s
9
®

MOLJIY RAVITSEE JASER
TUNTUMAAN SAM "
e e ot

Eucerin’
———

Valores Consult
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B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI
Kosmetiikkamainonnan viestit

113. Pu rkit pééosassa philosophy

SENSAI

LIFT REMODELLING CREAM o . :
Oletko ot “m = Pakkaus on aistillinen elamys, joka luo find h0pe

experience grace

discover purity

ylellisyytta, taianomaisuutta, puhtautta,

luonnollisuutta jne. kayttokokemukseen _\
= lhana purkki tai pullo on jo syy ostaa tuote - pl\':g_;: yl,l .
= Aarremainen pakkaus => eksklusiivinen tuote - il o
= Apteekkipakkaus => apteekkituote — 4
= Jannittava pakkaus => jannittava tuote jne. ‘,L...‘.J:“"’“"I“’“ .

L)
NUOREKK \\\nm\\u u\\ us
()\\\lumu \
Pro , e
~ADVANCED-

GENIFIQUE

EEN
UUSI, TEHOKAS DERMOKOSMEETTINEN TUOTESARJA
erilaisiin iho-ogelmiin

RAUHOITTAA

TASAPAINOTTAA

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI
Kosmetiikkamainonnan viestit

'y
® s 11b. Pullojen muodot viestijdina
LACOSTE =
&
o A = Tuoksutuotteissa pullon muoto ja vari viestivat

tuoksun ja brandin olemuksesta

= Pyoreamuotoinen = harmoninen, sovitteleva,

mukavuudenhaluinen, pehmeaarvoinen,
lapsenomainen, luonnonkaltainen

= Neliomuotoinen = materialistinen,
omistushaluinen, omista eduistaan kiinni

pitava, rationaalinen, tehtaassa tuotettu

= Monikulmikas = oikukas, ailahteleva, itsekas,
urbaani

= Tumma = raskas, salaperainen, voimakas,

kokenut
= Vaalea = kevyt, hento, raikas, nuori

= Kulta, hopea, jalokivi = ylellinen, kallis,
erikoinen, harvinaislaatuinen, ahne,
omistushaluinen

=> Varikas ks. varien viestit

Valores Consult
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B. SEMIOOTTINEN ANALYYSI

Kosmetiikkamainonnan viestit

Valores Consult
www.semiotiikka.com

12. Brandien myytit

Brandit joista itsestdaan on tullut myyttisia

Etabloituneet suuret kosmetiikkamerkit

Niin kalliita, niin haluttuja, niin taydellisia, etta
myyttisissa mittasuhteissa kuluttajien mielissa

Myyttien kayttamat brandit: Marilyn Monroen
Chanel 5, prinsessa Dianan First jne.
Designer- hajuvesimerkit : Givenchy, Giorgio

Armani, Kenzo, Versace jne.

=

=

Suuret paivittdistavaramerkit,

Esteé Lauder, Clinique, Lancome

YSL, Dior, Shiseido jne.

RAJAHTAVAA TUUHEUTTA:
8 X ENEMMAN VOLYYMIA!*
WOPEA LEVITTAA, E1 PAAKKUJA.

uuTUUS

J

J

J

joilla oma persoona

Lumene (metsa, marjat)

L’Oreal (laatua edullisesti)

Maybelline (vauhti, nuoruus)

AIKAKAUSMEDIA



o Kosmetiikkamainonnan viestit
(»
[5) ~.,

Tiivistelma

omee 1. Kosmetiikkamainoksen pitaa olla KAUNIS .
Kaunis malli, kaunis esine, kaunis asettelu, kaunis
valokuva. . '0’.
et b : 2. Mainoksen pitia tarjota LUKSUSTA ja LAATUA. %% o
i lorientoiva i 0 <
""""""""""""""""""""""" 3. TUOTTEEN ja sen toiminnan ESITTELY on »®
................... : Ikertova - .
..................................................................... 4. ASIA-ARGUMENTIT kiinnostavat, kunhan ovat &
L YYtRED, uskottavia. e |
o
R R R R R R R R R R TR R R R TR R 5' Mlta Vahvempl MYYT-”SYYS, S|ta parempl.
IV soveltuvuus 3
et eetee et e et et es et e e et e et st s e s eeaetenae] 6. SELKEA asettelu, ei likaa tekstia.

7. LOISTELIAS toteutus erottuu.

Valores Consult
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Kosmetiikka- ja muotimainonnan vertailu

KOSMETIIKKA

Kauniit kasvot lahikuvassa

U

U

Katsekontakti luo yhteyden

U

Perinteinen ja samalla myyttinen

on paras

U

Tunnelma on iso plussa

Tuote on esiteltava

U

U

Pakkaus viestii paljon!

Valores Consult
www.semiotiikka.com

MUOTI

J

J

bbb

Kauniit ihmiset

Alistetaan katsojan katseelle, ei

useinkaan katsekontaktia

.o oo .o [ . . 4
Yllattava, erilainen, hullu on paras ) e
Tarina on iso plussa

Tuote ei aina nouse esiin

(Ei pakkausta)

AIKAKAUSMEDIA
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Kosmetiikka- ja muotimainonnan vertailu

. | KOSMETIIKKA

=

—

b

U

J

Aistillinen ylellisyys
Taydellisyys

Puhtaus

Tieteen myytti

Nainen kokevana olentona,
myos osin objektina

Drama Queen, Femme Fatale,

Jumalatar, Eteerinen kaunotar, Lolita,
Luonnonlapsi

Filmitahti, Yolintu

Valores Consult
www.semiotiikka.com

bl

J

I

MUOTI

Ylaluokkainen ylellisyys
Joutilaisuus
Ajattomuus, unohtuminen

Erilainen aika, paikka ja tarina

Nainen objektina, R

myos seksiobjektina

Femme Fatale, Supernainen ) ©

Huippumalli, Runotytto, Lolita,
Luonnonlapsi

Seksiobjekti

AIKAKAUSMEDIA
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g e

arew bagures
endless euphona
CavinKlern

LUMENE -

FINLAND

UNELMIES] IHON SAVY.
JOPA ILMAN MEIKKIA.

o LOREAL
wwwlorealpenis fi PARIS .

Kaunista ja toimivaa kosmetiikkamainontaal

Valores Consult
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