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Uudistunut Volvo V70 Sportswagon

Alaen 39 958 €

AUTOMAATTI JA NAVIGOINTI 0 €.
NAUTINNOLLISIN REITTI KEVAASEEN.

TOYOTA YARIS JA YARIS HYBRID.
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Automainosten vaikuttavuustutkimus 2014

®
€
@:“2‘\ Fiat 500 -mallisto alk. 13.990 €
= @ a AUTOMAATTI JA NAVIGOI, 0€. =
e N?EIINNOLLISINR_}EII‘I"!(%\\I?{I\SEEN. i
| Orientoiva oo
e  Mika automainosten sisallossa tai ulkoasussa vetoaa ;
b @
lukijaan? 0
Il Kertova . . ' pe ® m * &3
, e Aikakausmedia halusi selvittaa, mika saa lehden e ‘
lukijan pysahtymaan mainoksen kohdalla, s
: | . @
ihastumaan ja muistamaan sen? 5 e
Il Myyttinen -
e  Mainosten luku- ja huomioarvot tiedetaan, vaan g
emme oikeastaan tieda, miksi juuri nama ilmoitukset Py
o

saavat hyvia luku- ja huomioarvoja.
IV Soveltuvuus

“ e Uudenlainen semioottis-kvalitatiivinen tutkimus
selvitti parhaiden automainosten salaisuuden.

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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Automainosten vaikuttavuustutkimus 2014

A. Syvahaastattelut kuluttajien parissa:

o 20 tunnin mittaista haastattelua

4 Alasn 39 958 €

J Etnografinen metodi: lukijat saivat selata lehtia
rauhassa ja kertoa vapaasti, mita mainoksista mieleen
tulee: vaikutelmia, mielipiteita, reaktioita.

J Lehtiin oli sijoiteltu hyvia huomio- ja lukuarvoja saaneita

mainoksia (ja huonompia arvoja saaneita o

e
vertailupohjaksi) ]
| Orientoiva g ‘ ‘
—— B. Mainosten semioottinen analyysi: & s
. Tutkimukseen valittujen mainosten ulkoasun ja sisallon & £
semioottinen analyysi »
Il Myyttinen
. Millaiset varit, muodot, kompositiot ja toteutustavat %
vetoavat Autoalalla ja miksi?
IV Soveltuvuus . Millaiset "tarinat’ mainoksissa vetoavat?

. Millainen myyttinen aines vaikuttaa Automainonnassa?

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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A. Syvahaastattelut kuluttajien parissa

MIEHET, auton merkki ja malli

Myyntiedustaja 28 v, Skoda Superb 2011
After sales controller 44 v, Nissan Micra 2013
Sahkoalan yrittaja 46 v, VW Transporter 2011
Myyntijohtaja 47 v, Audi A6, 2011
Myyntipaallikko 48 v, Volvo XC90, 2011
Kuvaajayrittaja 53 v, Opel Vivaro 2010
Automyyja 54 v, Mercedes Benz, 2012
Huoltopaallikkoé 55v, Volvo V70, 2007
Myyntipaallikkoé 62 v, Toyota Avensis, 2012
Myyntipaallikko 65 v, Nissan Quashquai 2013

Valores Consult
www.semiotiikka.com

NAISET, auton merkki ja malli

Luokanopettaja 30 v, Ford Fiesta 2004
Projektipaallikko 34 v, Renault Laguna 2006

Sairaanhoitaja 37 v, Toyota Yaris 2010 Geo,
@
Opiskelija 42 v, Kia Ceed 2012
L o
Kirjanpitaja 42 v, Ford Focus 2007 %°
Sairaanhoitaja 45 v, BMW 520A, 2013 o .
Markkinointipaallikko 45 v, Audi A3, 2010 ' &
b

Projektisuunittelija 50 v, Skoda Octavia 2010

Sisustussuunnittelija 51, Citroén Picasso 2011 @

Myyntisihteeri 61 v, Mercedes Benz 2009

AIKAKAUSMEDIA



ae Tutkimuksessa 58 kpl autoalan
. '_.f hyvia huomio- ja lukuarvoja saanutta mainosta

Kia, kilpailukykyinen

v anve
/ g /7
/. . kalklnt aaaaa Uusi RS
P /[ N Itsevarma ei liioittele
L e -
i .
A

QoW

8%
Huippumubotoilua
haussa?

Tutkimuksessa kaytetyt lehdet:

Auto Bild
Tuulilasi
Tekniikan Maailma

Me Naiset »
Meidan Perhe

Olivia » §
Oma Aika

Talouselama
Vauva

AIKAKAUSMEDIA



MAINOSTEN HUOMAAMINEN JA LUKEMINEN

”Kun on miljoonia kilometreja takana,
niin tietaa jo valmiiksi millainen sen
auton pitaa olla, ei se noista mainoksista
selvia... paitsi jos on hieno maisema,
niin sitten kylla katson”

A. SYVAHAASTATTELUT

1a. Skannaus mainoksen toteutuksen

”"No en ma automainoksia kattele silloin
kun en oo autoa vaihtamassa. Pitdis olla
jotain muutakin kuin se auto, jotain kivaa,
mitd katsella ja sitten voisi katsoa sita
autoakin.”

"Kylla ma katson kaikki uudet merkit ja
mallit jollain tasolla, etta tiedan missa
mennaan.”

mukaan: ”“onko tarpeeksi kiinnostava?”

Kun auton hankinta ei ole ajankohtaista

e  Onko tarpeeksi erilainen/ kiinnostava/hauska, etta
haluan katsoa

o Esittaako auton silla tavalla, ettd kiinnostun

= Poikkeava, erilainen automainos kiinnittaa
huomion (tasta lisda jaljempana)

= Useimmat automainokset ovat “niin samanlaisia”,
etta niita ei tule katsoneeksi, kun auton hankinta ei
ole ajankohtainen.

Valores Consult

@

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA
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MAINOSTEN HUOMAAMINEN JA LUKEMINEN A. SYVAHAASTATTELUT

1b. Skannaus brandimieltymysten mukaan:

“Jatin kelivaraa

”onko haluamani/ kdayttamani merkki vai ei”

e  Merkit joita kayttaa:
o Minun merkkini, seuraan mainoksia, uutuusmalleja
e  Merkit/mallit joita voisin harkita:

]
e  Sopii kooltaan ja ominaisuuksiltaan minun ’valintakoriini’, '.0

seuraan tarkemmin naita merkkeja ja malleja '.; .
e
B . Kuullut hyvaa tasta merkista, haluan tietaa enemman
"Tama kiinnostaa kylla tama Kia,
voisiko ne olla niin hyvia, kun on pitkat o Jos hyva tarjous osuu kohdalle, saatan menna koeajolle ‘
takuut ja kaikki” . e e . A :
: Y, Merkit/mallit joita vain ihailen: ¢
) ©

\uuden, mita tulee. )

B L _ o Jos minulla olisi varaa, ostaisin tdata merkkia
Volvosta lukisin kaiken, se on merkki

jota ihailen ja seuraan. Oma merkki on o Ei ikina tule olemaan varaa, mutta katson ja unelmoin

Toyota, luen siitdkin tietysti kaiken L. L T
e  Merkit joita ei ihaile, eika kayta:

J Kuullut huonoa tasta merkista, suhtaudun epaluuloisesti

J En pida taman merkin imagosta/kayttajakunnasta, en halua
”"Nama on liian kalliita merkkeja mulle,

niin en ma niihin perehdy.” kuulua siihen

AIKAKAUSMEDIA



g MAINOSTEN HUOMAAMINEN JA LUKEMINEN A. SYVAHAASTATTELUT

varis @ il
NAVTTAI_\ sUUNTAA.

1c. Skannaus omien automieltymysten

mukaan: ”"onko kiinnostavan tyyppinen
auto minulle”

/”Katson sen kokoluokan autoja, mita ) ® e . . )
. e e  Seuraavaksi aion hankkia tamdnkokoisen auton:

seuraavaksi haluan. Nama pikkuset on

liian pienia, niitd en edes vilkaise. e  Katsastan mitd markkinoilla on tarjolla

Joistakin on tosin vaikea saada selvas, s ] _ L ’

1 sl sutie el e e e e e Onko tullut uusia kiinnostavia malleja %
\.on. J e Onko tullut uusia merkkejs, joita voisi harkita

o
"Bensankulutuksen katson aina heti e  Mietin, minka tyyppinen olisi minulle seuraavaksi hyva:» e
kyaan. liilkaa kul jata . ... 08 . .
ILCEN J.OS o iiaa uttava, jatan e  Tutkin kulutusmaaria ja ajo-ominaisuuksia
pois laskuista . o

e  Hybridi ja sdahkoauto kiinnostaa, halu tietaa lisaa

e  Luen testituloksia ja vertailuja

”Olisi hyva, jos mainoksissakin olisi e  Farmari, sedan vai hatchback
enemman testituloksia ja muuta
todellisen kayttajan kokemuksia.”

Valores Consult

www.semiotiikka.com AITKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS

Uusi SKODA Octavia B : ‘ ! . H yva a u to m a i n o s

Avaruus ympdrillsi

1.

2

3.
4,
5
6

=" ETUSI JOPA 4 000 €

kuluttajien mukaan

Erilainen
Maisemallinen
Tunnelmallinen
Tarinallinen
Tekninen

Naisia kiinnostaa
tarinat ja tunnelma

Auto tarpeeksi isolla
Selkea

Informaatiota

Brandin hyvin esiin tuova
Brandia vahvistava

Valores Consult
www.semiotiikka.com

A. SYVAHAASTATTELUT

AUTOMAATTI JA NAVIGOINTI 0 €.
NAUTINNOLLISIN REITTI KEVAASEEN.

S o o

AIKAKAUSMEDIA



@ HYV, A AUTOM AINOS A. SYVAHAASTATTELUT

SIMPLY CLEVER SKODA

1. Erilainen

Uusi SKODA Octavia
Avaruus ympadrill3si

= Uudenlainen, ”ei perinteinen automainos”
= Uusi idea, uusi nakdkulma autoiluun, auton kayttoon
= Auton ulkondkd/tekniikka kuvattu uudesta

nakokulmasta

— Muutakin katsottavaa kuin auto

]
@
Y-
”Kiva yotunnelma, ja tuo kuu on niin kuin pallo o
joka otetaan kiinni, saa kuun taivaalta kun saa ’
Skodan? Kuva jaa mieleen.”
Fr %0
”Hauska idea, jotkut ne uskaltaa ...vaihtaa ‘pappamopon’ Micraan.” } e
b

{
”T44 on ainakin erilainen. \ @ 4
Katsoo noita otuksia ja
ihmettelee.... Olis silti hyva,
jos ei olis ihan noin sekava,
nyt tuo tytto jaa taitteen
alle piiloon....”

TOISET NE USKALTAA

)

AIKAKAUSMEDIA

UUSI NISSAN MICRA UUSI NISSAN MICRA JA GOOGLE™:N
ALK. 13440 € PAIKKAPALVELUT. LOYDA ENEMMAN.

NasarConnect | Ayavan | CO,passtol akaen 00 9

UUSI NISSAN MICRA. GO GET IT.




o HYVA AUTOMAINOS A. SYVAHAASTATTELUT

&

SIMPLY CLEVER

2. Maisemallinen

. Arjenylellisyytta
. ?" 5""‘: ar » X

4

= Maisematausta miellyttaa enemman kuin
studiotausta

= Kaunis luonto vetoaa: Lappi, vuoristo, ranta jne.

= Voi kuvitella itsensa sinne

"Tyylikas suurkaupunki taustalla, ja @
korkealla ollaan, tulee mielikuva vahan °
- paremmasta elamdsta muutenkin”

"Tassa on hieno Lapin talvimaisema, tata
jaa ihailemaan... on autotkin niin 9
talviautojen nakaisia, kylla kelpaa,
turvallista ja varmaa...”

askuun kattar 4MOTION®-etuihi

"Tassa on myos infoa naista autoista” /

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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HYVA AUTOMAINOS A. SYVAHAASTATTELUT

filly - P ' BE 3. Tunnelmallinen
J NAYTTAA SUUNTAA. e |

BETTER

Luo hyvan fiiliksen
Jannittava, seikkailullinen, energinen

Hauska, hyvantuulinen, leppoisa

b 4 44

Lomamainen, matkamainen tunnelma

TOYOTA YARIS JA YARIS HYBRID.

®e
@
)
Epilotiss rari "Tassa on erikoinen vari ja Ryl
muuttaa pe . kiva yofiilis, pikkuautokin ¢ O
. T niin puhdas valkoinen” .
. L N
Fordin hakellyttavii LO=Iiran bensas I
‘moottor paihittad sitkeydelaan diesalit
Ja kulutuksellaan hybridits -

"Taivas on hieno tassa,
hieno ilma reissuun...”

<@

VOUOCARSFT

”Taahan voisi olla yhta hyvin lkean
mainos. Kieltamatta tata jaa
katsomaan, etta mita lamppuja, ja kiva

ey Valores Consult
rantatunnelma kylla

www.semiotiikka.com

AIKAKAUSMEDIA



A. SYVAHAASTATTELUT

°* HYVA AUTOMAINOS

Tarinallinen

=

Anna =
elamalle tilaa. Jotakin tapahtuu, mita?

Uudistunut Volvo V70 Sportswagon

Mainoksesta luettavissa kokonainen tarina
Alkaen 39 958 €

Jaa mieleen

Ihmisia, eldimia => silma tarttuu, kiinnostaa

B T e | I

- -.-“ﬁ
. 2

P

Samaistuttavat hahmot, tilanne

L U Y

Auto on osa elamaa, ei 'palvottava
.vmmm pelt”umala'

”No siind on romanttinen tarina ja hieno
tunnelma, olisi kiva olla tuolla... ei nuo
tavarat kylla millaan voi mahtua isoon
Volvoonkaan” 4
» &

”Taa on hyva, koira nuuskii ilmaa ja ° g
navigaattorista puhutaan, koirahan siina
kuonollaan navigoi - hauska, vahan
epatodellinen....”

)

AUTOMAATTI JA NAVIGOINTI 0 €.
NAUTINNOLLISIN REITTI KEVAASEEN.

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS

A. SYVAHAASTATTELUT

UUSI FORD B-MAX

&P

Go Further

”Taa on janna kun nuo
keskipalkit puuttuu
kokonaan, helppo lastata”

-

"Tallaista toivoisin
muiltakin merkeilta, etta
naytetdaan ohjaamo, se
on tosi tarkee, kun
siinahan sita sit koko
\_ajan istutaan”

5. Tekninen
= Esittelee auton teknisia yms. kayttéominaisuuksia
= Hybridi, bensasuihkutusjarjestelma, jarrut, dlyavain tms
= Tavaratilat, korkea ajoasento, helppo lastata jne
= Kulutus- ja paastotiedot, lisdinfoa, vertailua?
= Enemman informaatiota, enemman syita valita tama
auto
®e
= Eiliian pienella tekstityypilla 1 1 ®
P> Z
] :
J—
AR\ S\
Ll & - 4 s
e e ETUS) JOPA 4 000 € | :

Valores Consult

www.semiotiikka.com AI KA KA U S M E D | A



HYVA AUTOMAINOS

Uudistunut Volvo V70 Sportswagon

Alkaen 39 958 €

VOVOCARS 7.

SIMPLY CLEVER SKODA

”Voi taa on hauska, tuo keskimmainen on ihan
kuin joku pelastynyt pupu taa on niin liikkis etta
alkaa tehda mieli pikku-Fiiua.”

A. SYVAHAASTATTELUT

6a. Naisia kiinnostaa erityisesti

Naisiin vetoavat hieman enemman kuin miehiin

= Tarinat ja tunnelmallisuus
= Hauskan variset autot
= Hauskan muotoiset autot, otussymboliikka
oo
T &
JOKO MENNAAN. TOYoTA 3 ‘

Valores Consult
www.semiotiikka.com

UUSIAYGO ORANGE.

AKTIVIELAMAA ALLE 10 €/PAIVA.

Pirted AVGO Orange sk varan lasjentas eligilri. Se tarkoltton
i seka bensinfiahia,

matatampla i
(93 /i) Vakiona AVGO Orange
i linanteet + Amastointl
coiméset

AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS A. SYVAHAASTATTELUT

6b. Naisia kiinnostaa erityisesti

Naisiin vetoavat enemman kuin miehiin

= Naisten omat ajokokemukset (Viisi naista ja Kia)
= Helppo ajettavuus, ohjaamo naisen mitoilla
= Automaattivaihteisto
. . . ) I
= Tavaratilat, korkea ajoasento, helppo lastata jne °,
|
VIISI naista ja - T A=TRETA &% 8
I ¢ ’ ' © :,fj
@
£
"Tan ma kylla lukisin, jos olisin nyt b -
vaihtamassa autoa... kun tassa
vertaillaan noita eri malleja aidon )

@

kayttajan nakokulmasta.”

MARITA LINDSTROM, 57
s phsin Kothosso

AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS A. SYVAHAASTATTELUT

KESKIVERTOPERHEESSA ON 1,5 AIKUISTA,
PUOLIKAS KOIRA SEKA 1,8 LASTA.

7. Auto tarpeeksi isolla

= Auto on edelleen paaasia mainoksessa
(vaikka monelle lukijalle se ei ole ainoa

i

ME SUUNNITTELIMME UUDEN AVENSIKSEN

padasia)

SINULLE, JOKAET JATA ASIOITA PUOLITIEHEN, = Auton ulkomuoto esiin, jos ei jo tunnettu
= Auton koosta olisi hyva saada oikea kasitys ,
®e
= Auton yksityiskohdat, kuten lamput " .’

_ 11\ y halutaan nahd3, ei saa olla liian pieni kuva ¢ e
Kia Picanto. a
Puhdasta Laateasss ®

“Taa on ihan perus (...) hopeenvarinen, -
hieno — ja jotenkin rauhallinen, s
b

miellyttava katsoa, jos on uutta autoa
miettimassa”

- v
e @

Kylla. On jdlleen uusien ajatusten aika. Pirtedn virinen pikkuauto aika
’

hauskan muotonenkin!”

130 Wagen malisto ataen 20.590 € >

W hyndai (i | Tarvatuton lasdskaiden sstojen masinass!

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS

8.

A. SYVAHAASTATTELUT

Selkea

U

U

"L" ON SEKSIKKAIN KOKO
TASTA LAHTIEN.

Lukija haluaa saada selvan yhdella
silmayksella

Selkeys = visuaalisesti tarpeeksi
yksinkertainen tai tasapainoinen,
jarjestyksessa

Selkeys = tarpeeksi vahan informaatiota

Ei kuitenkaan saisi olla tylsa ja ilmeinen,
”sata kertaa nahty”

N

"Kuplavolkkari on tassa melkein kuin Audi TT, 3
mut on se silti s6po6 kupla, hyvannakoinen.” ’

SUUNNANNAYTTAJA.

Paros koskoon volmistomomme outo.

7N
—

”On niin puleerattu ja trendipdlykapselit sun
muuta ulkonakokivaa, taa vetoaa varmasti
nuoriin”

J
™ ®

”Taa on jotenkin sekava, ei saa selvaa, siina

. . T
on liikaa asioita auton ymparilla Valores Consult

www.semiotiikka.com

AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS

A. SYVAHAASTATTELUT

Informaatiota

Vuoden talviauto toivottaa hyvaa kesaa.

ynnissé uudet

diesel- ja bensiinimoottorit =

Rahoitustarjous vain 1,9 % Volvia Kask

OLTOCRIS T

U

U

S 9.

Automerkit lahenevat toisiaan muotoilussa ja
tekniikassa: on entista vaikeampi vertailla

Informaatiota kaivataan mainoksiin lisaa: ajo-
ominaisuuksista, ekologisuudesta, moottorin
tekniikasta, turvallisuudesta

Hinta on usein kovin pienell3, ja aina “alkaen”

Olisi mukava tietaa myos yleisimpien o< A
lisdvarusteiden hinta

"Tykk&an, kun on kerrottu \ =ULUSLSEAT TOLEDO
vdhan enemman, vaikka Ak. 16.805 €
onkin liian pienta pranttia... il
autokin on vahan eri tavalla
kuvattu kuin yleensa... tieto
=" ETUSI JOPA 4 000 € ” lisda luotettavuuden tuntua”

)

”Kaikki tietavat milta Volvo nayttaa, niin

hyva ettd ndytetdan sisiltapain, antaa t’Hinta.ainakin on re.ilusti ja
hyvan kuvan laadusta ja ajomukavuudesta” isolla, ja muutakin tietoa,
hyva”

AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS A. SYVAHAASTATTELUT
[}

e |
2 Kia;,Pmahto.
‘= @ Puhdasta Laateess

10. Brandin hyvin esiin tuova

= Etta nakyy heti, mika brandi ja jaa mieleen
= Automallit samanndakoisia, ei erota enaa eri
-

merkkeja, brandi tuotava selvemmin esiin

. Ensivaikutelman
voi tehdd vain kerran.

U

Autovalmistajan pitda olla brandistaan ylpea
ja ”sanottava se daneen”

UUSI TOYOTA

WeidokmogwicC, Co Ro LL A.
”Simppeli mainos, mut
kiinnittad huomiota, kun on
pirtsakka vari. Ja merkki ja
malli kay hyvin ilmi.”
% -

"Isolla kerrotaan etta
"Tata luulin ensin joksikin uusi Corolla-malli tulee. S
vield hienommaksi Autot on nykydan niin
merkiksi, kun on niin kalliin samanndakaisia, ettad
nakoinen” vaikea valttamatta

\_ Y, \_tunnistaakaan...”

AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS A. SYVAHAASTATTELUT

SIMPLY CLEVER

11a. Brdndia vahvistava

Uusi SKODA Octavia
Avaruus ymparillasi

= Yleisolla on vahvat ja piintyneet

ennakkomielikuvat brandeista.

= Ennakkomielikuvia pitaa pystya murtamaan ja
muuttamaan tarvittaessa

=  Ravakampaa, erilaisempaa mainontaa

) " oy 4 )
(erityisesti uudet merkit ja @ o..
mielikuvarasitteiset) 0"V
@
1;“‘ Ei & %
wwwkia.fi “ y
=UUSLSEAT TOLEDO %0
ALK. 16.805 € , . S o .

5 ” Skoda on nykyaan tosi hyva auto, ja taa niiden - &
mainontakin on hyvaa. Auto on siina natisti, mut on -
muutakin kateltavaa samalla. Laadukas olo tuosta

= Kia, kilpailukykyinen tulee," _ 9
kaikin tavoin. @

kohtuullisella
rahalla.”

IR MAMMA 17 2013

//”Néillé Seateilla oli ennen huono imago mut nyt oon
KAIKKIMITATARVITSET.ALK. 16,805 €. } kuullut etta moottorit ja osat on samoja kuin
=] Volkkareissa, ettd kai se on ihan hyva auto nykyaan..”

HYVAL E1 SAA HALVALLA. PARAAN SAA.

AIKAKAUSMEDIA



HYVA AUTOMAINOS

Menestysmaasturi uudistui

A. SYVAHAASTATTELUT

11b. Brandia vahvistava

= Hyvaakin brandia pitaa vahvistaa jatkuvasti
= Brandin pitaa pysya ajassa mukana
= Brandin omintakeisuutta ja omia vahvuuksia

pitdaa aina vain karsivallisesti korostaa

Uusi SKODA Yeti - uutta
tuunausta myds hinnoissa

“Jatin kelivaraa
Hankin Sportagen.”
{

Auto téynné innovaatioita
ja silti niin tilava.

Mercedes-Benz -

Valores Consult

www.semiotiikka.com AI KA KA U S M E D | A



A. SYVAHAASTATTELUT

Huono automainos

2.

Perheenidsenend vastustamaton!

)

¢

© VW 0 N O U A W

AUTOMAATTI JA NAVIGOINTI 0 €.
NAUTINNOLLISIN REITTI KEVAASEEN.

1. Tylsa.

Tavanomainen, samanlainen kuin muut.

Ei erotu muista, ei herdtd huomiota, ei kiinnosta.

Ei tunnelmaa. Liian asiallinen, ei herata kiinnostusta.

Ei tarinaa. Pelkka auto on harvoin kiinnostava.

Ei tekniikkaa. pelkka tuote tylsan asiallisesti kuvattuna ei vetoa.
Autosta ei saa selvaa. Auto liian pienelld mainoksessa
Sekava. Liikaa "hassakkas’ auton ymparilla.

Ei tarpeeksi informaatiota.

Brandia ei huomaa/sekoittuu toiseen.

Ei vahvista brandia. Heikentas bréandin imagoa, ajastaan

jalkeen jaanyt.

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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® HYVA AUTOMAINOS A. SYVAHAASTATTELUT

Vanhat brandimielikuvat istuvat tiukassa!

"Volvoon jos olis joskus varaa, se on
niin turvallinen ja jamakka auto,
hyva perheauto.”

"Kylla ne mielikuvat paikkansa pitavat. Japsit on luotettavia ja
halpoja huoltaa, saksalaiset on erittain hyvia mutta kalliimpia,

[ amerikkalaiset on myds melko hyvia, mutta kalliita huoltaa ja
: & ranskalaiset on huonoja, paljon pikkuvikoja.”
v "Toyota on tavalliselle ihmiselle paras. Se on
niin luotettava, hinta-laatusuhde on
kohdallaan ja niilla on niin hyva
huoltopalvelukin.”
”Ranskalaisissa on kylla hyvat moottorit, e ®

mutta niissa on niin paljon sahkévikoja ja
kuluvia osia, etta ei...”

"Bemareista ja Audeista on se

mielikuva, ettd ovat nousukkaiden & )
”Mersu on tietysti paras, sen arvo ei autoja.... Laadukkaita varmasti, ihan
laske vuosien varrellakaan, se on niin parhaita, mutta niin pirun hintavia.” 0
kestdva ja laadukas joka suhteessa.”
b
/”Ensin se (vaimo) sanoi, ettd Skodaa ei
”"Nama uudet korealaiset merkit, kun niista ei tieda meidan pihalle tule!... sitten kun se kuuli
yhtaan, miten ne kestaa.... Vaikka on pitkat takuut, etta naapurikin on ostanut, jota se suuresti
mutta kuitenkin auton arvo tippuu puoleen heti kun ajat arvostaa, niin sitten se oli, etti onks NE
sen ulos kaupasta...” ostaneet Skodan?”...”Ja niin meillekin tuli
vahan ajan paasta Skoda”

-

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

B. Semioottinen analyysi automainoksista s

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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83 Mita semioottinen analyysi on

® A "L" ON SEKSIKKAIN KOKO
2 ¢ TASTA LAHTIEN.

Orientoiva taso: Viestinnan varit, muodot, typografiat,
kuvakompositio, rytmi, perspektiivit, mittakaava,
aistivaikutelmat — mita ja miten nama viestivat.

| Orientoiva

Il Kertova Kertova taso: Kaikki miki luo tarinan. Miljéd, hahmot,
esineet, eleet, rituaalit, viiteryhma, sankarit, roolit, teot, tarina

ja sen opetus. Vuorovaikutussuhteet, statuksen osoittaminen. ® e
®
o

Myyttinen taso: Se miki luo selittimattéman v0|makkaa|¢ %
tunnelatauksen. Se minka tulkitsemme valittsmasti meill®
hyvana (tai pahana), haluttavana (tai ei-haluttavana) asmmtﬂ@m@i
Myytit, symbolit, arkkityypit, stereotyypit, universaalit arwﬂ,
hyva-paha-kahtiajaot. " oy

Il Myyttinen

e

AUTOMAATTI JA NAVIGOINTI 0 €.

NAUT'NNOLUS'NREIWFKEVAAi' IV Soveltuvuus Soveltuvuus: Kuinka hyvin viestintd soveltuu o 9
== toimialalle, tuoteryhmalle ja brandille.

Semioottinen analyysi selvittda tutkimuskohteensa viestintaa
erityisesti piilotajuisilla, myyttisilla ja symbolisilla tasoilla.

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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Semioottinen analyysi selvittaa viestinnan valittaman

arvomaailman.
Kayttoarvot: Rationaaliset edut, joita kuluttaja saa
| Orientoiva viestinnasta
Nayttoarvot: Emotionaaliset edut, joita kuluttaja saa
viestinnasta
Il Kerfova
Perusarvot: Ideologiset edut, joita kuluttaja saa viestinnasta
'
LN ) .’
® 3 o
Il Myyttinen & Kayttoarvot X b |
v %0
Nayttdarvot p
IV Soveltuvuus » ©
Perusarvot
° 5 ]

Mainonta puretaan semioottisesti ja selvitetdan, millaisia arvoja se lukijalle valittda. Lukijan oma kulttuuri ja tausta
vaikuttaa siihen, miten han lukee mainontaa ja millaisia arvoja kannattaa tai ei kannata. Myytit kuitenkin ovat meihin
kulttuurin asettamia ja opettamia, niin ettd otamme niiden tarjoamat arvot itsestdan selvind, oikeina ja hyvina. Varien
vaikutus taas on suuresti fysiologinen, joten reagoimme niihin yhdenmukaisesti. Kertovalla tasolla lukijalla on eniten
aitoa tulkinnan vapautta, ja samat kertomukset voidaan tulkita hyvinkin eri tavoin, lukijan asenteesta riippuen.

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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| Orientoiva

l Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuyy -

Kayttdéarvot

Nayttéarvot

Perusarvot

Valores Consult
www.semiotiikka.com

Semioottinen analyysi automainoksista

10.

11.

Voimakkaat, kontrastiset varit
Tyylikkaat, klassiset varit
Pehmeat, luonnolliset varit
"Trendivarit’

Keskitetty asettelu

. Typografiat

Statustarinat, menestyksen myytti
Kultaisen vasikan myytti
Matkatarinat ja vapauden myytti

Arkitarinat

Lemmikkitarinat ja Hellyttdvan otuksen

myytti
Brandien myytit

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

AIKAKAUSMEDIA



_ Automainonnan viestit
® y

gfg\ ]
Vuoden talviauto toivottaa hyvaa kesaa.

Ennakkomyynniss uudet vihzpiastdiset
diesel- ja bensiinimoottonit.

Volvia Kaskovakuutus 0 €

Rahoitustarjous vain 1,9 %

ALK. 27 644 €

YOLYOCARS 11

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

1. Voimakkaat, kontrastiset varit

Punainen

= Kiihdyttaa sydamensyketta ja adrenaliinieritysta
= Nopeus, voima, liike ®eq
= Dynaamisuus, aktiivisuus, spontaanisuus 2 ‘.
= Vallanhalu, pyrkiminen, haastaminen @ ‘ @
= Metallisena, kiiltdvana vain korostaa em. »®
ominaisuuksia o’ ®
= Puhtaana kirkkaanpunaisena myds iloisuus, | g ‘
lapsekkuus, leikki
ASSOSIAATIOITA:
= ”Punainen paholainen”

=  ”Vauhdikas ja nuori”

= ”Mun lelu”

AIKAKAUSMEDIA



» AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

® ANALYYSI
L)
o
:. ¢ ' L] L] ee L]
% 1. Voimakkaat, kontrastiset varit
@
" __ *  Puna-musta
Huippumuotoilua
haussa? e
o T L = Sodan ja kilpailun variyhdistelma . °.
= Kilpa-autoilun perinteiset varit o 4
s et v o . D @
= Aggressiivisuus, maskuliinisuus, kovat arvot ¢
27.117,57 € Vapaa autoetu 615 €/kk, kiyttoetu 420 € J:. .
= Vauhti, voima, liike > .
(17 &
)ﬁ ASSOSIAATIOITA: o
‘(\L ‘ v
i = : = ”Olen voimakkain! Haastan sinut!” .
~=Alfa Romeo Giulietta Sportiva
= ”Saalistaja” 9
L — L~ @
R ( HOP o ”npay . 17
Gk, S _ = ”Ajetaan nappi laudassa!
e/ -

alk. 24993 €

Giulietta Sportivan ostajalle
talvipyorat kaupan paalle!

AIKAKAUSMEDIA



O

AUTOMAINONNAN VIESTIT

o)

Ensivaikutelman

voi tehdd vain kerran.

- "L" ON SEKSIKKAIN KOKO
. TASTA LAHTIEN.

ISC=

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

1. Voimakkaat, kontrastiset varit

UUSI TOYOTA o
COROLLA. -

. Musta-valko, valko-musta

= Klassinen, selked, pelkistetty
= Arvokkuuden, professionaalisuuden " oo
variyhdistelma ° 0.
= Asiakeskeisyys, rationaalisuus X 2
= Varmuus, luotettavuus g
o0
@
>’ &
ASSOSIAATIOITA: » ©
= ”"Vien varmasti perille” .
= Musta auto: "ministerinkyyti”, “johtavassa N
asemassa oleva”, arvostettu, professionaalinen
= Valkoinen auto: “puhdas, taydellinen”, moderni,
= Myo6s” viaton, liikennesaantéjen mukaan ajava”

AIKAKAUSMEDIA



AUTOMAINONNAN VIESTIT

KESKIVERTOPERHEESSA ON 1,5 AIKUISTA,
PUOLIKAS KOIRA SEKA 1,8 LASTA.

ME SUUNNITTELIMME UUDEN AVENSIKSEN
SINULLE, JOKA ET JATA ASIOITA PUOLITIEHEN.

SIMPLY CLEVER

Uusi SKODA Octavia
Avaruus ympadrilldsi

SKODA Octavia alk. 21 766,33 €

ey

Valores Consult
www.semiotiikka.com

Kyll&. On jélleen uusien ajatusten aika.

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Tyylikkaat, klassiset varit

L A Y ’

U

U

Hopea, hopeanharmaa:

Arvokkuus, osaaminen, "hopeaseppa’
Hillitty ja hallittu, sovinnainen Geo,
Hopea, marmori, kivi o
Arvokkaat materiaalit ;r,

Laatu ¢
ASSOSIAATIOITA:

”Laadukas ajopeli”

Hopeanvarinen auto: "Tavallista hienompi”

AIKAKAUSMEDIA



JAUTOMAINONNAN VIESTIT

SIMPLY CLEVER SKoDA

=% Uusi SKODA Superb -
-, Arjenylellis

IR B e, -

L { Dot

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

3. Pehmeat, luonnolliset varit

Ensiesittelyss uudistunut Volvo XC60.
Suunniteltu sinua varten

VOLVOCARS.FI

Valores Consult
www.semiotiikka.com

Korostavat turvallisuutta, luonnonlaheisyytta,

lamp06a, empatiaa, inhimillisyytta

Ruskeat:

Turvallisuus, pysyvyys, suojautuminen
Maa, multa, kaarna

Luonnon arvostaminen

Pehmeat arvot, lempeys

"Turvallista matkaa minun kanssani”

O R

Ruskea auto: "Turvallinen, kiltti perheenisa”

Mietous, hiljaisuus, huomaamattomuus
Kiltteys, mukautuvuus

Sallivuus

b4 Ul

”Rauhallista, seesteista matkantekoa”

AIKAKAUSMEDIA



AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

ANALYYSI

ﬁﬂak{ =

asta L aaHeem 4. 'Trendivarit’

Viestivat yksilollisyytta, erilaisuutta, halua erottua

-]

Lime, turkoosi:

Nuoruus, raikkaus, uusi elama

Turkoosi => etelanmeri @

O

ASSOSIAATIOITA:

U

”Lahde huviajelulle kanssani”

TOYOTA

Limenvihrea auto: “Hauska, itseironinen tyyppi”

U

Oranssinruskea

Energinen, silti pehmeaarvoinen

Puuhakkuus, toimeliaisuus

”Reippaasti liikkeelle”

Valores Consult
www.semiotiikka.com

R

Oranssinruskea auto: “Ei sohvaperunoille”

AIKAKAUSMEDIA

Limsa, loma, huvipuisto Yoo

Hauskuus, huvi, huumorintaju, leikki . 5 |



.AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

{ ) ANALYYSI

i

Monipuolinen UUSI FORD B-MAX

VERSO-S. Niin kuin Sini. m ‘ ]
5. Keskitetty asettelu

Auto seisoo keskella

Tiettya staattisuutta, liikkumattomuutta
Auto seisoo paikallaan, ‘'normaaliasennossa’

"Turvallinen auto”

Auto esittelyssa kuin autonayttelyssa - ..0

b,

@
Alistetaan katsojan katseelle: katso, tutki o 3 ®

varis i |}
NAYTTAI_\ $UU|NTAA.

y

AR

Auto liikkeessa >’ &

TOYOTA YARIS JA YARIS HYBRID.

Diagonaalilinjat kaytdssa mainoksessa:

Auto vinossa tms 9

Luodaan vaikutelma liikkuvasta autosta

Jannitysta, jannitetta, liiketta

e

"Jannittava auto”

Valores Consult

www.semiotiikka.com [\l KA KA U S M E D | A



VIESTIT

AUTOMAINONNAN
|
® PIENESTA

PITAEN !‘.*w

Ve N

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

5b. Typografiat

"L" ON SEKSIKKAIN KOKO
TASTA LAHTIEN.

/

Monipuolinen

Kia Venga.
Uuden ajan asite;

TOYOTA |

VERSO-S. niin kuin Sina. | s

Groteskit, ulokkeettomat ja epaorgaaniset
‘asiatekstityypit’

= Loogisuus, rationaalisuus, teoreettisuus, tehdastuotanto, modernius

Kirjaimissa TERAVIA SARMIA ja kulmia ®o

= Bisnesmaisyys, tehokkuus, aikaansaavuus )

PAKSUT JA MATALAT tekstityypit
—> Materialistisuus, voima, konkreettisuus, ahneus

Antiikvat, ulokkeelliset ja orgaaniset ’
’romaanitekstityypit’

=> Humaanius, ihmislaheisyys, perinteisyys, luonnollisuus

Ohuet, kapeat ja korkeat tekstityypit

=> Teoreettisuus, henkisyys, virkamiesmaisyys, hienostuneisuus

AIKAKAUSMEDIA



AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

ANALYYSI

Auto tdaynnd innovaatioita LN SN 6 ° Statu Sta ri n at,

ja silti niin tilava.

menestyksen myytti

= Autoon liitetadan muita statusta viestivia
elementteja: huippumuotoilua, arkkitehtuuria,
timantteja, saihketta, punaista mattoa, hohtoa

= Kallis hinta ja ylellisyysvarustelu viestivat

statuksesta, menestyksesta Coo

®
= Mielikuva, ettd menestys edellyttda hienoa autoa g e

Ensivaikutelman
voi tehdd vain kerran.

YYS VAKIONA.

s e a— 4
) ) ©

St s s e ETUSI JOPA 4 000 €

AIKAKAUSMEDIA




AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

ANALYYSI
PO KASKORA SEA LS LATTR . . .
g = 7. Kultaisen vasikan myytti
= Auto puleerattu, hohtava, kiillotettu, keskella yksin
= Tausta hohtaa, sdakenoi, kultaa, hopeaa, kohdevaloja
= Auto on’palvottu jumala’, jota ihaillaan ja jonka eteen
R A BT ik i e ollaan valmiita uhraamaan
= Auto on "elamaa suurempi” ) o,
&
= o oK 4
Ensivaikutelma: :
UUSI TOYOTA y vaikuf\tava )
COROLLA. #

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

ANALYYSI

8. Matkatarinat ja vapauden myytti

= ”Onthe road”, matkalla, tien paalla
= Vapaa kulkemaan, ei aikarajoja, ei velvollisuuksia
P— = Irti arjesta, tavanomaisesta
- = Vapauden myytti
" eyl s _ sk ‘ = Kulkurin myytti "oe ®
e SR s Ll i i : - : o<

=

Alkaen 39 958 €
e e
N\ Re— -

Yo
3 _’ //,j,

——————

P

if

VOVOCARS i

AIKAKAUSMEDIA



AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

ANALYYSI

9. Arkitarinat

Auto arjen sankareille.

ARREALR: o = Auto hyodyllisena arkielaman apurina
" = Nappara liikkua, taloudellinen kayttaa
= Paljon tavaratilaa, tilaa lapsille ja eldaimille
ouren sodells Lo vrusepaletle = Auto kayttotavarana, jarkiperustelut
- — ”Auto tekee arjesta sujuvan ja mukavan” " e o’
AN o e =
"""'"""""“X""' N VIISI nalsta ja -

MARITA LINDSTROM, 57

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



AUTOMAINONNAN VIESTIT B. SEMIOOTTINEN

® ANALYYSI
e
10. Lemmikkitarinat ja
Hellyttavan otuksen myytti
C —r )| v aAwrRR PRAT
R — ; % = Auto muotoiltu 'pikku eldimeksi’,
o | | ;E;?ANLZEl;ISEIEKAIN KOKO —_— ’koppakuoriaiseksi’ tms.
= Tai lemmikkieldintarinat automainoksissa
= Autot ovat otuksia, autoihin liitetaan eldaimia
b
= Herattaa suojelunhalun, hellyyden autoa ko%?@n
L s
@ = Omistushalu, ‘rakkaus’ autoa kohtaan ¢ p a
TiLavA f | i a y . 2 e
e i Pﬂ[aﬁto = Auto on hassu, huumorintajuinen »T,
xs'l as| Puhdasta |aateesms = =5 s e

SHVIGOINTI O €. =
ITTIKEVAASEEN. ==

picanto 0

Kia Picant;

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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AUTOMAINONNAN VIESTIT

®
‘ |
"Oo @ %
@

® a

S
&9

CITROEN

Valores Consult
www.semiotiikka.com

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

11. Brandien myytit

U

U

J

U

U

Brandit joista itsestdaan on tullut myyttisia
Niin kalliita, niin haluttuja, niin hyvia, etta
myyttisissa mittasuhteissa kuluttajien mielissa

Jaguar, Porsche, Ferrari, Rolls Royce ym.
ylellisyysmerkit

Mercedes-Benz, BMW, Audi, Volvo 3 ..’
Tai niin omaperaisia, omanlaisiaan, etta @ 3 e
omaavat myyttisen maineen »® ,_‘
Citroén, Toyota Prius, VW Kupla, Morris Mini... ¢ ® ®
‘Alemmat’ seurailijabrandit matkivat myyttisig ' 6
brandeja ja koettavat hyodyntaa niiden

9

myyttista haluttuutta ®

Myo0s negatiiviset mielikuvat ovat joidenkin
merkkien kohdalla myyttisia

Lada, Mosse, Skoda ennen vanhaan

AIKAKAUSMEDIA



| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus

Valores Consult
www.semiotiikka.com

Tutkimuksen tiivistelma.

Pelkka auto ei riita. Pitaa olla lisaksi TARINAA tai

TEKNIIKKAA tai molempia.

TEKNINEN INFO puhuttelee erityisesti miehia.

TARINAT puhuttelevat erityisesti naisia. Auton tulee olla

selvasti l[asna kuvassa ja tarinassa.

MERKIN pitaa EROTTUA. Ei saa sekoittua muihin " vo,

merkkeihin. Merkin pitaa jaada mieleen.

Mainonnan tulee olla OMANLAISTAAN ja

TUNNISTETTAVAA, koska automerkkeja on paljon ja

kilpailu kovaa.

Vahva MYYTTISYYS ja TARINAT luovat omaperaista,

mieleenjaavaa mainontaa

SELKEA asettelu, ei turhaa silda, vaan infoa riittavasti.

AUTO ja auton MERKKI pitaa olla tarpeeksi isolla ja

hyvin nakyvissa.

AIKAKAUSMEDIA



» MIKA TOIMII PARHAITEN ERI TOIMIALOJEN MAINONNASSA

MULBERRY

poe | (pin O

aB LOUIS VUITTON
&

SISUSTUS MUOTI AUTOT

— Nakyma sisatilasta — Tuote hyvin esilla — Auto tarpeeksi isolla

— Ei ihmisia! — Kiinnostavat ihmiset! — lhminen lisaa tarinallisuutta!

—> Tarpeeksi tekstia — Tekstia ei tarvita — Tarpeeksi tekstia, infoa

— Unelmia, ei realismia —> Fantasiaa — Paranneltu todellisuus

(Kotini on linnani) (Mita hullumpaa, sen parempi; (Puhdas, hohtava auto,

mielikuvituksellista, hauskaa) ihanneperhe, ei kiiretta)

—  ”Ikuinen sunnuntai” —  "Elama on yhta juh'aa” —> ”Matka"a, irti arjesta"

— ”LEpOpéiVén ratoksi” — "Unimaisuus’ ajattomuus” —> "Vapaa kuin taivaan lintu”

— "Ylempi luokka” —  ”Yliluokka ja y|e||isyys” — ”"Auto = status, menestyS”

Valores Consult

www.semiotiikka.com [\l KA KA U S M E D | A



varis il [|§|

'S NAYTTAA SUUNTAA.
g B I Uusi SKODA Octavia
' 7 = X . 8 4 Avaruus ympérilldsi
oF T : '
9§ g

. TOYOTA VARIS JA YARIS HYBRID.

Uudistunut Volvo V70 Sportswagon

Alkaen 39 958 €

TOISET NE USKALTAA

AUTOMAATTI JA NAVIGOINTI 0 €.
NAUTINNOLLISIN REITTI KEVAASEEN.

UUSI NISSAN MICRA UUSI NISSAN MICRA ALYAVAIN-
ALK 13 440 € TEKNOLOG! B TARVITSE
T — ETSIA AVAIMIA.

‘
et | A | s ies . ‘ )
UUSI MISSAN MICRA. GO GET IT. S e SRR o R S P

VOIVOCARS FI

Hyvaa matkaa ja nautinnollisia
ajokilometreja!

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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