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Hyvinvointimainosten vaikuttavuustutkimus 2012

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus

|k y Kuti ko Hoida vaiva @
iy ’EVJ‘a e < ivatul s heti!
Kovettlimia? ~ &4

g
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Mika hyvinvointimainosten sisallossa tai ulkoasussa
vetoaa lukijaan?

Aikakausmedia halusi selvittda, mika saa lehden
selailijan pysahtymaan mainoksen kohdalla, ihastumaan
ja muistamaan sen?

Mainosten luku- ja huomioarvot tiedetaan, vaan emme
oikeastaan tieda, miksi juuri nama ilmoitukset saavat
hyvia luku- ja huomioarvoja.

Uudenlainen semioottis-kvalitatiivinen tutkimus selvitti
hyvinvointialan parhaiden aikakauslehtimainosten
salaisuuden.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com aikarausmenia




Aikakauslehtimainosten vaikuttavuustutkimus

AUT! KAURAN ‘ . Syvahaastattelut kuluttajien parissa:

N
GDYISTA L
S o ny 15 tunnin mittaista haastattelua

Etnografinen metodi: lukijat saivat selata lehtia rauhassa ja
kertoa vapaasti, mita mainoksista mieleen tulee: vaikutelmia,
mielipiteita, reaktioita.

Lehtiin oli sijoiteltu hyvia huomio- ja lukuarvoja saaneita
mainoksia (ja huonompia arvoja saaneita vertailupohjaksi)

Tutkimuksessa kaytetyt lehdet, syyskuu 2012: Kotilaakari,

| Orientoiva
Hyva Terveys, Voi Hyvin, Fit, ET, Anna, Kauneus & Terveys,

Evita, Valitut Palat.
Il Kertova

Mainosten semioottinen analyysi:

Tutkimukseen valittujen mainosten ulkoasun ja sisallon

fLiytinen semioottinen analyysi

Millaiset varit, muodot, kompositiot ja toteutustavat vetoavat

hyvinvointialalla ja miksi?
IV Soveltuvuus
Millaiset ‘tarinat’ mainoksissa vetoavat?

Millainen myyttinen aines vaikuttaa hyvinvointimainonnassa?

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




A. Syvahaastattelut kuluttajien parissa

ws:':&ia“haksi!'e; Opiskelija 20 v, nainen
Opiskelija 20 v, nainen
Opiskelija 24 v, nainen
Sosionomi 30 v, nainen
Liikunnan ohjaaja 33 v, mies
Toiminnanjohtaja 35 v, mies
Opettaja 38 v, nainen
Suunnittelupaallikké 39 v, mies
Sisallon tuottaja 42 v, nainen
Toimistotyontekija 45 v, nainen
Kuljetustyontekija 46 v, mies
Sairaanhoitaja 49 v, nainen
Myyntipaallikkoé 53 v, mies
Sihteeri 59 v, nainen

Toimistopaallikkoé 60 v, nainen

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRkarausmenpia




Tutkimuksessa 48 hyvinvointialan hyvia huomio- ja
lukuarvoja saanutta mainosta:

Ladkkeet, luontaistuotteet, vitamiinit:
Ladkkeet (sarkylaakkeet)
Luontaistuotteet

enetinko

/

Vitamiinit, hivenaineet
Perusvoiteet, hoitovoiteet

lkavia

W R Vatsa, narastys ja ummetus

Flunssaldaakkeet (nuha, yska, kuume)
Laihdutustuotteet

Sienilaakkeet

Apteekkitarvikkeet

Hyvinvointiin liittyvat palvelut:
Liikunta/virkistaytymispalvelut (esim. kylpylat)
"Terveysruoka” /terveysvaikutteiset elintarvikkeet

ey = T
e fﬂ’ﬁ?\w\w |
e [

Bepurner
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Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

1a. Skannaus mainoksen viestin mukaan:

”onko tama minulle vai ei?”

”Tossa on joku himourheilija, ma en
urheile, niin taa ei koske mua” Kuulunko kohderyhméin

e  Mainoksen ihmishahmot ohjaavat huomiota

Nainen, mies, diti, lapsi, vanha, nuori
”SOpo6 vauva, mutta mulla ei oo lapsia, e .. . N

HelO B ” > Urheilija, toimistotyontekija jne.
niin en jaa katsomaan

_ - -
‘j"Ny_kyi.s‘in&iutin 15

sjokaises
”Melkein samanikdinen e Y
sauvakavelija, voisin :
harkita, pitaisko

minunkin sy6da noita”

askeleesta”” &
r £

Valores Consult
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Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

1b. Skannaus omien tarpeiden mukaan:

e ”tarvitsenko tata vai en”

”D-vitamiinia pitaa talvisin kayttaa, niin
tulee katsottua.”
_

Tuoteryhmat, joita kdyttaa/ voisi kayttaa/ ei kayta:

”En tarvitse erityisia e  Vitamiinit, lisdravinteet
palautusjuomia, niin en naita

) o ” J Urheilujuomat, proteiinituotteet, palautusjuomat
mainoksia jaa katsomaan

e  Vatsalddkkeet/ asidofilus-tuotteet

”Vatsavaivoihin katson mita nyt
tarjotaan”
\

~ ] o  Sarkylaakkeet, flunssalaakkeet, allergialaakkeet jne

Merkit joita kdyttaa/ ei kayta:

e  Tunnettu brandi/ vieras brandi

"Tuttu merkki, oon itsekin kayttanyt,
muistuu mieleen taas.”

} o Minun merkkini/ ei minun merkkini

' 4 a S E MAKSIMISUORITUS
@@VH @ I] VAATII MAXIMIPALAUTUMISEN®
\

D,-vitamiinitipat

dlRarkausmenia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

. . So tasty,
1c. Uutuuksien seuraaminen so much
”"Onhan noita proteiinituotteita ja protein,
palautusjuomia tullut hirmu paljon, mun S0 L0-CARB
tytarkin kayttaa kun kay salilla, mutta Uudet tuotteet
mind en mielestani niita tarvitse.”

o Proteiinituotteet, palautusjuomat

. Luontaisravinteet

e , B J Itsehoitoladkkeet
”On hyva ettd ndita terveysvaikutteisia

tulee, maitohappobakteereja me on Terveysvaikutteiset elintarvikkeet
kaytetty aina.”

[ proteiinia 24-27 g, sokeria 1-3 g]

/I_ééke- ja lisaravinnepuolella tuotekirjoa\
[ on keskivertokuluttajan mielesta jo

”Nyt kun lisdravinteita on jOka [ahtoon, ja tuskastuttavankin paljon' on vaikea
uusia tulee koko ajan, niin on vaikea ottaa

tolkkua, mita ne oikein ovat ja miten
vaikuttavat.”

tietaa, mika olisi juuri itselle hyva. Jos
on loytynyt hyva merkki, siina mieluusti NAauUT! KAVRAN
\_PYsytdén. HYODY|STA

ma ala uusia kokeilemaan. Sitten taas jos ei burana
oikein tieda, oliko tuosta nyt apua, niin
herkemmin kokeilee uutta merkkia.”

. s s .. - Lasten
{’Jos mulla on vanha toimiva laake, niin en | oma

Valores Consult

www.vaulanorrena.com ﬂ
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Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

2a. Mediaymparisto luo uskottavuutta

/ Hyvinvointialan lehdet antavat lisaa uskottavuutta
”Jos sen lisdravinteen mainos

on tallaisessa asialehdesss, Terveysalan lehted pidetdan jossain maarin
niin se tuntuu

luotettavammalta. Sita o
aattelee, ettei ne ihan siséllon suhteen.

‘portinvartijana’ ja laadun tarkkailijana my6s mainosten

\_humpuukia tanne ottais. Saa olla faktaa ja tekstidkin mainoksessa enemman.

Tassa ymparistossa esim. lisaravinnemainoksiin uskotaan

e

"Jos se on apteekkilehdessa ja enemman kuin toisenlaisissa lehdissd/ muissa medioissa
sitd myydaan apteekissa, niin

sitten sen tuotteen vaikutukset Apteekkilehdet

on tutkittu. Ei ne
lumeldakkeita siella myy .”

\_ Jos mainos apteekkilehdessa, niin kyseessa on luotettava

Terveysalan auktoriteetti

ja vaikutuksiltaan tutkittu tuote kuluttajan mielesta.

"Kylla naistenlehdissakin,

paljonhan sielld on Naistenlehdet
terveysaiheisia juttujakin, ]
kyll ne tulee luettua.” Seuraavat terveysalaa, melko luotettavaa terveystietoa

myos.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com aigarausmenia




Mainosten vaikuttavuustutkimus 2012,

hyvinvointituotteet (R NS DUATTER

Hyva hyvinvointituotteen
mainos
kuluttajien mukaan

Mika tuote se on.

WY

Pakkaus isolla.

Tuoteinfo tiiviisti.

"Kaunis kuva, ja

Selkei nuo purkit
’ tulevat hyvin

Totta, ei liioittelua. esiin”

Luonnollinen paikallishoito
vaihdevuosien intiimioireisiin.

Aito, ei teennainen.

Apteekista ilman reseptia.

Sopivat varit.

9

»

S "..‘Q: i &

mﬂ; v' (-
= e

Tarinallinen kuva/ idea.

2
3
4
5.
6.
7.
8
9

. Herattaa uteliaisuuden.

10. Tutun merkin takuu. 7% "’-'A”fffﬁ’;@-&’\\w\\_ﬂ

LUONNOLLINEN % ‘-'.**

3 PAIKALLISHOITO ;.
W NAISELLE: Eﬂ
uivuuteen 2
e\ -
L 5 atinaan
drvelyyn
=
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A. SYVAHAASTATTELUT

Hyva hyvinvointimainos

1. Mika tuote? @@WHS@H i
. D,-vitamiinitipat
Vahyista hiusjuuriasi. o - =
Vafivista hiustesi kasvua. ‘.. - M'ka tUOte On kysymyksessa H

Onko tama minulle?
Miten tuote toimii?

Kerro jo otsikossa ja nayta kuvassa, mita

tuote tekee.

"Tassa on D isolla ja oranssi
vari ja pakkaus isolla, heti
"T4ssi sanotaan heti tajuaa, ettd on D-vitamiini.”

4 - otsikossa mita se tekee;
hifvatulehus heti! kuvassa nidkyy hiukset ja @
ikavasti? . . m 4
pakkauksessakin on hius. Pys VatkO @ Hyvinvointi 1740_@(1
kalkkl allot on monen lL‘}\IMn summa
@ 1lmassa? 2 \ =7

”Sarjakuva kertoo kaiken

= (Jg\
ja tuotekin on selvasti N© ‘@ (,

esilla.”

HUOMIOARVO % "En tajunnut etta tama
on mainos, en tajua mita

mainostaa.” L A

LUKUARVO %

ilmoituksen
huomanneista Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlkarausmenpia




Hyva hyvinvointimainos

2. Pakkaus isolla

NAUT KAUVRAN
HYODYISTA

Jotta tiedan mita kaupasta hakea
Tuotteen nimi ja kayttotapa
Pakkauksessa lisdinfoa

Varsinkin nuorille ja miehille tarkeaa

"Tassa on kivat varit, kivan

simppeli . Paketti on isolla,
niin tieddan mita kaupassa
hakea.”

” Pakkaus erottuu
hyvin, kun tausta on
mustavalkoinen.”

HUOMIOARVO %

"Pakkaus pitaa olla isolla,
koska naita tuotteita on
vaikka minkalaisia. Ja
tuotteen paapointti
otsikkoon, kiitos.”

— LUKUARVO %
NG T ilmoituksen
huomanneista

SUIHKUNRAIKAS TUNNE KOKO PAIVAKSI,
NYT MYOS LIEVASTA VIRTSANKARKAILUSTA HUOLIMATTA.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

A. SYVAHAASTATTELUT

POSIVIL ZINK

Sinkkia ja C-vitamiinia sisaltavé kuumajuomajauhe

Paleltaako, vuotaako nena?

POSIVIL ZINK

dlRarausmenia




Hyva hyvinvointimainos

Lasten

"Lapsille oma ja sitten
pienella selitysta miten ja
milloin... on kylla liian
pienelld”

HUOMIOARVO %

LUKUARVO %
ilmoituksen

3. Tuoteinfo tiiviisti

A. SYVAHAASTATTELUT

Kutittaako Hoida vaiva

hiivatulehdus heti!
ikavasti?

Mihin/ kenelle tuote on tarkoitettu?

Miten tuote vaikuttaa?
Miten tuotetta kaytetaan?
Oikea annoskoko?

Faktaa, tutkimustodisteita

E&unn,
’. AURINI
-

huomanneista

”Hienosti tuossa silmassd on vedenalaista
maailmaa, kertoo mita varten tuote on”

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

Canesten Kombi. 2 hoitotuotetta 1 pakkauksessa.
Hiivatulehduksen kokonaisvaltaiseen hoitoon.
Canesien Kombi a a sisasest
imille heti, jolloin se lievittaa kutinaa ja kirvelya. Ematinpuikko hoitaa emattimen hiivatulehduksen.

”Kuva kertoo hauskasti
mihin ja teksti ja
pakkauskuva kertovat miten
jne.”

”Kaikki selvaa. Otsikko,
purkit ja kdyttéohjeet.”

"Inhottaa tama pikku prantti taalla, ei
pysty lukemaan. Kylla pitdisi isommalla

olla.”
arkarausmenia




Hyv

a hyvinvointimainos

4. Selkea

Yksinkertainen asettelu
Ei lilkaa elementteja
Iso kuva, iso otsikko
dhetinks ) Riittava tuoteinformaatio tiiviisti

inut? ‘ Ei liikaa asiaal!

9/
Ms-UITTo”

Puhtia treeniin Iron Vital® -rautavalmisteista =", B I ‘ i-l I N I NS A I

’-“‘; ’»\. STRONG -lk;h'::l::evlllejahaunﬂle

HAIR & NAIL « Ihon hyvinvointiin

Tunneths olosi visgnesksit

s 11O = -
R o > o \' -
Sisiltad biotiinia 5 mg, metionlinia 40 mg, sinkkid 15 mg
Biotiini .

Ja kynsi

Keratiinin muodestikseen o
- hivksen keratinir 3

i rliodonnllted by B sioTiNi
- vahwistaa kynnen Ja hiuksen rakennetts STRONG

Metionini
- rikidd sisiitiiva sminohsppo -
= keratiini tarvitsee rikils, toimi rikin lhteend f)

Sinkdd ey

- valttimansa ihesolujen uusiutumisessa SeRES o

- tarvitaan ihon kollageenin ja elastiinin !
muodostuksesss

Myynti: spreshit, tenveyskan pat, ontastuoteaunst ja -osasiol P

A. SYVAHAASTATTELUT

”Kuva tarttuu. Otsikossa
on asian ydin ja
lisdinformaatiotakin on,
hyva. Tuote sais olla
isommalla.”

"Tassa sanotaan heti mihin tuote on, ja paketti
hyvin, vahan liian pitkasti juttua mutta aika selkeesti

kuitenkin.”

”lhan liikaa tekstid, en
jaksa lukea.”

Valores Consult
www.vaulanorrena.com
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Hyva hyvinvointimainos A- SYVAHAASTATTELUT

Valitse oikeat tuotteet
intiimialueesi hyvinvointiin:

Helposti eroon

SRy, lcHdliksesta 5. Totta, ei liioittelua.

Yksi kapseli suun kautta riittaa.
Diflucan on tehokas, helppo ja
nopea hoito hiivatulehdukseen.
— nyt apteekista ilman reseptia.
wwwdiflucan.fi

Asiallinen kokonaisilme

UUTTAI
Nyt ilman

ey Todistettu vaikutus
Ei luvata liikaa

Asiantuntijapuhetta, ei tunteeseen

iivan hoitaa Vetoavaa

"Tama on hyva, kun jo
otsikossa kerrotaan mista T

on kysymys ja yksi suun - | » ) A Energlsyytem
kautta riittaa.” '

Vagisan

"Tieteellisen, uskottavan
nakoinen. Asiallinen pitka
teksti, mutta vahan

£ | vaikeasti ilmenee mitd se
”Nama on jotenkin epauskottavia e = on.”

usein... kun ei naista edes tunnista
ettd on sama ihminen...”

"Tassd ihminen kertoo
. ; : miten hdaneen vaikuttanut...
N — diet. fir———rtetser~, . voi se olla tottakin... en

\_

"Ei saa luvata liikoja, heti jos

tosin itse enda talla ialla
jossain lukee ‘easy’ tms. niin tiedan usko tammaisiin...
kylla etta ei varmasti oo iisid” ] j
Valores Consult /_»‘
www.vaulanorrena.com dikarausmenia

o




Hyva hyvinvointimainos

‘.f "Ny_ky'i-s'ir; Knutin _'_ ’
wejokaisestl askeleestd’”” &
o R

”Luonnollisen terveen
nakoinen, hyva.”

A. SYVAHAASTATTELUT

”Kiva kun tallaisessa
mainoksessa ihminen tekee
jotain muuta kuin urheilee
vaihteeksi.”

HUOMIOARVO %

LUKUARVO %
ilmoituksen
huomanneista

6. Aito, ei teennadinen. et 4

Aito ihminen, ei liian kuvankaunis on
sopivampi hyvinvointituotteisiin
Aito tilannekin on uskottavampi

Ei saa photoshopata niin paljon!

"Tykkaan, kun naa on ”Ei saa olla lilan
aitoja, vauvalla on tukka taydellinen nainen,
porréssa ja miehen niin voi uskoakin
kasivarsikarvat nakyy...” siihen.”

MoLLer G

Omega-3

utkittu H
el SYdimelle 4
@ d
; ) ;
- <

Valores Consult ﬂ
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Hyva hyvinvointimainos A- SYVAHAASTATTELUT

7. Sopivat varit.

Terveelliset vihreat
Piristavat oranssit
Neutraalit, ladkemaiset, vaaleat

Kliiniset sinivihreat

Puhtaat, raikkaat, terveytta edustavat

"Piristavat varit
e_;,__g_ ] Z \ "Tykk&an ettd timmoisissd tekevit hyvas,
; mainoksissa pitaa olla varsinkin d-
e mast neutraalit, hillityt varit, ei vitamiinille sopii
/ liian silmiin pistavaa” oranssi.”

s =a) )
b "Nykyisin fiautin \ !
sjokaises “askeleestg‘" 5

”Luonnon varit, jotain
terveellista... mutta nyt ei
kylla tuo purkki erotu
taustasta...”

Valores Consult
www.vaulanorrena.com




Hyva hyvinvointimainos A. SYVAHAASTATTELUT

8. Tarinallinen kuva/idea.

- Miellyttava, aisteja virittava kuva
¥ ,;/,3;/{,5%\\\3\\\#‘ Kummastuttava/ arsyttava idea

Tunteeseen vetoava

Hyva tarina jaa mieleen

”lhanan mystinen
soutelukuva, tuonne

haluaisin min3kin!” MAKSIMISUORITUS*
VAATII MAXIMIPALAUTUMISEN®

I/ ) ﬂ /

"Vahan arsyttaa miksi
tammaisessa
mainoksessa on ase, sita
N\ WA jaa miettimdan, ja tuo
f AN A, asentokin... enkd nyt
"Tama on kylla | silld meinaa, harrastan

d[an'.l.aatfc.l.pe.n, auetanlo itsekin metsastysta,
hatkayttaa, ja tuo

mutta tassa tuo ase
peiliin katsominen on inut? ' Qrovosoi...”

hyva idea... luulin tata

. i s o s MAXIM RECOVERY DRINK
kjutun aluksi ensin...” e A s e %
Valores Consult @ ﬂ‘
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




Hyva hyvinvointimainos A. SYVAHAASTATTELUT

78 W M T 0 b
nbn v gt

9. Herattaa uteliaisuuden.

Saa pysahtymaan ja miettimadan, mista on
kysymys
Pointti pitda vieda myods tuotteeseen asti

Tuotetta ei saa piilottaa pieneksi

Jos idea vaatii lukijan oivallusta, se myds

« | movacunaie oesien NISHIKI jaa paremmin mieleen

"Tata jaa katsomaan, etta
miksi harmaa ja mita tuo
varillinen tuossa vieressa
on... aika tyylikas ja
taiteellinen.”

/ \
~ R el , enetanko

t’ Kahva.kuulzfl V|!ttaa Tekevaan sattuu. WgEereF L A S inut?
johonkin voimailuun. Kun

se on isolla ja punainen
tuossa keskella niin aika
hauska oikeastaan.”

"Tata oli pakko alkaa lukea
ettd mikd ihmeen AsO?”

Valores Consult ﬂ‘
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




Hyva hyvinvointimainos - SYVAHAASTATTELUT

10. Tutun merkin takuu.

Markkinajohtaja
Vanha, jo lapsuudesta tuttu
Paljon mainostettu

O/ Mywisth
Swrsittelee.

| Priic tapssteit Luotettava, varma

”Burana on

”Tata on mainostettu tosi paansatli)/laakkelden
‘jlumala’.

L paljon... tuntuu etta taytyy | Kutittaako

q Q Q Q Q iivatulehdus
askeleestu" sen sitten toimiakin, ei ne ikavasti?
muuten vois vuodesta toiseen

noin...”

#
e Nykylsm&iutm

sjokaises

”Taa on hauska,
telkkarissa paljon

orinyt.”
\PV Y

-

”Sanasol oli jo

S~ lapsena..”

”"Méller on vanha merkki ,
luotettavampi kuin muut”

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlkarausmenia




A. SYVAHAASTATTELUT

Huono hyvinvointimainos

Ei tajua mika se on.

Pakkaus liian pienella.

Pakkaus pitda olla riittavan isolla, jotta lukija voi hahmottaa
TR sew millainen tuote on kysymyksessa.

Ei tuoteinformaatiota.
Ei kerro miten tuote toimii, miten sita kaytetaan.

Sekava.

Puhdistin kehoni ja kilot . . . .
karisivat! ] Liikaa tavaraa sikin sokin, et ymmarra mista on kysymys.

Lupaa liikaa.
Lupaa ihmeparantumisen, helpon laihdutuksen tms.

Liian taydellinen, epaaito.

gl ' 4 Photoshopattu, tehty liian kauniiksi, elamalle vieras.

SmMARkeT Sale

Huonot varit. Eierotu tai antaa ankean tai likaisen vaikutelman.
Outo idea. Hyvinvointiin sopimaton, aggressiivinen tai asenteellinen.

Ei erotu. Liian tavanomainen, liian pieni mainos tms.

Valores Consult /_»‘
www.vaulanorrena.com arkarausmenia




| Orientoiva

Kayttdéarvot

Il Kertova

il Myyttinen Nayttdarvot

IV Soveltuvuus Perusarvot

B. Semioottinen analyysi hyvinvointimainoksista

Valores Consult
www.vaulanorrena.com ﬂ
alRkarausmenia




SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Mita semioottinen analyysi on

Orientoiva taso: viestinnan varit, muodot, typografiat,
kuvakompositio, rytmi, perspektiivit, mittakaava,
aistivaikutelmat — mita ja miten nama viestivat.

| Orientoiva

Il Kertova Kertova taso: Kaikki mik3 luo tarinan. Miljéd, hahmot,
esineet, eleet, rituaalit, viiteryhma, sankarit, roolit, teot, tarina
ja sen opetus. Vuorovaikutussuhteet, statuksen osoittaminen.

Myyttinen taso: Se mika luo selittamattdoman voimakkaan
tunnelatauksen. Se minka tulkitsemme valittémasti meille
hyvana (tai pahana), haluttavana (tai ei-haluttavana)
asiaintilana. Myytit, symbolit, arkkityypit, stereotyypit,
universaalit arvot, hyva-paha-kahtiajaot.

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus Soveltuvuus: Kuinka hyvin viestinta soveltuu
ko. toimialalle, tuoteryhmalle ja brandille.

Semioottinen analyysi selvittda tutkimuskohteensa viestintaa

erityisesti piilotajuisilla, myyttisilla ja symbolisilla tasoilla.
Valores Consult
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Semioottinen analyysi selvittaa viestinnan valittaman
arvomaailman.

Kayttdarvot: Rationaaliset edut, joita kuluttaja saa
| Orientoiva viestinnasta

Nayttoarvot: Emotionaaliset edut, joita kuluttaja saa
viestinnasta

Il Kertova
Perusarvot: Ideologiset edut, joita kuluttaja saa viestinnasta

Il Myyttinen Kayttéarvot

Nayttdéarvot

IV Soveltuvuus

Perusarvot

Mainonta puretaan semioottisesti ja selvitetdan, millaisia arvoja se lukijalle valittda. Lukijan oma kulttuuri ja tausta
vaikuttaa siihen, miten han lukee mainontaa ja millaisia arvoja kannattaa tai ei kannata. Myytit kuitenkin ovat meihin
kulttuurin asettamia ja opettamia, niin ettd otamme niiden tarjoamat arvot itsestdan selving, oikeina ja hyvina. Varien
vaikutus taas on suuresti fysiologinen, joten reagoimme niihin yhdenmukaisesti. Kertovalla tasolla lukijalla on eniten
aitoa tulkinnan vapautta, ja samat kertomukset voidaan tulkita hyvinkin eri tavoin, lukijan asenteesta riippuen.

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmennia




Semioottinen analyysi hyvinvointimainoksista

| Orientoiva . Viileat, raikkaat ’lddkevarit’.

’

Pirteat ja terveelliset "hyvinvointivarit’.

Il Kertova
Asiallinen ’laakeilme’.

Terveytta huokuva ’'luonnollinen ilme’.
Il Myyttinen

Ongelmanratkaisutarinat.

Ladkkeen ja parantamisen myytit.

IV Soveltuvy = . . . . .
Hoivan ja hoitamisen myytit.

Kayttdarvot . .
Hyvan olon myytit.

Jaksamisen myytit.

Nayttéarvot
Turvallisuusviestit.

TR—— 10. Nimien ja termien myytit.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com ﬂ
alRkarausmenia




B. SEMIOOTTINEN

Hyvinvointimainonnan viestit
ANALYYSI

1la. Viileat, raikkaat ’ladakevarit’ Helposti eroon
hiivatulehduksesta

Yksi kapseli suun kautta riittda.
5

Kirurgintakin vihrea viestii: R ok

www.diflucan.fi

Kliinisyytta, 'laboratoriomaisuutta’

Apu ruoansulatukseen

Ioytyy apteekista! : y o
2 Tarkkuutta, kriittisyytta Nytilman
—

reseptia!

Loogisuutta, rationaalisuutta

Kirurginvihrea on eniten silmaa lepuuttava vari,
kaytetaan leikkaussalitekstiileissa ja

Hiivan hoitaa

ndyttopaatteiden taustavaringd’ . Diflucan’

Kirkas sininen viestii:

Puhtautta, raikkautta, viileytta (vesi)
Maltillisuutta, luotettavuutta
Toiveikkuutta, luottavaisuutta (taivas)

Aidillisyytta

Have a happy pertad. allays

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com diKarausmenia




Hyvinvointimainonnan viestit R = OCTIIINEN
ANALYYSI

1b. Viileat, raikkaat ’ladkevarit’

M Natti auringosta
turvallisesti

. BICOTIINI - ohuileja hennoilie hiuksille
. ), & vieckiis E /
lurkoosi viestii: = STRONG ‘st piomaie
- HAIR S NAIL  .lhon hyvinvointiin

Antiseptisyytta, puhdistavuutta ‘ o’

— -

Sisiltd biotiinia 5 mg, metioniinia 40 mg, sinkidd 15 mg
Biotiini

Vllleytta, raikkautta : sl bukienja e akennussneen =
Pimmliosl o BIOTIINI
nmmnpm:m STRPNG

'Ladkemaisyytta’

: mummmm lihteend

mlhouhmmm
WMMhm

N\, )) ==

Vaalea sininen viestii:

Puhtautta, raikkautta (vesi)
Kiltteytta, viattomuutta m

Toiveikkuutta, luottavaisuutta (taivas)

Violetti viestii:

NYT MYOS LIEVASTA VIRTSANKARKAILUSTA HUOLIMATTA.

_Intimi asia_ Syvapuhdistavaa ; s e

"Henkistd, uskonnollista’

Tummana myos tuskaa

Lila hempeytta, "tyttomaisyytta’

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenbia




Hyvinvointimainonnan viestit OO INEN
ANALYYSI

Helposti eroon

1c. Viileat, raikkaat ’laakevarit’ sl cHduksesta

Yksi kapseli suun kautta riittdd.

www.diflucan.fi

Oletko ykSi h iSt"? . .o ee go _ss  ee @ esee  es o UUTTA!
’ Valkoinen tirkea3 lisdvari/paavari: ;

Nyt ilman
reseptial

noliesterd laskes kolesterolla tehokkasst

Haastamme koko Suomen

alentamaan kolesterolia! Pu hta u S
Hoiva, hoitavuus (laakarintakki)

Turvallisuus, luotettavuus

Hiivan hoitaa

‘Ladkemaisyys’ Diflucan

Puhtia treeniin Iron Vital” -rautavalmisteista

Tunneths olosi vismesksit

Punainen lisavarina viestii: S
3..:.:?,;";."..7-'5..";,: VITALF .
Tuo tehoa tuotteeseen

s... bl et how

Nopea, voimakas vaikutus
3 Aggressiivisuutta, arsytysta, ‘iskuvoimaa’

: 'Stop-vaikutus’: Katso tata!

i

3
E
Tekevaan sattuu. i

i o s 11 1 AR s Lo 00 144

A o) s s s

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com diKarausmenia




B. SEMIOOTTINEN

Hyvinvointimainonnan viestit
ANALYYSI

2a. Pirteat, terveelliset

’hyvinvointivarit’

Mehevit vihredt :

Luonnonmukaisuus, luonnollisuus
Rentouttavuus (metsa, puisto)

. Terveellisyys ('sy0 vihread’
yys ('sy )
\VAIN APTEEKISTA = www.eli

Elama, uudestisyntyminen

Sydamensyketta tasaava, rauhoittava

& e
- "Nykyisin&iutin

sjokaisesttaskeleesta’” o
Vi F A

Vaalean vihrea:

Uusi alku, kasvu (itu)

Tuoreus, terveys

Viattomuus

Nuoruus

T bates Dabectos” Selpottan cios tenckkamt

Srbaritox” pRkaapu wiustumissiraisen

ettt : Valores Consult ﬂ
alkarausmenila

www.vaulanorrena.com




Hyvinvointimainonnan viestit

L)

D,-vitamiinitipat

DeviSol Smey

nnnnnn

Kutittaako Hoida vaiva

hiivatulehdus heti!
ikdvasti?

Iosl

Canesten Kombi. 2 hoitotuotetta 1 pakkauksessa.
Hiivatulehduksen kokonaisvaltaiseen hoitoon.
‘Canesten Kombi hoitaa seka ulkoisesti eftd sisaisesti. Emulsiovoideta voidaan levittaa ulkosynnyt-
timille heti, jolioir lievindd kutinaa ja kirnvelya. dtinpuil i s i

On tarkeda o aluest, enei

PstiVoiteella hoituu myss partnerin hiivasienituiehdus.

2b. Pirteat, terveelliset

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

B R

A

’hyvinvointivarit’

Piristavat oranssit :

Energiaa, pirteytta, elinvoimaa

(Auringonvalo, appelsiinit)

Lampoa (tuli)

Sosiaalisuutta, naurua

Hormonitoimintaa kiihdyttava
POSIVIL ZINK

Sinkkia ja C-vitamiinia sisaltava kuumajuomajauhe

Voimakkaat punaiset:

kuumajuoma-
jauhe

Tehoa, vaikutusta

Aggressiivisuutta, voimaa
(e
Kuumuutta (tuli)

& ® y

Spontaaniutta, lapsenkaltaisuutta

POSIVILZINK.  Pnamma

Sydamensyketta nostava, adrenaliinin eritysta
aiheuttava

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

dalRkarausmenpia




Hyvinvointimainonnan viestit

2c. Rauhalliset, luonnolliset

=

=

=

=

=

4

=

=

=

=

’hyvinvointivarit’

Tyynnyttavat rusehtavat:

Turvallisuutta, rauhoittavuutta
(maa, hiekka, puu)

Pysyvyytta

Tavallisuutta

Luonnonmukaisuutta (iho, hiekka)

Vaaleat, harmaat:
Rauhoittavuutta, turvallisuutta
Tasaisuutta, ennustettavuutta
Staattisuutta

Tyota, puurtamista

Harmaa valokuva:

= Vanhanaikaisuutta, "taiteellisuutta’

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

HEMMOTTELUA JA
HYVAA OLOA NAANTALISTA

dlRarausmenia




Hyvinvointimainonnan viestit

Apu ruoansulatukseen

loytyy :pteeklsu'lﬂ
—
—

Helposti eroon
hiivatulehduksesta

Yksi kapseli suun kautta riittaa.
www.diflucan.fi

UUTTA!
Nyt ilman
reseptial

Hiivan hoitaa

Diflucan

3. Asiallinen ’laakeilme’
*  Asialliset groteskit tekstityypit
= Loogisuus, rationaalisuus
= Tieteellisyys, tarkkuus, totuus
= Valkoisena hoitava, mustana tehokas
*  Asialliset varit
*  Asiallinen asettelu
. Harmoninen, staattinen, totuttu
= Jarjestyksessa, hallinnassa
= Varmuus, luotettavuus
*  Asiaotsikko:
= Kertoo miten tuote toimii
= Ratkaisee kuluttajan ongelman

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Valitse oikeat tuotteet
intiimialueesi hyvinvointiin:

= Vagisan

Teknokraattinen ja tasmallinen, niukka
groteski tekstityyppi viestii, etta teksti on
asiainformaatiota, ‘tieteellista tekstia’.

\ | skt emesbaupen ortastteca it s osason il
dlRkarausmenpia

e <. BICTIINI - onuilejahennoilie hiuksille
=
A\

?; ST ONG -mwlllehhaunllle
HAIR & NAIL  «lhon hyvinvointiin

.
-

Sisiilta biotiinia 5 mg, metioniinia 40 mg, sinkkid 15 mg
Biotiini

- osalistuu hiuksien ja kynsien rakennussineen
ncaininodstboaen =
T BIOTIINI

= vabvistas kynnen ja hiuksen rakennetta STRONG

Metionsni
- rikifa sishitiva aminchappo e
- keratiini tarvitsee Akids, tolmi ikin 18hteend




Hyvinvointimainonnan viestit

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

HEMMOTTELUA JA

U

U

U

U

U

U

4. Terveyttd huokuva, ’luonnollinen ey

ilme’

Luonnolliset varit

Orgaanisuutta mukana

Luonnon muotoja (ihminen eri asennoissa)

Luontoa taustalla (metsaa, puita, rantaa, taivasta)

Kaaria, aaltoja asettelussa

vilkonloppu 14.-16.10.2011
alispa fi | p.02 44 55100 | Info@naantalispa.fi

Liiketta viestivaa diagonaaliasettelua maltillisesti & i
-+ ;(Ny}(yisinﬁiutink leostd”” -
Eldvaa elamas, elinvoimaa U e

Aistillisuutta

Hyvaa oloa luonnosta

Jutteleva otsikko:

Ottaa kontaktin lukijaan

Seurustelee, juttelee lukijan kanssa

"Tuttavan suositus’: sinunkin kannattaa kokeilla

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dikarausmenia




Hyvinvointimainonnan viestit

Kutittaako Hoida vaiva
hiivatulehdus hetil

ikavasti?

&Bil

5a. Ongelmanratkaisutarinat

i
R

I

. Ennen-jdlkeen —tarinat

= Ennen en voinut hyvin, vaan kun aloin kayttaa x-
tuotetta, tulin terveeksi ja elinvoimaiseksi

U

Nyt kun kdytan tuotetta, minulla on hyva olo

Tuote parantaa ihmisen tai kohentaa hanen

U

elamanlaatuaan

/

= Ongelmanratkaisutarina on ikaan kuin

\

sisaan leivottu koko hyvinvointiteemaan:
ihmisen tulee tehda/ syoda/ nauttia
jotain, jotta han paranisi/ voisi hyvin/

paremmin kuin ennen.

\_ /

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Lasten
/ oma

bUI' ana |

dlRarausmenia




Hyvinvointimainonnan viestit

Helposti eroon
hiivatulehduksesta

Yksi kapseli suun kautta riittdad.
Difluican on tehokas, helppo ja
nopea hoito hiivatulehdukseen.
~ nyt apteekista ilman reseptia.
www.diflucan.f

UUTTAI
Nyt ilman
reseptial

Hiivan hoitaa

Diflucan®

6a. Laakkeen ja parantamisen myytteja

. Parantavat pillerit

. Taikajuoma/ ihmeladke, joka tekee hetkessa ihmeita

U

Pieni, kompakti muoto

U

Salaperdinen ulkonako (kapseli, tabletti, nestepullo,
pakkaus)

= Mielikuva "yliluonnollisesta’, valittémasta
vaikutuksesta

2 Energisyyteni
: lihde

MAKSIMISUORITUS*
VAATI MAXIMIPALAUTUMISEN®

€€0ten oikoasti enerpisemp uin
ennen. Minulle Bio-Qinon Q10 on

ollut huin energiashotti o o
honikin on hyétymyt ubikinonista

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

| Sais)|
l"l’PEﬂ

Puhtia treeniin Iron Vital” -rautavalmisteista

Tunneths olosi visgnesksit

Mumako?

Shrkeks pt?

Tuntuuko, ott4 hengastyt

helpennia 4 swaritushykysi V]TAL F

on taskenut?

o o

’iu » Muhundlmh-.llhr

MAXIM RECOVERY DRINK

Valores Consult
www.vaulanorrena.com
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Hyvinvointimainonnan viestit <o cldulioOIi.
ANALYYSI

HEMMOTTELUA JA
HYVAA OLOA NAANTALISTA

6b. Hoivan ja hoitamisen myytteja

. Parantavat/ hoitavat kadet

. Vauva tai vauvamainen olotila, nukkuminen, sylissa olo,

kosketus

. Ammattilainen auttaa: l1aakari, hoitaja, fysioterapeutti

jne.

= Hoitajan huolenpito, rakkaus, turvallisuus

= Paluu’didin syliin’, turvaan, lepoon

Valores Consult ﬂ
alRarausmenia
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B. SEMIOOTTINEN

Hyvinvointimainonnan viestit
ANALYYSI

7. Hyvan olon myytteja

HYVAA OLOA NAANTALISTA

. Lepo, nukkuminen, rentoutus

. Hoivattavana olo

, . Harmonia, seesteisyys, tyhjyys, rauha
N Yys, tyhjyy

U

Tyhjyys lepuuttaa mielta

MINUN TAYDELLISEEN PAIVAANI
KUULUU REISSU

U

Staattisuus lepuuttaa kehoa

Yrtinyyibieront 89,
]

= Harmonia luo hyvaa oloa

tox-vilkonloppu 14.-16.10.2011
f1] p.024455 100 |

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




Hyvinvointimainonnan viestit

8.

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

[

Jaksamisen myytteja

U

Luonnollinen paikallishoito
vaihdevuosien intiimioireisiin.

Apteekista ilman reseptia.

Ovesq!{

Jaksaminen, energisyys, ilo

: 'L‘

Kuva joka valittaa lukijalle vastaavan aistielamyksen

Tarina, joka kertoo vastaavan tarinan

Lucnuomuzn
PAIKALLISHOITO
NAISELLE:

kuivuuteen
nnnnnnn

| *-xi

Lukija saa energiaa samaistumalla, kuvittelemalla
itsensa tilanteeseen

& 3 :
-} "Nyky. i autin A
jo‘kalses uskeleesta" x

12

él_ep_a A PRISMA
ImAarker Sale

Valores Consult
www.vaulanorrena.com
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Hyvinvointimainonnan viestit <o cldulioOIi.
ANALYYSI

9. Turvallisuusviesteja

Helposti eroon
hiivatulehduksesta

Yksi kapseli suun kautta ri

. Valkoinen vari on voimakas turvallisuusviestin antaja
tuotteessa, pakkauksessa (= laakari, hoitaja, puhdas,
pelkkd, mitadn vaatimaton)

. Staattinen, rauhallinen asettelu vahvistaa hallinnan

Hiivan hoitaa

. . . Diflucan’
ja turvallisuuden tunnetta katsojassa
. Tuttu, ennen nahty aihe/toteutustapa luo myos _ﬁﬁi&?&fzﬁ‘;&ﬁ%@

o OB

turvallisuudentunnetta

. Vdhan elementteja mainoksessa tekee aiheen
helpommaksi ja turvallisemmaksi

. Hoivamyytit kuten lapsi, ladkari, hoitaja, hoitavat

ry kadet, kosketus syli, nukkuminen jne.

<o, BIOTIHINI - ohuitejahennaite hisksie
¢ - ‘\ ST ONG -m:ullhlahaunik

HAIR & NAIL « Ihon hyvinvointiin
"

"

Sisiilta biotiinia 5 mg, metloniinia 40 mg, sinkiid 15 mg

Biotiini

- osalistuu|
I'uﬁ‘rllnnauxduﬁhm RO -
e BIOTIINI

- vabvistaa kynnen Ja hiuksen rakennetts STRONG

hiuisien ja kynsien rakennussineen

- ik sisitiva aminoheppo ne
- Keratinitarvitsee rikid, tolm ckin Iihteend

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




Hyvinvointimainonnan viestit <o cldulioOIi.
ANALYYSI

POSIVIL ZINK

Cvit

10. Nimien ja termien myytit

. Ulkomaiset, ’'ladketieteelliset’, vaikeasti lausuttavat nimet

Diflucan, Vagisan, Posivil Zink, Salvequick, Biotiini Strong, Esberitox,
Canesten, Scholl, Voltaren Emulgel, Bio-Qinon Q10, Iron Vital F, Actimel,
Cranberry Cure, Bepanthen Anti-Exem, Priorin, Ripped Burn, Maxim
Recovery Drink

Niasiini, riboflaviini, flavonoidi, proteiini, lo-carb

= Sanamagiaa, 'poppamiehen loitsuja’, taikasanoja, koodeja, abracadabraa
= Hankala aanneasu viestii tuotteen "teknologisuutta’ ja erikoisuutta

. Ainneasultaan soljuvat, miellyttivit, ’hyvinvoivat’ nimet

Elivo, Sanasol, Devisol, Vivisan, Valio Plus,

= Pehmea, soiva aanneasu viestii helppoudesta, hyvasta olosta ja
BICTIIN] - onuillejahennoitie hiuksitle hUOjennUkseSta

7 vf‘,\ STRONG -I.ohwlg“i:evllk]ih.mlle

HAIR & NAIL «Ihon hyvinvointiin
"

g . Suomenkieliset nimet erottuvat joukosta maanldheisina ja helppoina

sinkidd 15 mg

- BT Fon Punariisi, Aurinko D, RELA

- A Sisiciva aminoneppo ol
! © Reratinl arvitsee ks, ok ki lteens.
! Sinkid e
= vattamitg lhosolajen wsivaumisesss it |
muodostuksesss

R
f

Valores Consult ﬂ
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B. SEMIOOTTINEN

Hyvinvointimainonnan viestit
ANALYYSI

11. Brandien merkitys

. Brandi on vahvin laadun tae.

. Visuaalisesti vahva brandi vakuuttaa ja viestii pelkalla ulkoasullaan

= Burana
‘“"“}/ qitc ; = Stadium
bi//f = ,!;er‘
fo Always

Vahva brandi kantaa mukanaan myyttista tarinaa, joka on pitkaan
toistetun kertomisen kautta tullut yleisesti hyvaksytyksi totuudeksi

suurelle yleisolle.
Mollerin kalanmaksadljy ”aito ja oikea, pahanmakuinen mutta toimii”
Salvequick ”ainoa kunnon laastari joka pysyy”

Sana-Sol ”Jo lapsuudesta tuttu”

O

Burana ”Ainoa paansarkylaake, joka minulle auttaa”

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




Hyvinvointimainonnan viestit

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus

2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
S.

Tiivistelma.

Tuote on tarkein.

Mika se on, miten se toimii, miten sita kaytetaan.
Pakkauksen pitaa erottua.
Ongelmanratkaisu on avaintarina.

Liikaa ei saa luvata.

Terveytta ja hyvaa oloa huokuva ulkoasu.
Selkea ja harmoninen.

Parantamisen ja hoivan myytit.

Brandi kunnolla esiin.

Mainokset uskottaviin aikakauslehtiin.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com aikarausmenia
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HEMMOTTELUA JA 5
HYVAA OLOA NAANTALISTA ,l‘tjokmses Gskeleést .1,' 4

NAUT KAUVRAN
HYODYISTA

Rudville, Setyn o

AN

hen® Eye s

! E—
Eye atminpe —

—

Lasten
| oma 4 1| D

burana

a4 M s L L s et
Puhtia treeniin Iron Vital® -rautavalmisteista

Hyvinvoivaa mainontaa!

SUHKUNRAIKAS TUNNE KOKO PAIVAKS,
NYT MYOS LIEVASTA VIRTSAN) LUSTAHUOLIMATTA.

Valores Consult
alkarausmenpia
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