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Aikakauslehtimainosten vaikuttavuustutkimus

Saavatko
Kiss-Kiss-karkit
\ Sinut kebriimdin?

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus

. P SRAE o = e ahtava
TAHTITAIVAS P 4 Un
LUMOAA KERTA S N )

TOISENSA JALKEEN.

R i
g

Mika mainosten sisallossa tai ulkoasussa vetoaa
lukijaan?

Aikakausmedia halusi selvittda, mika saa lehden
selailijan pysahtymaan mainoksen kohdalla, ihastumaan
ja muistamaan sen?

Mainosten luku- ja huomioarvot tiedetaan, vaan emme
oikeastaan tieda, miksi juuri nama ilmoitukset saavat
hyvia luku- ja huomioarvoja.

Uudenlainen semioottis-kvalitatiivinen tutkimus selvitti
elintarviketoimialan parhaiden aikakauslehtimainosten
salaisuuden.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com aikarausmenia




Aikakauslehtimainosten vaikuttavuustutkimus

TAIVAS - S—— .. .. .
uivosaxeea | e . Syvahaastattelut kuluttajien parissa:

TOISENSA JALKEEN. - 3 Paitsi meille,

15 tunnin mittaista haastattelua

Etnografinen metodi: lukijat saivat selata lehtia rauhassa ja
kertoa vapaasti, mita mieleen tulee: vaikutelmia, mielipiteita,
reaktioita

Lehtiin oli sijoiteltu hyvia huomio- ja lukuarvoja saaneita
mainoksia (ja huonompia arvoja saaneita vertailupohjaksi)

Tutkimuksessa kaytetyt lehdet, maaliskuu 2012: Kodin

| Orientoiva
Kuvalehti, Koti ja Keittio, Kotivinkki, Maku, Olivia, Seura,

Taloustaito, Yhteishyva, Valitut Palat
Il Kertova

Mainosten semioottinen analyysi:

Tutkimukseen valittujen mainosten ulkoasun ja sisallon

fLiyyttinen semioottinen analyysi

Millaiset varit, muodot, kompositiot ja toteutustavat vetoavat

elintarviketoimialalla ja miksi?
IV Soveltuvuus

Millaiset ‘tarinat’ mainoksissa vetoavat?

Millainen myyttinen aines vaikuttaa elintarvikemainonnassa?

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




Syvahaastattelut kuluttajien parissa

Helposti herkullista
paasidispoytaan.

UUSI JAFFA SUPER ON
LUONNOLLISEST) KEVYEMP)

WWWSTEVIAS

Taloussihteeri 22 v, mies
Lastenhoitaja 24 v, nainen
Lastentarhanopettaja 26 v, nainen
Sahkoasentaja 26 v, mies
Lahihoitaja 34 v, nainen
Verosihteeri 38 v, nainen
Sairaanhoitaja 38 v, nainen
Rakennusinsindori 40 v, mies
Myyntipaallikko 44 v, mies
Myyntisihteeri 44 v, nainen
Opettaja 45 v, nainen
Myyntipaallikké 47 v, mies
Asiakaspalvelupaallikko 49 v, mies

Toimistotyontekija 50 v, nainen

Elakeldinen (myyntisihteeri) 60 v, nainen

Valores Consult
Www.vaulanorrena.com
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Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

1a. Skannaus omien kulutustottumusten

"Valmisruokia ei meilla kayteta, niin en

néita mainoksia ja katsomaan” mukaan: ”"onko tama minulle vai ei”

"En juo limua, niin en L L
periaatteessa katso, mutta Tuotelajit, joita kdyttda/ ei kayta:
onhan taa piristavan

o J Laktoosi/ ei-laktoosi
nakonen taalla

e Light/ normaali

”Laktoosittomat jaatel6t pitaa aina ¢ Kasvis/ Liha
katsoa, etta olisi vierasvaraksi kaikille

-, e Luomu/ ei-luomu
SOplvaa

Tuoteryhmat, joita kdyttaa/ ei kayta:

”Ostan aina samaa merkkia, niin ° Kahvi/ tee

vdhemman valitdn jonkun muun _ ] )
merkin mainoksesta” e Limu/vichy/ vesi

o Valmisruoka/ ei-valmisruoka

"Tallaisen laatumerkin mainoksen

0y o @ .e oo oo . .e . KOKO PERHEE
katsoo aina, vaikkei kahvia joisikaan” Merkit joita kayttaa/ ei kayta: S

o Minun merkkini/ ei minun merkkini

. Brandituote/ ei brandituote

dlRarkausmenia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

e ol Hal SeEriEs: 1b. Skannaus itselle tarkedn asian mukaan

kaytetdan, nama ovat varmasti hyvia”

Ajankohtainen ruokatrendi
”Nama rahkat on hyva juttu, kun pitaa

huolehtia proteiinin saannista” e  Vahahiilihydraattinen

. Proteiini

”Kuidut on tarkeita, niitd pitaa Kuitu
saada, niin kylla tammaista jaan

D ” Kolesteroli
lukemaan, missa siita kerrotaan

Ei lisdaineita

"Nyt on karppaus paalld, niin ohitan nama Luomu
pastat, vaikka niista tykkaankin”

o Piirakat, kakut, leivonnaiset

"Kylla taas kuola valuu, kun on
pakko tuijottaa tuota suklaata”

J Ja herkut huomaavat kaikki!

o Suklaat, karamellit

”Jaateld on niin ihanaa, katson aina

° Jaatelot
mainoksesta, onko tullut uutuusmakuja”

Valores Consult

www.vaulanorrena.com ﬂ-
diIKarausmenia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

"Tuota steviaa pitaa kokeilla, milta se
maistuu, oon monta kertaa aatellut,
mutta sitten unohtanut kaupassa etsia
sita”

1c. Uutuuksien seuraaminen UUS) JAFER SUPER ON

Uudet tuotteet

kaveri ostaa, niin minakin ostan”

”Kokeilen uutuuksia kylla — kun joku ¢ Stevialla makeutetut
e  Maustetut rahkat

o Maustetut ruokakermat

”Erilaiset terveysvaikutteiset tutkin aina, ° Uudet terveysvaikutteiset

3 mita illa rintamalla”
ettd mita uutta silla rintamalla Uudet maut

e  Aurinkokuivattu ketsuppi

”Vaikka olen itse kasvissydja, niin kylla ma
katson nuo makkara- ja lihauutuudetkin, etta
osaan sitten perheelle tarjota” o Jaatelot

o Suklaat, karamellit

hyva ihminen

KI'uoteuutuuksien seuraaminen ja niista

”Jaateld on niin ihanaa, katson aina tietdminen on monelle vastaavaa kuin &QUI
mainoksesta, onko tullut uutuusmakuja” uutisten seuraaminen: ollaan

NUKKUA PITKAAN

enkin,

HALUAN VAIN

kiinnostuneita, pitaa tietdd missa
mennaan, niita kokeillaan ja niista

”Nama pikku tuoteuutiset luen myés aina u(eskustellaan tuttavien kanssa. /
tarkkaan, nytkin olisi kiva maistaa tuota

aurinkokuivatusta tomaatista tehtya
ketsuppia”

Valores Consult

www.vaulanorrena.com ﬂ-
diIKarausmenia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen

”Luotan Yhteishyvaan ja Pirkka-
lehteen, ettd on asiasisaltdd, niin
tuntuu etta luotan niihin
mainoksiinkin enemman naissa
lehdissa”

. SYVAHAASTATTELUT

Odotuksia eri lehtityypeille

/"Néihin kodin lehtiin ja
ruokalehtiin ruokamainokset
suorastaan kuuluvatkin, ei yhtdaan
haittaa vaikka olisi paljonkin,
lukee ihan mielenkiinnosta silloin”

\_

”"Naistenlehtea kun luen, niin
haluan viihtya, etta ei mitaan
puuro- ja vellimainoksia silloin,
kiitos. Mutta jos on hyvannakdisia
suklaa- ja jatskimainoksia tai
jotain mita on kiva katsoa, niin
sitten ilomielin niista

\nautiskelen."

otiﬂlkki
. &M

Kodin lehdet, kaupan ja ruokalehdet
Elintarvikemainokset tarkea osa lehden sisaltda

Luetaan tarkoin, odotetaan myds resepteja ja
kayttovinkkeja

Saa olla faktaa ja tekstiakin vdahan enemman

Tassa ymparistdssa elintarvikemainoksiin uskotaan
enemman kuin toisenlaisissa lehdissd/ muissa med|0|ssa

Naistenlehdet

Elintarvikemainokset sopivat, kunhan ovat tarpeeksi
hyvannakdisia

Mielikuva- ja hyvan tunnelman mainoksia

mieluummin kuin faktaa

Varsinkin hemmotteluun ja rentoutumiseen
sopivaa mieluusti

Valores Consult
www.vaulanorrena.com aigarausmenia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

2b. Odotuksia eri lehtityypeille

”"No joo, ihan hyvin sopivat,

mutta se vaan, ettd en tykkaa jos Yleisaikakauslehti AW
tammoisessa tekstilehdessa [ e <
alkaa olemaan liikaa mainoksia, Elintarvikemainokset normaalia sisaltoa

ettei ne vie tilaa hyvilta jutuilta.”

/"Kylléhén nama ainakin erottuvat hyvilta jutuilta

taalta tekstin seasta, mutta tata

Weetabixia vahan ihmettelen, Talouslehti

eikos se ole lasten tuote? Jotain

kohderyhmille sopivaa, kuten Elintarvikeilmoitukset sopivat, kunhan niita ei ole liikaa
Ktémé Paulig on varmaan hyva”

Aikuiseen makuun sopivia tuotteita, lasten tuotteita ei

niinkaan

"Tarjoukset tulee katottua tietysti. .
Milt4 se sitten nayttaisi, jos sielld Sanomalehti
olisi enemman tammaisia hienoja
ja varikkaita, oisko ne niin hienoja o _ L .
siells... luulenpa ettd en jaisikaan mielikuvamainokset nayttaisivat sanomalehdessa
katsomaan niita silloin, kun

(sanomalehdesta) pyrin vaan ) " o
\Iukemaan uutisia ja juttuja.” ohittaa, koska ollaan "tiedonhakumoodissa

Tarjousmainoksiin totuttu, vaikea kuvitella milta

Sanomalehdessa ilmoitukset saatetaan nopeammin

Valores Consult

www.vaulanorrena.com ﬂ
diIKarausmenia




mainosten semioottinen
vaikuttavuustutkimus 2012

"Taydellinen
vaellustunnelma”

Hyva elintarvikemainos

kuluttajien mukaan

Tuo veden kielelle.
Herkulliset varit.
Selkea.

Tuote isolla. voisin laittaa

vaikka mokin
seinalle”

”lhanat lehmét,

Antaa kayttovinkin.
Kiva idea.

Vahan tekstia.

1
2
3
4
5. Kiva tunnelma.
6
7
8
9

Herattaa ajatuksen: ’Pitdisikin
ostaa’.

10. Laatumerkin, sinetin takuu.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

A. SYVAHAASTATTELUT

PN e
Saavatka
Kiss-Kiss-karkit
Sinut kebridimiiin?

| |
w®
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Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

1. Tuo veden kielelle. o Helposti herkullista
paasiaispoytaan.

Tuote isolla, lahikuvassa
Valmiiksi syotavaksi laitettuna
Haluttavasti, himoittavasti

Herkulliset varit

”Aiai, tdma3 on niin
herkullinen, etta tekisi mieli
alkaa lusikoida tuosta heti”

HUOMIOARVO %

LUKUARVO %
ilmoituksen
huomanneista

"Tasta tulee vesi kielelle, ”No tuon ottaisin mieluusti
meheva vadelma siina” aamupalakseni kylld”

"Taas alkaa kuola valua” Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlkarausmenia




Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

2. Herkulliset varit.

”Jos on liilan tummat
savyt, niin se ei nayta
herkulliselta”

Tuotteelle sopivat

Mehevat, haluttavat
Aidot, luonnolliset

Keinotekoisetkin, jos karkit, limut, jaatelot kyseessa

Ei lilan tummat savyt

"Voisin leikata irti ja liimata
lukujarjestyksen tuohon

e
keskelle ja seinille
"lhanan raikas, tulee kesa D

mieleen, ja ihana Helposti herkullistd
vadelma!” g paasiaispoytaan.

"Vaikka en limuja juokaan,
niin kyllahan tama Fantan
T et mainos piristad kerrassaan”

Ei mik#an tavallinen jaffa:

ilmoituksen huomanneista

HUOMIOARVO %
LUKUARVO % Valores Consult ﬂ‘
alkarausmenia

www.vaulanorrena.com




Hyva elintarvikemainos

”Tassa on koko stoori
kivasti yhdessa
kuvassa.”

LUKUARVO %

HUOMIOARVO %

3. Selkea

Yksinkertainen asettelu
Yksi paaasia kuvassa
Vilkaisulla ymmarrettava
Ei lilkaa tavaraa ja tekstia

Erottuu lehdesta

=
=
=
=
=
=

Tuttu kaava, missa logo, missa resepti

Valio maustettujen
ruokakermojen avulla on
helppoa olla hyva kokki.

"Tasta nakee heti
mista on kysymys, ja
pakkauksetkin nakyy
hyvin.”

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

A. SYVAHAASTATTELUT

90% chiquitasta
on maukasta

”Tama on selkea ja
yksinkertainen, enempaa ei
tarvita.”

dlRarkausmenia




Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

T T e T

[ ]
Leikkeleet eiviit ol
e 4. Tuote isolla.

Paitsi meille.

Tuote on tarkein, ihminen ei niin tarkea elintarvikemainoksessa

Syotavaksi laitettuna, lahikuvassa

Laadukas kuva! ”0On hyva etta koko
repertuaari on selvasti
Pakkaukset tarpeeksi isolla myos esitetty, tistd voi

valikoida mita ostaisi”

Koko tuotelinjan nayttaminen plussaa

"Tassa on jaatelo

”No téss3 on tuote hyvin isolla herkullisesti, RATN ﬁ_l‘kuuux
esilld, nakee minkalaista alkaa tehda mieli” JAUKIRUGRAT
kinkkua se on” \

"En yhtaan tykkaa, etta kaikki fotoshoppaavat noita
kuvia nykyaan. Kun ne ei ole silloin aidon nakoisia!
Olisi nuokin kuvattu aidosti tilanteessa, eika leikattu ja
liimattu taustaa ja ukkoja ja kinkkua erikseen. ”

Monet miehet tutkivat mainoksen pakkauksia

hyvinkin tarkkaan - myos niin, etta ryhtyivat heti

katsomaan tuotepakkauksia suomatta juurikaan

huomiota ilmoituksen paakuvalle. Valores Consult

www.vaulanorrena.com ﬂ
alkarausmenia




Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

v

DorcotsBorlriil 5a. Kiva tunnelma TAHTITAIVAS
i o LUMOAA KERTA
e TOISENSA JALKEEN.

Jotain lukijalle erityisen miellyttavaa
Kesaa, metsaa, luontoa, vetta, taivasta...

Mukavaa, lamminta, hyvaa oloa

=
=
=
=

Hauskaa, hassuttelua

R Mipaulanfsupervanukas
(" rtams pauta on Paivan{iekee}paremmaKksy

Kuvat menivat sekaisin

ihan mainio.
Vaikka meilla ei
pikkulapsia enaa

\ olekaan, niin voin N o _
"Tama Polar on taydellinen. kuvitella etts tim3 ¥ Ao Jotain romanttista

Jakalat ja revontulet vetoavat ja piirrostyyli vetoaa” ‘ tdssd meressd ja
tuo pannukin on uskottava, K PAULA y kuutamossa, jaan
sopivan kolhiintunut... mahtava S ‘ katsomaan”
tunnelma... resepti kun viela =
olisi vahan rypistynyt ja
taskussa nuhjaantunut....”

/

Valores Consult
www.vaulanorrena.com adikarausmenia




Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

() )
X ol

k%}%
5b. Tyylikds tunnelma 5}('5?}('555

f’j S g

Jotain lukijalle erityisen miellyttavaa i '
B\ 4
T e S

«

Mukavaa, lamminta, hyvaa oloa

Saavatko

Nostalgiaa: vanhanaikaista T [iss-Kiss-larkis
e Sinut kebridmdin?

Tyylikasta, juhlavaa ﬁ@; i e
”Viinia en juuri juo, mutta LOYDA TAYDELLINEN

— &
onpa hieno tunnelma MAKUPARISI

e o g et ”n .
tdss4, ja hieno valokuva” e A . G Ihanan n‘ostalgmen, o
' ¥ minuun aina vetoaa nama

vanhanaikaiset”

"Todella tyylikas tama
kahvimainos, Pauligilla
on aina upeita
mainoksia”

Valores Consult
www.vaulanorrena.com dlkarausmenia




Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

@ Valio maustettujen

rﬁZFg‘éﬁ;@ﬁf&iﬁi’&if‘ 6. Antaa kayttovinkin PARHAITA MAKUJA

KOKO KANANPOJASTA
Miten ja mihin tuotetta kayttaa ﬁ§ﬁPV‘TSW il %Y

Tarjoiluehdotus -

0sAZ HINTA

LIHAISAT & < giip
MAUKKAAT RANATEILESTH

Resepti virikkeeksi o 1 EEEEEy -

O s

—

Kayttdéyhteys

R W=
MEHEVAT KESTOSUOSIKIT N /
valmistuvat vatvatta than itsekseen & /]

S|
itsel I}
i}

o 0|

KARINIEMEN.FI

[ "Reseptitoimii aina, ja \

hyva ruoka lautasella.
Lukaisen sen ja panen
korvan taakse, en
tarkemmin ota talteen.
Tuo resepti pitaisi kylla

lla oik .
0I akoI eassa s uusavuttomille... vaan
alakulmassa, etta osuu vahan liikaa yritetty

ilmaan.”
\s aa / e : : saada mahtumaan

theen mainokseen”

"Tassa on hyvin
naytetty, miten
mitakin osaa
kaytetaan, se on hirmu
hyva, varsinkin
nuoremmille ja

"Houkutteleva tarjoiluehdotus. Ja helposti ”Jos nyt olisi juhlia tulossa, saattaisin
ja selvasti naytetty 1+1 miten sen teet. hyvinkin repdista talteen, etta jos tarjoisikin

Voisin hyvinkin kokeilla.” noita” ﬂ
dikarausmenpia




Hyva elintarvikemainos

KOKO PERHEEN 7 I
VOIMAJUOMAT @& =% ")

”Kivasti nama
miehet tdssa,
sukupolvien ketju
siind pullistelee”

”T&a on hauska! Kaunis
vari, kivaa juttua mukava
lukea. Vahan erilainen.”

7. Kiva idea

Jotain mieleen jaavaa
Hauskaa, hymyilyttavaa
Ajatuksen herattavaa

Ei kikkailua kuitenkaan

hyva ihminen

JOSKUS YOISI NUKKUA PITKAA)

@&Uﬁemkm
HALUAN VAIN

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

A. SYVAHAASTATTELUT

”"No tama otsikko jaa mieleen -
keskivertoa parempi suoritus
mainostoimistolta”

”Mainio! Tinttimainen
yksityisetsiva siina selvittda mista
kana tulee. Piirrostyyli jaa
mieleen.”

dalRkarausmenpia




Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

MIKF; LUONNOLUNEN JA MAKEA 8. Vdhan tekstia %
KEVENS) NOVELLE FRISSIA 30%? Superia aamuun

I Ravinteikkaat superhedelmat tuovat uusia makuja aamupalaasi. Saat aimo annoksen
if vt ¥

Pitkaa tekstia ei lueta

Liika asiallisuus ei hyvaksi
Kuva ja houkuttelevuus tarkeampaa

Allergia- ja terveysvaikutteisissa tuotteissa
voi pidempi selitys olla hyvaksyttava

Kayrat, kaavat, numerot, prosentit yms.

todisteet kiinnittavat erityisesti miesten

huomion ja vakuuttavat heidat -
e ”Tassa on ihan liikaa tekstia,
”En noin pitkaa tekstia .

e kuka tuota jaksaa lukea,
lue, kylla pitaa

imekkassti . alkaa jo epailla etta on
ytimekkaasti pystya s . Enemman maustetta keksittya selittelya...”
sanomaan, loputhan saa o \) vahemmin suolaa.

selville netista, jos joku

nyt tuntee tarvitsevansa ' ,( G s

: i s
Kta rkkaa tietoa. / ‘ ”Enemma&n maustetta,
, \ IhmlSllle,Jotka ' vahemman suolaa, no
; tahtovat hyvad. g niin, tuli selvaksi, muuta

ei tarvita.”

"Tassa on hyvin. Otsikko kertoo
jo kaiken, luomuleimat
vahvistavat ja tuotelista alla.”

Valores Consult arkarausmenia

www.vaulanorrena.com




Hyva elintarvikemainos A. SYVAHAASTATTELUT

UUSI JAFFA SUPER ON Herattaa ajatu ksen: D Helposti herkullista
LUONNOLLISEST) KEVYEMP) paasiaispoytaan.
"Pitdisikin ostaa” 87%

It

Uutuustuote, kun on tarpeeksi toistettu,
alkaa kiinnostaa

Vanha tuttu tuote tauon jalkeen

Tarjoiluehdotus yllyttaa, antaa idean

WWWSTEVIA

padsidisena tullut vieraita,
olisin voinut koettaa
tehdékin tuota”

Monta kertaa ajatellut,
etta pitaapa kokeilla.

i oy St = ”Ndama maustetut rahkat
g = on varmaan hyvia... jos olisi
”Stevia kiinnostaa. e )

Kerran se pullo oli jo

karryssakin, mutta sitten » E ' : :
en vield kuitenkaan - i Pt 7 ”Nuo on hyvig, ei ole
Sl Z - tullut pitkaan aikaan

ottanut.”
\ j ostettuakaan...

”Kananmunan maineenpalautus. Antaa
vinkin, etta voisi taas alkaa syoda
aamiaiseksi.”

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




Hyva elintarvikemainos

"Tassa on selkeat ja
hyvat Luomu-merkit. Ne
huomaa ja tulee tunne,
etta niihin voi uskoa.”

K’Miké tama
sammakkosertifikaatti
oikein on, miten se nyt
muka suojelee
sademetsaa, en oikein

\usko.”

A. SYVAHAASTATTELUT

TUNNE AURINGON KYPSYTTAMIEN
3 TOMAATTIEN AITO MAKU

10. Laatumerkin, sinetin takuu

=

Laatuleimat, sertifikaatit, sinetit antavat

takuun ja vahvistavat ostopaatosta, kunhan

ovat tunnettuja ja uskottavia

ALITTLE BT OF HEINZ DOES WONDERS WEINZ,

Tunnettu, toistettu brandi sailyttaa

laatutakuunsa

/\

Kohti parempaa

‘maailmaa,
. pala kerrallaan.

”Heinz on laatumerkki,
eika selityksia kaipaa,
mutta tulipahan taas
mieleen etta hyva on.”

\_

.

”Fazer on suklaan Rolls

Royce Suomessa.” LG o rxoktuineR
MAKUPARISI

Valores Consult

-

"Pauligilla on niin
ylivoimainen maine,
varmaa laatua aina.”

www.vaulanorrena.com amrarausmenia




A. SYVAHAASTATTELUT

Hyva elintarvikemainos
kuluttajien mukaan

Tuo veden kielelle.
Herkulliset varit.

\. - ;— f‘l
Selkea. SUOMALAISETLEHMATLPEANAESTTTAVATEE

Tuote isolla. =

Antaa kayttovinkin.
Kiva idea.

Vahan tekstia.

1.
2.
3.
4.
5. Kiva tunnelma.
6.
7.
8.
9.

Herdttaa ajatuksen: ’Pitdisikin
ostaa’.

(5 R
. il a

: : : Saavatko
i 10. Laatumerkin, sinetin takuu. o
AKST wstes\\ Sinut kebridmiiin?

. @ el

‘ igthioriiking (/
Valores Consult

www.vaulanorrena.com ﬂ
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A. SYVAHAASTATTELUT

Huono elintarvikemainos

1. Luotaantyontava.

. Herattaa vastenmielisyyden

Huonot varit.

- Tayteldista makua,
= sydanystavallisesti. |

. Liian haljut, rumat tai tuotteeseen sopimattomat,
lilan keinotekoiset, ei syotdvaan viittaavat varit

Sekava.

. Liikaa tavaraa sikin sokin, et ymmarra mista on kysymys

Tuote liian pienella. Ei saa selvas tuotteesta ja sen laadusta.

PARHAITA MAKUJA
KOKO KANANPOJASTA

SUUSSASULAVAT SUUPALAT 7 oF
ran

Ei tunnelmaa.

Liikaa tekstia.

. Tekstia enemman kuin kuvaa, liikaa selitysta

Ei herata mitaan. Ei erotu (toimituksellisesta aineistosta).

R
4

SA
Outo idea. ruokaan sopimaton, aggressiivinen tai asenteellinen

Takuuleimat eivat vakuuta. Tuntemattomat laatuleimat,

liioittelevat lupaukset, epamaaradinen yritys taustalla

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com arkarausmenia




| Orientoiva

Kayttdéarvot

Il Kertova

il Myyttinen Nayttdéarvot

IV Soveltuvuus Perusarvot

B. Semioottinen analyysi mainoksista

Valores Consult
www.vaulanorrena.com ﬂ
alRkarausmenia




B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Mita semioottinen analyysi on

Orientoiva taso: viestinnin virit, muodot, typografiat,
R } kuvakompositio, rytmi, perspektiivit, mittakaava,
SENSA JALKEEN aistivaikutelmat — mité ja miten ndma viestivat.

TOISENSA JALKEEN.

| Orientoiva

|| Kertova Kertova taso: Kaikki mika luo tarinan. Miljéod, hahmot,
esineet, eleet, rituaalit, viiteryhma, sankarit, roolit, teot, tarina
ja sen opetus. Vuorovaikutussuhteet, statuksen osoittaminen.

Myyttinen taso: Se miki luo selittamattoman voimakkaan
tunnelatauksen. Se minka tulkitsemme valittomasti meille
hyvana (tai pahana), haluttavana (tai ei-haluttavana)
asiaintilana. Myytit, symbolit, arkkityypit, stereotyypit,
universaalit arvot, hyva-paha-kahtiajaot.

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus Soveltuvuus: Kuinka hyvin viestinta soveltuu
ko. toimialalle, tuoteryhmalle ja brandille.

Semioottinen analyysi selvittda tutkimuskohteensa viestintaa

erityisesti piilotajuisilla, myyttisilla ja symbolisilla tasoilla.
Valores Consult
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Semioottinen analyysi selvittaa viestinnan valittaman
arvomaailman.

Kayttdarvot: Rationaaliset edut, joita kuluttaja saa
| Orientoiva viestinnasta

TAHTITAIVAS
LUMOAA KERTA

VY Nayttéarvot: Emotionaaliset edut, joita kuluttaja saa
‘ ’ viestinnasta

Il Kerfova
Perusarvot: Ideologiset edut, joita kuluttaja saa viestinnasta

Il Myyttinen Kayttéarvot

Nayttdarvot

IV Soveltuvuus

Perusarvot

Mainonta puretaan semioottisesti ja selvitetaan, millaisia arvoja se lukijalle valittaa. Lukijan oma kulttuuri ja tausta
vaikuttaa siihen, miten han lukee mainontaa ja millaisia arvoja kannattaa tai ei kannata. Myytit kuitenkin ovat meihin
kulttuurin asettamia ja opettamia, niin ettd otamme niiden tarjoamat arvot itsestdan selvind, oikeina ja hyvina. Varien
vaikutus taas on suuresti fysiologinen, joten reagoimme niihin yhdenmukaisesti. Kertovalla tasolla lukijalla on eniten
aitoa tulkinnan vapautta, ja samat kertomukset voidaan tulkita hyvinkin eri tavoin, lukijan asenteesta riippuen.

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




Semioottinen analyysi mainoksista

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvy -

Kayttéarvot

Nayttéarvot

Perusarvot

. Varien viestit.
Orgaaniset muodot.
Syotavan hyvat typografiat.
Aistillisuus, haluttavuus.
Tarinat.
Myyttisyys elintarvikemainonnassa.
Syotavaan ja juotavaan sopivia
myytteja.
Laadun ja turvallisuuden symboleja.
9. Brandien merkitys.

10. Tiivistelma.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

alkarausmenia




Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

| Orientoiva

1a. Vanhalta ajalta perityt varit o r—

il Myyttinen

TUNNE AURINGON KYPSYTTAMIEN
TOMAATTIEN AITO MAKU

IV Soveltuvuus

’Apina-ajan’ opettamat:

Punainen liha => Ravinto, energia, [ampo, voima, S 7 f@
maskuliinisuus, ’lihansy6jyys’, veri Enemmiin maustetta,

vahemman suolaa.

Tiilenpunainen => Saviruukku, uuni, astiat, tiilet =>

Lampo, koti, turva, pysyvyys (tutkitusti eniten ruokahalua
herattava vari)

Punaviinin vari => Lampo, turva, viisaus (ikdantynyt vari)

Viljan vdri => Varmuus, turva, vauraus, pitkadikaisyys,
‘auringon kulta’

Ruskea => Maan vari, turvallisuus, pysyvyys

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
R ANALYYSI

1b. Haluttavat luonnon punaiset

suta
- yvaa
Kypsien hedelmien oranssit ja punaiset varit: SBRN f Sliomasn

appelsiini, omena, tomaatti

Energia, pirteys, elinvoima, ilo, valoisuus,

spontaanius, seurallisuus @ Helposti herkullista
paasiaispoytaan.
Sydamensyketta ja adrenaliinin eritysta nostava

punainen

Hormonitoimintaa kiihottava oranssi

Kypsien hedelmien : persikka,

mango, aprikoosi, banaani
Herkku, makea, mehukas, sokerinen @
Valn ylesi vol olla | a2

Aistillinen, ylellinen, seksikas

Elinvoimaa, myonteisyytta, positiivista energiaa

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenbia




Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

1c. Terveelliset vihreat

: keltasavyinen, syotavaksi kelpaava vihrea,
idunvihrea

Tuoreus, terveys, kasvu,
Uusi alku, nuoruus, viattomuus

Kasvimaa, puutarha

Ruohonvihred: Elaman ja toivon symbolivari

Sydamensyketta tasaava, rauhoittava, rentouttava

"Missa on vihreaa, sielld on elamaa’

Terveellisyys (vihreat vihannekset), luonnonmukaisuus, ¥

luontoarvot

Nurmikko, puisto, metsa S et

maailman tirkein a;
Paitsi meille.

Jos vihredn savy on viilea
ja metallinen, se ei herata
* ruokahalua, vaan viestii
laboratoriomaisesta
&« N
kliinisyydesta.

Valores Consult arkarausmenia
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Elintarvikemainonnan viestit

1d. Keinotekoiset makeat varit

sita

hyvaa . iy . .
sailomaan? Voimakasvariset makeat: limut, karamellit jne.

Lelumaiset, positiivisen lapselliset, spontaanit
Piristavat, hyvan mielen tuovat
Lot Fanta Voimakkaan makean maun kielelle tuovat

Keinotekoisuus tunnustetaan ja kuuluu tuotteeseen

Keinotekoiset "uudet’ varit: Limen vihred, vaalea

vihrea, turkoosi, pinkki

wein ttelan e Tietoinen naiivius, leikki, viattomuus, nuoruus
maidoton valipala™

.
L
.

’Keinotekoisuus on urbaani hyve’

Vaaleanpunaiset unelmat, eparealistisuus,
impulsiivisuus

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

MIKA LUONNOLLINEN JA MAKEA
KEVENS) NOVELLE FRISSIA 3072
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B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Elintarvikemainonnan viestit

Valitse suomalainen Sovitut varit
vaihtoehto. hyvi ihminen

/A
Siita tulee hyva OLO™.

JOSKUS VOISI NUKKUA PITKAAN

Elintarviketeollisuuden opettamat %Uﬁeﬂklﬂ,

Sinivalkoiset maidot, keltaiset juustot, oranssit HALUAN VAIN
kuohukermat, metallinvihreat piimat => Kuluttaja Pty

tunnistaa tuoteryhman nopeasti kaupassa MAKUPARISI

Sinivalkoinen => Viiled, raikas, tuore, terve, puhdas
(vrt. meri, taivas) => fyysisesti rauhoitttava

Suomalaisuuden merkkivari

Vaaleansiniset ja vaaleankeltaiset light-tuotteet

Vaaleampi savy = miedompi tuote, vahemman rasvaa
Toiveikkuuden, positiivisuuden merkkivari

Kahvin ja suklaan ruskeat savyt => Turvallisuus,

pysyvyys, lampd, maanlaheisyys

Musta salmiakissa yms. => Vahva, erikoinen maku,

urbaanius, voima, maskuliinisuus

Valores Consult ﬂ
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B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Elintarvikemainonnan viestit

 Myilyn Paras |

@ 2a. Orgaaniset luonnon muodot
Mi§téi on pyoreat

Luomu % . L . . piirakat tehty?
Pehmedt, pyoreat, soikeat, ameebamaiset, )

ronsyilevat, aaltoilevat, soljuvat, kiemurtelevat

D Luonnon muodot: kasvi, lehti, puu, aalto, rantakivi,

On helppoa

Ollettyna KORKT lampi, joki, kukkula, kuu, aurinko, appelsiini, omena,

mansikka, peruna, herne jne.

= Orgaaniset muodot viestivat ei-teollisesta,
kasin tehdysta tai luonnon aidosta sisallosta

Laukaisevat myonteisia tuntemuksia tuntomuistin
kautta (pehmea ja pyorea: aidin rinta)

Mita paksumpi ja pydreampi muoto, sita runsaampaa :
- ja’lampimampaad’ sisaltoa se viestii.

Ihmisille, jotka

tahtovat hyvad. Ohut, suikulainen muoto viestii taas tuotteen

keveydesta ja terveellisyydesta. Sl
> KOVINTA

= Soljuvat muodot viittaavat tuotteen nestemaisyyteen pactioofos s

Benecol.

Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit - SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

HUONOLL KL Ve
— B — 2b. Pehmeidt muodot lupaavat hyvaa

makua ja myonteisyytta

Orgaanisten muotojen imitointi pakkauksissa ja
mainonnassa viestii = > Tuotteen luonnonmukaisuudesta,

aitoudesta, pehmeydesta ja hyvasta mausta.
Myonteisyys (ei teravia sarmia, miellyttava koskea)
Pyorea tuntomuistissa: didin rinta, pallo, omena jne.
Kulmikkaat pakkaukset pyritaan kuvittamaan orgaanisilla

pehmeilla muodoilla, jotta tuote vaikuttaisi
mahdollisimman orgaaniselta ja aidolta.

— Poikkeuksena karamellit ja mehujaat, joissa
keinotekoisuus hyvaksytaan ja kuuluukin asiaan.

LOYDA TAYDELLINEN

MAKUPARISI

= Elintarvikemainonnassa teravia ja sarmikkaita muotoja

‘ valtellaan juuri niiden epaorgaanisen, epaaidon,
S teollisen, kovan ja keinotekoisen viestin vuoksi

Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit . SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

3a. Syotavan hyvat typografiat @

Pehmed?, pydredt, pullomaiset irjoinmuodot
Herkullista ja runsasta, pehmeda3 syotavai/juotavaa

Lapsenomaista, viatonta, kilttia

4
Benecol.
epasiinnolliseh muotolsed, "kash ki jotbetut’ ki jaimet
Aito, kasin tehty, 'sattumia’ joukossa

_ Kaikkibanda™'t
..- - Ty - - " - " - Z R tma .
J?Dmgteeuat faymanumﬁmaet ﬁatmaﬁm!am(ﬁaet Maistuvd

Luonnollisuutta, naisellisuutta, romanttisuutta,

s

™2 (e §

« N
' Kiss-Kiss !
G 4

Matalat, leveit ja lihavat kirjaimet "’

—

Runsas sisalto, nautinnot tarkeita, ahnehtiminen Saavatko

Kiss-Kiss-karkit
Sinut kebridmiin?

sallittu i
Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenia
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B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Elintarvikemainonnan viestit

UAN O 3b. Typografioiden viestit J—— o
hyva ihminen BECEL 60%

JOSKUS VOIS! NUKKUA PITKKAN Groteskit, ulokkeettomat ja epdorgaaniset ’asiatekstityypit’ PAKKAUKSESSA!
MUITGDKI N, => Loogisuus, rationaalisuus, teoreettisuus, tehdastuotanto,

HALUAN VAIN modernius

Antiikvat, ulokkeelliset ja orgaaniset
’romaanitekstityypit’ => Humaanius, ihmislaheisyys,

UUSI JAFFA §UP€R ON perinteisyys, luonnollisuus Kulmikas , konemainen
| KEVYEMPI tekstityyppi viestii

e e o e ... . raskaasta ja teollisesta
Kirjaimissa kaaria ja silmukoita => Palvelunhalu, tuotteosta

seurallisuus, juttelevuus romanttisuus, luonnonmukaisuus

Poutiy
LOYDA TAYDELLINEN

KIRJAIMISSA TERAVIA SARMIA JA KULMIA MAKUPARISI
=> Bisnesmaisyys, tehokkuus, aikaansaavuus

VST Paksut ja matalat tekstityypit => Materialistisuus, voima,

Leipatekstissa konkreettisuus, runsaus, ahneus sallittu

teknokraattinen ja 'teollinen’
internet-tekstit i viestii, . . .
ot teksti on YYpP Ohuet, kapeat ja korkeat tekstityypit =>

asiainformaatiota, 'wikipedia- Teoreettisuus, henkisyys, virkamiesmaisyys, hienostuneisuus
tekstia’. Lisaa teollisuuden

tuntua tuotteeseen.
Valores Consult
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Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

4. Aistillisuus, haluttavuus

Helposti herkullista
paasiaispoytaan.

Lahikuvat halun kohteesta

Halua herattavat varit

Halua herattavat orgaaniset muodot
Halua herattavat pehmeat typografiat
Halua herattavat tarinaelementit

Halua herattavat myytit ja symbolit

LOYDA TAYDELLINEN L 7 \ - - . : Mistd on pyoreit
MAKUPARISI kW S "N I AR ¢ piif‘akg} tehty?

Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit - SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

TAHTITAIVAS .
LUM()AA KERTA 5a ° Ta rl na Iomasta Valmisruokamatka
TOISENSA JALKEEN. THAI-

MAAHAN

Tarina lomasta on lukijalle aina kiinnostava: se vie
hetkeksi rentoutumiseen, herkutteluun, lepoon,
rauhassa nautiskeluun

Kuutamoilta Valimerelld, meri, kylien iltavalot,

yotaivas, tahdet ja herkutteluhetki

Vaellusretki Lapissa, revontulet jarven rannalla, laavulla
luonnossa, kolhiintunut pannu, jakalat ja herkullinen

ruoka

Chicken
Panang

tulee samalla liittdneeksi tuotteen yhteen taman Sy

Jasmiinirlisid ja broileria
makean-tulisessa kookos-

mukavan lomatunnelman kanssa. Rastikkeessa thalmastaisen

keittidn tapaan.

Lukija haluaa viettdaa hetken tallaisen tarinan kanssa, ja

Vi

= W Tarina loman sisaltamasta onnellisuuden ja hyvan olon 5
§ Saar:omen

tunteesta 'tarttuu’ tuotteeseenkin

Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit - SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

5b. Tarina maaseudusta

Tarina maaseudusta on tarina aidosta, alkuperadisesta,

ange

S vksinkertaisemmasta ja ihmiselle paremmasta elamasta
/ W e
< LPEANAESI luonnon laheisyydessa.

Elama on leppoista, luonnon rytmin mukaista, aika on

syklista, aikaa ja rauhaa on.

Hyvin kuvattuna se luo katsojalle vahvat aistielamykset

maaseudusta: ruohon tuoksun, lehmien hengityksen,
TUNNE AURINGON KYPSYTTAMIEN

TORRRITIEX AHO MASH auringon paisteen, lintujen laulun, tai kuulaan ilman ja

usvan pellolla

Haluttava tarina kaupunkilaiselamaa elaville kiireisille
ihmisille.

= Maalaistarina tarttuu tuotteeseen ja lisaa siihen
aitoutta, luonnonlaheisyytta, maalaismaiseman
antamaa hyvaa oloa

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Elintarvikemainonnan viestit

5c. Tarina puutarhasta

Puutarha antaa meille ihania hedelmia, ja samalla
luonnonlaheisyyttd, lepoa ja rentoutumista

:Meht'se - - . . T
IONLAlSIMMASSA /s Hyvin kuvattuna se luo katsojalle vahvat aistielamykset:
2 JHmdodossa ol
- h 2 o U h -~

| PP

kasteiset hedelmat, auringonpaiste, vehreys, ikuinen !
g
kes3 ja lAmpd & Ao e

Tarina puutarhasta on myos myytti paratiisista,

taydellisesta onnesta, vapaudesta ja yltakylldisyydesta.

Haluttava tarina kaupunkilaiselamaa elaville kiireisille
ihmisille.

Ihmisille, jotka

aitoutta, luonnonmukaisuutta, onnellisuutta, " chtovct hyvic

M“‘?t I;'SAAP-" i “l%‘ = Puutarhatarina tarttuu tuotteeseen ja lisaa siihen
' KA.«

w2
2 e

.- ] yltakylldisyytts, lepoa ja rauhaa

Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit - SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

5d. Tarina turvallisesta alkuperasta

Leikkeleet eiviit ole
maailman tirkein asia. . (Vatio)

Paitsi meille. . . . . .. . . e e |
‘ Tarina turvallisesta, hygieenisesti ja eettisesti kestavasti R atainen
vaihntoento.

tuotetusta tuotteesta. St i hyvs 010~
Lista tuotantopaikoista (munaosuuskunnat, kanatilat)

Vakuutetaan kuluttajaa siita, etta tuote on turvallinen ja
terveellinen sydda, ja etta sen tuotanto on tarkoin

valvottua ja huolellista. ==

Tarkastajatarina: Suhtaudumme ty6homme intohimoisesti ahtava

un

ja tarkastamme tuotteet erityisen tarkoin. S

Salapoliisitarina: Yksityisetsiva vakoilee ja ottaa selvaa,
mista kana tulee ja raportoi tiedon kuluttajille.

Tarina turvallisesta alkuperasta syntynyt vastaamaan
kuluttajan huoleen, ja joihinkin elintarviketuotantoon
liittyviin ikdviin uutisiin vuosien varrella.

= Turvallisen alkuperan tarina vakuuttaa kuluttajan
tuotteen laadusta, luotettavuudesta, turvallisuudesta
ja terveellisyydesta

Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

6. Myyttisyys elintarvikeilmoituksissa

Elintarvikemainonnassa herkullinen tuote lahikuvassa on usein
lukijalle tarkein ostohalukkuutta nostava tekija

Elintarvikemainonnassa hyddynnetaan vahemman myytteja kuin
keskimadrin muussa mainonnassa

Myyttisyys kuitenkin tuo elintarvikkeillekin valtavaa lisdarvoa: sellaista
haluttavuutta, luottamusta ja uskottavuutta, jota on vaikea faktoilla

Ruoka = Rakkaus ' Kiss-Kiss !

Ruoka = Turvallisuus

%

Ruoka = Lohtu i
by B Ruoka = Aiti Sa'ava.t.ko '
Ihmusille, jotka = Kiss-Kiss-karkit

jtahtovat hyvaa. Ruo ka = Koti ]| Sinut kebridmdin?

Ruoka = Perhe

Ruoka = Yhteiso /
Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

7a. Ruoka = Rakkaus

On helppoa . . .. . e
olla hwgfokki_ Kotiruoka => turvallisuus, perhe, 1amp0, kotiliesi

Aidin/ vaimon/ mummon laittama => Rakkaus, huolenpito

Lapsuuden syotadvat, nostalgia, mummola => Rakkaus, ehdoton
turvallisuus =>"mummon lihapullat’ ja "pullantuoksuinen aiti’

Pullukka emanta, pullukka kokki => didinrakkaus, pehmea syli
Lohturuoka

Kynttildillallinen => Rakkauden osoitus

valioreseptit.fi

(@ CIp) LA Tarinassa vaimo ojentaa

( ) ruiﬂ@ﬁ;@f?fjﬁ;‘m poyddassa istuvalle miehelle

¢ }(l SS'NSS ¢ - iboanB iWBiEa ruoka-annoksen. 70-luvun vérit
¥ ja vaatetus viittaavat kotirouva—

7 tarinaan mainoksessa. 2000-

luvun lukija saattaa tulkita
taman negatiivisesti.

Saa?/d}ko
Kiss-Kiss-karkit
Sinut kebridmdin?

Lautasen design viittaa
vanhaan aikaan ja kantaa
mahdollista mummola-myyttia
mukanaan.

Valores Consult ﬂ
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Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

7b. Ruoka = Yhteiso

Yhdessa syominen luo turvallisen yhteison

Perhe poydassa => Meidan perhe

Turva, rakkaus, huolenpito

Sukuperinteet, juhlat => yhteiso, turva, jakaminen

Kynttilaillallinen => Rakkaussuhde

. TUNNE AURINGON KYPSYTTAMIEN
Sadonkorjuu . TOMAATTIEN AITO MAKU

Ruoan alkupera luonnossa
Yhteinen tyo yhteiseksi hyvaksi
Hedelmista nauttiminen

Yhteisollisyys, jakaminen

.~ JUHLIEN ;
»~# KOVINTA / 'Con pane’ = leivan kanssa
4 QQURMETTIA = =>Company => Yhteiso

Valores Consult ﬂ
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. SEMIOOTTINEN

Elintarvikemainonnan viestit
ANALYYSI

7c. Hedonismi ja sosiaalinen status

Nautiskelu, hedonismi

Herkut, suklaa, jaateld, viini
Yksin sydminen => ltsekeskeinen, puhdas aistinautinto

Pillimehu, tikkari, jaateld, suklaa: imeminen, nuoleminen,

Sosiaalinen status
Gourmet, eliittiruoka=> Kuulun ylempaan luokkaan

Ammattilaiskokki => Olen eliitin veroinen

Prtiy
LOYDA TAYDECLINEN Tyoladisluokka => Olen maanlaheinen, teeskentelematon -,
MAKUPARISI
Perinneruoka => Juuret, mista tulen Ceetily

lglit

LAGERFELD .

[ et ]
Valores Consult ﬂ‘
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Elintarvikemainonnan viestit

7d. Luontomyytti

Myyttinen ymparisto
Luonto: metsa, jarvi

Luontoretki: vaellus, marjastus, sienestys => evaat,
evashetki => mieluisat muistot

A NIKOLA}
or
rentoutumisen muistot : b4 il

Lomamatkalta tuttu maisema => levon, hyvan olon,

TAHTITAIVAS

LUMOAA KERTA
TOISENSA JALKEEN. )
—, Ruoan valmistuksen myytteja

Liesi, uuni, nuotio, grilli => elavalla tulella =>
alkuvoimainen, lampo, energia, vahvuus

Hidas kypsentaminen => rakkautta ja tyota ruoansydjan
hyvaksi

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenia




Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

7e. Vaurauden ja paratiisin myytit

Pystytkd sinii
vastustamaan Lipton Pyramidin
pehmeiid makua?

Vilja, peruna
Vaurauden symboli, hyvinvoinnin [ahde
Perusvoima ja energia, ‘ruis ranteessa’

Omena, mansikka, mustikka => Luonnon aarteita,
hedelmallisyyden symboleja, elinvoiman ldhteita

Muistumia paratiisista, yltakylldisyydests,
taydellisesta onnelasta

S ———
Jaksa ja voi hyvin.

Valitse suomalainen
vaihtoehto.

Siit4 tulee hyvs OLO™

)
HAAI
\

\INESOSA: UDSTIRRE

1
]

SUKLAATATPOHIOLASTA

T

i ’;“, 2 : \‘ -k-vym:k‘m Jogurtti.
N B A 4 ; et g e v
W % =, 5 - s e : .

Valores Consult ﬂ
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B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Elintarvikemainonnan viestit

7f. Maatilan elaimet

il Myyttinen

Lehma => Kiltti, lauhkea, lojaali, maidon antaja => muistoja

maalta, muistoja entisestd elamantavasta => nostalgiaa,
L ¥N

ChNA TS

UL e Vapaasti niitylla kdyskentelevat, alaviistosta kuvatut lehmat

turvallisuutta, lampo63a, pyyteetonta rakkautta, aitoutta

L . v . s PARHAITA MAKUJA
viestivat lehmien ’valtaa’ elédéd omaa luonnollista elamaansa. KOKO KANANPOJASTA

;“J‘\J;}AS\JLAVATSWMIAT <
Kana => vapaasti pihalla tepastelevaa kanaa vakoilee salapoliisi = q/

=> viaton, puhdas valkoinen kana ja mustaan, rikoselokuvista

tuttuun asuun pukeutunut salapoliisi luovat tarinaan kontrastin,
joka korostaa kanan hyvyytta ja puhtautta. 2
—

& e
Piirrostoteutus vahvistaa tarinan myyttisyytta. @m‘“ﬁsyﬂ\ﬁ

‘(ulnl(uun

Kotieldimina kuvatut eldqimet haivyttavat Tassd kana on
tuotantoeldimen

mielikuvan tehotuotannosta ja luovat myytin roolissa, tarina

’

onnellisista maatilan el3dimista’ realistinen ja tosi.

Kana on kotieldgimen roolissa,

tarina kertoo vapaista’mummolan Valores Consult ﬂ—
ka nOiSta'. www.vaulanorrena.com diKarausmenia




Elintarvikemainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

8. Laadun ja turvallisuuden symboleja

/ g‘ 0 Laatuleimat ja sertifikaatit: arvostetun tahon myoéntamina

Ihmusille, jotka
tahtovat hyvad.

viestivat vahvaa luotettavuutta.

Punainen vahasinetti, nauha tuotteen ymparilla: entisajan

tapa kertoa, etta tuote on koskematon, suojattu ja tuotteen
alkupera sinetissa todistettu, nykydaan myos 'kasityona
tehdyn’ laatutuotteen merkki.

Yhteisesti sovitut merkit: luomu-merkki, avainlippu,

kierratysmerkki, joutsen-tuote jne viestivat, etta virallinen

[)
Benecol.

taho on tarkastanut tuotteen ja hyvaksi havainnut.

Hyvin laadittu ja laajassa kaytossa oleva oma logo voi myos
saavuttaa ’virallisen” merkin statuksen, kuten Valion Luomu- @ .
logo tai Benecol- merkki. Luomu

Merkit ovat mainonnassa usein liian pienell3, jotta
kuluttajat kunnolla huomaisivat ne ja uskoisivat niihin.

4

Valores Consult
www.vaulanorrena.com adikarausmenia




B. SEMIOOTTINEN

Elintarvikemainonnan viestit
ANALYYSI

Pty

LOYDA TAYDELLINEN

MAKUPARIS| 9. Brandien merkitys.

Il Myyttinen

Brandi on kaikkein vahvin laadun ja maun tae.

IV Soveltuvuus

Vahva brandi kantaa mukanaan myyttista tarinaa, joka on
pitkaan toistetun kertomisen kautta tullut yleisesti _—
\J\[\l\(;ll'll:ll!l\»h“,’l‘[zy::?'Ik‘:l‘lyilllllk in

hyvaksytyksi totuudeksi suurelle yleisolle.

’Kasityona valmistettu Pauligin Juhla-Mokka’

"Fazerin Sininen hetki’

’Valion maitoa maalta, jossa jokaisella lehmalla on nimi’

Joskus brandin myyttinen totuus tiivistyy kauan kaytetyssa

mainoslauseessa: “sanokaa Fazer, kun haluatte hyvaa”,

"Tietysti Pauligin”, ”Coke adds life” jne. dylie

= Hyvin tehty, myyttinen mainonta tekee suuresta
yleisdsta brandin ikifaneja, joiden vakaumukseen
ei brandin satunnainen horjuminen vaikuta

(Moni haastatelluista luuli Arlaa Valioksi,
koska ovat tottuneet yhdistamaéan aidot

lehmat Vali Istamadn ai Valores Consult ﬂ
ehmét Valioon) www.vaulanorrena.com dalkarausmenia




Hyva elintarvikemainos B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

) TAHTITAIVAS 10a. Tiivistelmd semioottisen analyysin ja
LUMOAA KERTA . . . o oo .
@ TOISENSA JALKEEN. haastattelujen tarkeimmista tuloksista.

Halun herattaa syotavan hyva lahikuva, jossa varit
ja muodot kiihottavat katsojaa.

Kuvassa tulee olla myds mieleen jaava idea tai
tarina.

Myyteilla vaikutetaan lukijan alitajuntaan.
liImoituksen pitaa olla selkea.

lImoituksen pitaa erottua mehevilla vareillaan.

Vain vahan tekstia.

Brandi ja laatuleimat takaavat laadun.

Tassa on mainoksia, jotka 1) tayttdavat suurimman osan hyvan
elintarvikeilmoituksen semioottisista kriteereista ja 2) jotka
ovat saaneet hyvia huomio- ja lukuarvoja mittauksissa ja 3)
jotka saivat eniten ihastuneita kommentteja myds tutkimus-
haastatteluissa.

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenbia




Hyva elintarvikemainos B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

10b. Tiivistelma semioottisen analyysin ja

| Myllyn Paras |

haastattelujen tarkeimmista tuloksista. Misti on pyéreit
piirakat tehty?

Halun herattaa syotavan hyva lahikuva, jossa varit
ja muodot kiihottavat katsojaa.

Kuvassa tulee olla myds mieleen jaava idea tai
tarina.

Myyteilla vaikutetaan lukijan alitajuntaan.

liImoituksen pitaa olla selkea. D

. e e e eliae Helposti herkullista
lImoituksen pitaa erottua mehevilla vareillaan. paasidispoytaan.

Vain vahan tekstia.

Brandi ja laatuleimat takaavat laadun.

Tassa on mainoksia, jotka 1) tayttdavat suurimman osan hyvan
elintarvikeilmoituksen semioottisista kriteereista ja 2) jotka
ovat saaneet hyvia huomio- ja lukuarvoja mittauksissa ja 3)
jotka saivat eniten ihastuneita kommentteja myos tutkimus-
haastatteluissa.

Valores Consult ﬂ
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Hyva elintarvikemainos B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Puiliy

MW (W ) 4
LOYDA TAYDELLINEN

o kit 10c. Tiivistelma semioottisen analyysin ja EK'Sf'K'SS{ :
haastattelujen tirkeimmista tuloksista. *

Lo . o3
Saavatko 66%
, e P 0
_—g", Kiss-K lss-km'lel
Sinut kebridmdin?

Halun herattaa syotavan hyva lahikuva, jossa varit :"@;

ja muodot kiihottavat katsojaa.

Kuvassa tulee olla myds mieleen jaava idea tai Cetsty
. lglit
tarina.

Myyteilla vaikutetaan lukijan alitajuntaan.

liImoituksen pitaa olla selkea.

lImoituksen pitaa erottua mehevilla vareillaan.

Vain vahan tekstia.

Brandi ja laatuleimat takaavat laadun.

Tadssa on mainoksia, jotka 1) tayttdavat suurimman osan
hyvan elintarvikeilmoituksen semioottisista kriteereista ja
2) jotka ovat saaneet hyvia huomio- ja lukuarvoja
mittauksissa ja 3) jotka saivat eniten ihastuneita
kommentteja myos tutkimushaastatteluissa.

Valores Consult /»‘
www.vaulanorrena.com alkarausmenia
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< Valitse suomalainen
vaihtoehto. &
sﬁ:’sm'le:zhgyaow: ' 1

UUDET KESAMAUT

uu(mosmamm

‘ HEsymv-"
f

LOYDA TAYDELLINEN CARTE ¢ Misti on pyéreiit
MAKUPARISI \\ ‘Bllrakat tehty?

Saavatko

_,_g’j Kiss-Kis ~s—/ea 7 /att
hyva ihminen

JOSKUS VOISI NUKKUA PITKAAN

Xuitenkin,
;-IALUAN AN

Hyvaa kesaa ja nautinnollista elintarvikemainontaa!

Valores Consult ﬂ‘
alkarausmenia
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