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. Mediakdytén muutos
—‘ . .
% rajuinta koskaan
4 viimeisen

2 vuoden aikana.

Kaikki perinteiset mediat ja
palvelukanavat saatavilla
digitaalisesti.

Myés laaja kuluttajakanta
|6ytGnyt ndiden pariin.

. ‘

Teknologian muutosvauhdin

kasvaessa, uusia palvelu- ja

liiketoimintamahdollisuuksia
syntyy nopeammin.
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. | Mediaa kulutetaan 7,5 h
8 pdivdssd. Kasvua vuoteen

2010 on 30 min.
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Internet tavoittaa
nyt kaikissa
ikdryhmissd.

Kuluttaja on
muuttunut
liikkuvaksi ja
kosketuspisteet
ovat sen myota
kasvaneet.
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Lahde: Dentsu Aegis CCS-kuluttajatutkimus 2016, 5 400 suomalaista vastaajaa 15-7:
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ihde: Dentsu Aegis CCS-kuluttajatutkimus 2016, 5 400 suomalaista vastaajaa 15-74
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| Medioihin kdytetty aika
ei vdhene.

Mainoksia huomataan
heikommin.

Mainonnan sisd@ltéon ja sen
jakeluun tarvitaan
relevanttiutta vaikutuksen
varmistamiseksi.
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Mainonnan
huomaaminen indeksi
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Mainonnan
huomaaminen indeksi
45-74 vuotiaat

Mainos ostoskorissa / - lImaisndyte
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Lahde: Dentsu Aegis CCS-kuluttajatutkimus 2016, 5 400 suomalaistz
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ANSAITTU MEDIA:C

HUOMAAMINEN O

Viestin ldhteen suhteen
ollaan kriittisia —
joskin pinnallisesti.

o
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80

WOM ystava
Artikkeli / uutinen mediassa
TV mainos

lImaisnayte kaupassa/kadulla
Sanomalehtimainos
Osoitteellinen mainoskirje
Esittely tapahtumassa

Aikakauslehtimainos
Ulkomainonta
Mainos kaupassa

Skaalautuvuus suosittelulle
on heikkoaq, silla vain harva
kokee suosittelua brdndeista
silld hetkellg kun se
vaikuttaisi heiddn
kdyttGytymiseen.

Elokuvamainos

Arvostelu internetissa
Tapahtuman sponsorointi
Internetmainos
Radiomainos
Sahkopostimainos
Brandin facebook-sivu

Suosittelu blogissa / forumissa

) suomalaista vastaajaa 15-74




Digitaalinen ostaminen, mobiilin

kayttd ja sosiaalinen media ovat

luonteva osa ostokdyttaytymistd
nuoremmassa vaestossa.

Suurin muutos on vasta
edessdpdin, silla myohdaiset
omaksujat muuttavat
kayttaytymistddn parhaillaan.
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Uusia ostokdyttGytymistapoja
omaksutaan, mutta vanhojakaan ei ole
hyldtty.
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Nyt ja tulevaisuudessa voittavat
ne brdndit, joilla on valmius
tarjota kanavasta riippumaton
miellyttdvd palvelukokemus.




DIGITALISAATIO VAIKUTTAA VAHVASTI
KAYTTAYTYMISEMME MUUTOKSEEN

device-width, intial-scalest & W
jco" types 1mage/u- 1

sames" viewport” come\\t» wxdth

Kaikki tieto on kdasilla.
Mielipiteita on helppo jakaa ja vertdilla.
Vaihtoehtojen mdadra on rajaton.

Mm. sosiaalinen media mahdollistaa
inhimillisemmdt kokemukset ihmisten ja bréndien
vdlilla. Brandeillg oletetaan olevan mielipide.

Uskollisuus brdndeja kohtaan véhenee. Entistd
tdrkedmpdd olla ldsnd niissa hetkissd, jolloin
valintoja tehddadan.
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TARINANKERRONTA

MERKITYKSELLISEMMAKSI
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“Marketing is no longer stuff you
make but the stories you tell.”

BRANDI Seth Godin

TARINA

Tarvelahtoisyys. Merkityksellisyys.
Kokemuksellisuus.
TAVOITTEELLISUUS.

“Don’t be just a message, be
something interesting.”

Tony Hawk

@annika_vaisanen -
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On ymmadrrettdvd oman median
lagjuus.

Kuluttajat tietoisempia kuin
koskaan. Brandien tuottaman
sisdllon oltava arvokasta,

e kiinnostavaa, sitouttavaa

‘ JA mitattavaa.

Sahkopostilista on yksi tarkeimmistd
— muovikassia unohtamatta.

DATA @ TARINA



Oikea sisdltod, oikeassa paikassa,
oikeaan aikaan, oikealle joukolle.
9
entistd tarkedmpdd ja enemmadn
mahdollisuuksia.

R Sisdlto on edelleen kuningas, mutta Mittaamisen mahdollisuuksia

sen oikea jakelu on kuningatar. Ne | entistd enemmadn, osattava asettaa
toimivat aina parhaiten parina. | oikeat KPI:t.
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Kun sisaltdé koetaan
merkityksellisend, sitd myos —
P
jaetaan.

P ¢

“A brand is no longer what we tell
the consumer it is. It's what the
consumer tell each other it is.”

Scott Cook, Director Ebay & Procter
& Gamble
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Merkityksellisen tarinankerronnan
on oltava tavoitteellista ja . T
yhdenmukaista. S\ e
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Keskity kuluttajien tarpeisiin ja Tarjoa aidosti kiinnostavaa sisaltdd
ostopolun hetkiin. lGpi kanavien.

DATA @ TARINA

Aseta mitattavat tavoitteet ja luo
ketterd toimintamalli seurantaan
ja sisdllon kehittdmiseen.
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