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Case AEG pesukoneet — premiumlaatua
vaativalle kohderyhmalle

Kari Anttila, tutkimuspaallikko, Otavamedia



HAASTE
Tekninen tuote

luovasti esille

e Tavoitteena lisata
teknisesti
huippulaadukkaiden,
tehokkaiden ja ekologisten,
pyykinpesukoneiden
tunnettuutta

* Niukka kansainvalinen
mainosaineisto



RATKAISU
Liikkuvan ihmisen

valinta

Tarinallinen ja pyykkaamiseen
rinnastettava lahestymiskulma
uotiin liikuntateeman ja
Klinnostavien persoonien
Kautta

Monikanavainen kokonaisuus
printissa ja verkossa —
vhtenadisen sisallon loi
Otavamedia

Kohderyhman aktivointi
kilpailun avulla



Kohderyhmittain personoitu
materiaali

Printti

Verkko

otavamedia



TULOKSET
Huomioarvo
kasvuun

e Advertoriaalien huomioarvo
lehdissa:

> miehissa 83 % ja

> naisissa 91 %
 Verkkomedian huomioarvo:

> miehissa 86 % ja

> naisissa 76 %

e Aktivoivan kilpailun kautta
kerattiin yli 12 000 liidia



Case Schwarzkopf — karvan
verran parempi kampanja

Kari Anttila, tutkimuspaallikko, Otavamedia



HAASTE

Schwarzkopf-

uutuustuotteen
lanseeraus

* Vaaleiden hiusten hoito- ja
muotoilutuote-uutuudet
markkinoille hyvin
kilpaillussa segmentissa

 Kohderyhman
sitouttaminen



RATKAISU

Ohjaus Ohjaus

Anna-lehdesta Anna&Ellit.fi
ja m.ellit.fi
-sivustoilta

otavamedia



TULOKSET

Kohderyhma
aktivoitui
Artikkelin katselut
18 097 kertaa

Kisaan osallistui 7 140
henkea

Keskimaarainen sivulla
kaytetty aika 1 min. 13 s.
Laaja brandinakyvyys
Anna-lehdessa,
A&E-sivustolla ROS,
A&E-Facebookissa ja
viikkokirjeissa



Mediayhdistelma tuottaa

erinomaiset tulokset
Huomioarvo hyva seka vain displayn etta vain
printtiadvertoriaalin nahneissa (58 %) ja
erinomainen molemmat nahneissa (71 %)

Advertoriaalien herattamat myonteiset
tuntemukset ja ostohalukkuus olivat todella
korkeat molemmat nahneissa

Kampanja sai jatkoa jo kesan aikana



Case Naantalin kylpyla &
Case Myllyn Paras

Helena Lajunen, sales group manager, Valitut Palat



SANAVARASTO

multimediasovellus



Taustaa

Sanavarasto on ollut osa Valitut Palat -lehtea jo 1940-luvulta. Se opettaa
sivistyssanoja hauskalla tavalla ja mittaa niiden tuntemusta.

Sanavarasto on lehden suosituinta aineistoa. Helmikuu 2015 lukijatutkimuksen
mukaan lehden lukijoista 87 % lukee tai aikoo lukea Sanavaraston.

Valitutpalat.fi -sivustolla Sanavarasto on ollut sovelluksen muodossa 2000-luvun
alkupuolelta.

Facebookiin sovellus rakennettiin kisamuotoisena kaksi vuotta sitten.
Mobiiliversio android- ja ios-puhelimiin lanseerattiin vuosi sitten.



Sanavarasto mobiilisovellus




Case: Naantalin Kylpyla

Sanavaraston pelaajien kesken mobiilissa, Facebookissa ja netissa
jarjestetty arvonta, jossa arvottiin ylellinen kahden hengen Naantali
Spa -lahjakortti.

Kampanjan mainonta: Valituissa Paloissa, VP Newsletterissa,
Onnenosuma Uutiskirjeessa + banneri valitutpalat.fi -sivulla.

Paapalkinto sai logo- ja kuvanakyvyyden kaikessa kisamateriaalissa eri
kanavissa. Mahdollisuus tehda osallistuneille raataloity tarjous kisan
paatyttya.

Aukeaman
printtimainos
Valituissa
Paloissa



Valitutpalat.fi

Facebook
postaukset

Valitut Palat
Newsletter

Onnenosuma-
klubin
Uutiskirje




Paapalkinto sai laajan nakyvyyden eri kanavissa

Valitutpalat.fi

Facebook
postaukset

Valitut Palat
Newsletter

Onnenosumaklubin
Uutiskirje




Tunnusluvut

 Lehden lukijat (KMT 2015) 320 000
* VP Newsletter vastaanottajat 110 000
* Onnenosuma Uutiskirje vastaanottajat 70 000
* Facebook-fanit 20 215
* Mobiilisovelluksen kuukausittaiset kayttajat (7/2015) 562

* Mobiilisovelluksen kaynteja kuussa (7/2015) 7 000

Tulokset kisasta 29.7.-21.8.

* Fb Sanavarasto-postausten tavoittavuus 25 462
* Mobiilisovelluksen uniikit kayttajat 520
e Kotisivujen uniikit kavijat 8 165

e Arvontaan osallistuneet uniikit 2 359



Case Myllyn Paras: Sahkoiset joulukortit

Sivusto, josta voi lahettaa sahkoisen joulukortin
www.valitutpalat.fi (Myllyn Paras resepti) ystavalle ja osallistua samalla
kilpailuun, jonka palkintona Myllyn Paras
-tuotepaketteja.

Kampanjassa printtimainoksen lisaksi nakyvyys
Valittujen Palojen nettisivuilla, postausta
Facebookissa ja mainosbanneri Valittujen Palojen

uutiskirjessa.

Tuloksia:

Vierailuja: 17 199 , Uniikkikavijat: 11 636
Valitut Palat Joulukortteja lahetetty: 3 987
Newsletter Arvontaan osallistui: 1 771

Reseptiklubiin jaseneksi liittyneita: 756

Facebook postaukset Printtimainoksen huomioarvo/
naiset: 87% www.valitutpalat.fi/joulutervehdys
Valitut Palat -lehti K'|.Ipa.|'l.uswt.Jsto, jOSté.\ voi lahettaa
sahkodisen joulukortin






















Case Bepancare® — testiryhma,
blogit ja display

Taru Eboreime, Research Specialist, Aller Media Oy



Case Bepancare®

Asiakkaan
tavoite:
tunnettuuden
lisaaminen ja
tuotteen
cayttoalueiden
aajentaminen
culuttajan
mielessa




Case Bepancare®

Allerin ratkaisu:
pitkakestoinen
bloginakyvyys,
display-
mainontaa ja
testiryhma

4 bloggaria
1 testiryhma
Display-kampanja



6200

sivun katselua
keskimaarin kaupallisella
postauksella









17 550

sivulatausta
viidessa paivassa



Bepancare®-
Blogipostauksen lukuaika

00:02:51 - 00:03:13



Kommentointi on edelleen
epasuomalaista



Aitoja reaktioita

“Bepancare on ihan huipputuote! Itse rasvasin
ensimmdiisessd raskaudessa silld mahaa joka
pdaiva ja arvet pysyivat poissa. Nyt toisessa
raskaudessa sama jatkuu. Ja mulle on aiemmin
tullut raskausarpia mm.reisiin nuorempana,
joten niitd en endd halua ja tdmdé tuote ainakin
omalla iholla toimii juuri niin kuin pitédékin. Itse
uskon, ettd sddnndllinen rasvaus auttaa
ehkdisemddn arpia, kun iho on silloin
kimmoisempi”

”Kiva kuulla tuotteesta, jonka olet hyvdéksi
todennut. Minulla taas tdmad kehon
palautuminen pian ajankohtainen. Kotona
1,5 v tyttoé ja kuun vaihteessa laskettu aika
toisesta lapsesta. Kauhulla jo hiukan
ajattelee sité miltd kroppa néyttad
synnytyksen jdlkeen ja palautuuko se vield
“normaalitilaan”. Mutta ei auta kuin toivoa
ja rasvailla :D”

”Tdta rasvaa pitddkin
testata! E-pillereiden
lopettaminen aiheutti
mulla oudon lihomisen ja
iho vendhti siing
paisumisessa myaos. tastd
vois olla tosissaankin
hyotyd nyt kun yritdn
palautua pillereiden
aiheuttamista ja niiden
lopettamisen
aiheuttamista kiloista :)
kauhee mitd myrkkyd ne
kyllg on!”






4061

sivun katselua



Bepancare®
Display



Bepancare®
Display

1 540 000



Bepancare®
Displayn kohdentaminen

urheilu ja kuntoilu

terveys
vhteiskunta
koti ja rakentaminen
muoti ja kauneus
perhe
terveys
tyo ja opiskelu

suhteet
lemmikit



Bepancare®- testiryhma
Halukkaita testiryhmaan oli paljon



Bepancare®- testiryhma
Suositteletko
mielellasi Bepancare®-
emulsiovoidetta
eteenpain?

Bepancare®- testiryhma

Aiotko jatkossa ostaa
Bepancare®-

L "
WrRrg cmulsiovoidetta:
%

en, 29 %




Voisimme saada 97% pitamaan
sinunkin tuotteestasi

Aller media



Case: Maybelline New York

Inke Ketonen, tuottaja, A-lehdet



Kampanjan tavoitteet

« Lisata uuden tuotteen tunnettuutta
 18-34-vuotiaat naiset

» Saada kokeilijoita tuotteelle

» Luoda pohinaa tuotteen ymparille

|

®

> I
4

'/@ ‘U.p



Monikanavainen kampanja

AIKAKAUSLEHTI + KAUPALLINEN _
TUOTENAYTE BLOGIYHTEISTYO

DISPLAY

\ T g

0

4
®

" TRENDI
@ rauneus

&terveys




Tietoa ja kokeilijoita

AIKAKAUSLEHT] + 482 000 lukijaa
TUOTENAYTE

T varmasTI
KESATOITA

PAASE
SRADOSTA e
""""""

usi asenne

Otti tuote-

naytteen
talteen

+7/2 %

Ldhde: KMT Lukija 2014, A-lehdet -monikanavatutkimus, yhteistyossa Interquest
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Bloggaajilta syvyytta sanomaan |

BLOGIT 54 063 viikkotavoittavuus

DREAM WORDER NUDE, PART | Arkimeikin A & O - VIDEOLLA!

-

VIDEOTUTORIAL: MAYBELLINE DREAM
WONDER NUDE

h

@ Lahde: TNS Metrix Paneeli 2015/ 11



Lisaa yleisoa displaylla

LILY.FI 178 694 viikkotavoittavuus

|

LUELISAA ’ @
UNELMIESI
% UUTUUDESTA
MAYBELLINE

BLOGISSA!

Lahde: TNS Metrix Paneeli 2015/ 11-
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Ostoaikomus moninkertaistui

AIKAKAUSLEHTI + dk KAUPALLINEN
TUOTENAYTE

BLOGIYHTEISTYO ™  DISPLAY

ILL)/ TREND! a wx\

W

§ TRYDELLISEN
N NUDEIHON SaLaisuus 2%
WL ONNYTPISARASSA.

Huomasi

kaikissa
kanavissa:

@ Ldhde: A-lehdet -monikanavatutkimus, yhteistyossd Interquest, 2015
> Huomannut mainoksen kaikissa kanavissa vs. vain yhdessd
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Monikanavainen aikakausmedia
- tutkittua tuloksellisuutta

Tuuli Toivainen, suunnittelujohtaja, A-lehdet



ker

aantyvat useasta eri kanavasta

Brandiyleisot

AIKAKAUSLEHTI, VERKKOSIVUSTO, BLOGIT, UUTISKIRJE, TAPAHTUMAT

UUDET
VINKIT
URALLE

(Setdi voi auttaa)

E

HARJAUS

Micheni
ei tienaa™
Nin ratkot
rahariidat

SEKSIA &
DRAAMAA
SILMAMEIKKI,
JONKA HALUAT

STRENDINAG

DI

SINAKIN
OLET HYVA
FEMINISTI

|

TRENDI (7 lily/

Tissigate jatkuu
Netissd nousi kohu, kun tosi-tv-ohjelmista tuttu Maisa Torppa kirjoitti blogissaan, etta michen
‘pakottaminen kiihottumaan pienista rinnoista on kuin nainen pakotettaisiin mieltymain michesta
ilman sukuelintd.

Kirjoitti vastineeksi yii ienille rinnoille:

Lilyn bloggazja

“Minulla on olfut 2ina hyvin pienet rinnat. Ostan kaikista pienimmat rintaliivit, mita on tasjolla
naistenosastolla. Rahaa ei tarvitse laittaa kymmenia euroja, jotta saisin juuri ne tukevimmat ja
istuvimmat liivit, vaan Ioydan kaupasta kuin kaupasta omaa silmaa parhaiten miellyttavat liivit,
Enka edes mainitse bikineita tai paitoja, joihin ei liiveja tarvitse ollenkaan. Ei nimittain roiku,
vaikka miten roikottaisi.

Lue jatkoa taaita

NAISTA PUHUTAAN NYT

JLLY
TRENDI
B LUKIJAETU

Ilmoittaudu ostosiltaan
Tule ystavisi kanssa shoppailemaan uusinta
kevitmuotia Trendin ja VERO MODAN

ostosiltaan 7.5. Kaikki -20 %.

Krjouds *
PeRUSTA TRENDI
) BLOGI Jurur
Unohiko selasona? ‘ >
[NV SUOSITELLUTBLOGIT  TEETRENDIK  KILPAILUT  EDIT  HAKU @
Eusve Moot/ Kounaus  Suhtast/ Pohsancihest/ Hyvinvaini & Treani /Ty Parha  Koltusri/ Rooka / Sisvstus / Motkot
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o

Ky aalal
Patvan beymos: L
vatkofaminici rrhaan?

bloggarikegujal Salanen janim urha pahee- (]
i Veralja,Jumi

Sullaon yla blogiskenan parhast viokser

Yhteenkasvaneet - ihana ystavyys! Viikon Aamupala
evRiNA coco sweer orzams

Kiroudy
eyuganous PERUSTA
8LOGI

Tomitus

VALIKKO ©

UUSIMMAT

SUOSITELLUT BLOGIT

h
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Aseta tavoitteet, mittarit ja rooli

jokaiselle kanavalle ;]
AIKAKAUSLEHTI DISPLAY UUTISKIRJE BLOGIT >>
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=» Viestin vahvistus
=» Palvelevuus

=» Huomioarvo
=>» Engagement

VERKKOSIVUSTO DISPLAY

AIKAKAUSLEHTI




Ota haltuun mediaymparisto

lhonhoitoa ihon omilla aing
LBOO SIS ILMOITTAUDU
TRENDIN JA
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a0 Hisutut kvt ja reseptit » _\ A p— sl | Skin Perfection —haasteen parissa

g
3y

:‘ JARJIESTELMAKAMERA,
; JOXA MARTUU TASKUUN,
§ Lue llsa'a'. Na-taw bl.’:’*ﬁ. > -.: v/ ISAA VINKKEJA J8 KAUNELSTUOTTEITA

K CITYMARKET



Integroi tunnistettavasti

AIKAKAUSLEHTI BLOGI DISPLAY

LOREAL,
SKINCARE EXPERT, (PARls

|
DSAARA SARVAS
L

Haasta ihonhoitorutiinisi
Skin Perfection Challengen avulla

7' LOREAL

Huomasi
kaikissa
kanavissa

+40 %
[I!.y ostoaie
TRENDI

Ldhde: A-lehdet monikanavatutkimus yhteistyossa Interquest 2014
Huomannut mainoksen kaikissa kanavissa vs. vain yhdessd
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Mittaa vaikutus kanavittain ja :
mainosmuodoittain

AIKAKAUSLEHTI DISPLAY, VIDEOT TAPAHTUMA

A \NP ) 4

ENSIESITTELYJEN JA ETUJEN ’%

VIIKONLOPPUNAYTTELY. AUTI MATKASTA Mercedes Benz

Tervetuloa lauantaina 14.3. klo 10-15 ja e e P

Ensiesittelyjen ja etujen

VIIKONLOPPU-
(X
ervetuloa lauantaina 10.1. klo 10-15 ja sunnuntaina 11.1. kio 11-15,
o2

0

T
&
7 Y i

[ =y ESITTELYA

MercedesBanzBaris

o " ==

S iy, NAYTTELY-
5 i TARJOUKSIA!
" ¢ > Lue lisda:
SKODAIFabirHa.

NAUTIMATISTA S SRR

e B == = é:{::*“ﬂm - Y4 A : = - Huomasi
3 kaikissa
kanavissa

+67 %

suosittelu

- Tuulilasi

@ Ldhde: A-lehdet monikanavatutkimus yhteistyossa Interquest 2015
Huomannut mainoksen kaikissa kanavissa vs. vain yhdessd
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Aseta tavoitteet blogimarkkinoinnille
ja jokaiselle postaukselle

BLOGI 1 BLOGI 2 BLOGI 3
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50%
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Blogipostaukset ostoaikomus
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Yhdista analytiikka tutkittuun tietoon

AIKAKAUSLEHTI DISPLAY UUTISKIRJE
Kasvattat inen on hauskaa yhdessa - vuoden @pqﬁ i mﬂ amumhma :_kf_‘svin_l‘(apselit_ Koko perheen joululahj
O - r = =z . e o -
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" 60%
50%
40%
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20%

10%

/‘ 0%
Tunnettuus
@ AIKAKAUSLEHTI

® DispLAY

—/\_/\,
@ Ldhde: A-lehdet monikanavatutkimus yhteistyédssd Interquest 2015
Huomannut mainoksen kaikissa kanavissa vs. vain yhdessd




Monikanavainen
aikakausmediakampanja tehokkain

Mainonnan Lisdtiedon '\
OO muistaminen Suosittelu Ostoaikomus hakeminen
87 % 100 e
(o)
- n = dzg A D
/‘ @ AIKAKAUSLEHTI @ DISPLAY  BLOGI ® KAIKKI KANAVAT

* Huomannut mainoksen lehdessd, verkkosivustolla, blogissa
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Ota monikanavainen
aikakausmedia haltuusi!

. Liiketoimintatavoite

Markkinointiviestinnan tavoite

. Tavoite kohderyhmapeitolle
. Tavoite jokaiselle kanavalle

Kanavien rooli kampanjassa
* Verkko: esim. mainostajan sivustolle liikennetta
Blogiyhteistyd: esim. suosittelijoita
Printti: esim. mainos lisaa ostoharkintaa
* Mainosratkaisun vaikuttavuus

. Mittaa — ja tuunaa
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