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Kampanjan sisältö lyhyesti

• Tavoitteena tehdä tunnetuksi kukkaistutuksiin ruukun 

pinnalle tarkoitetut uudet Kekkilä Ruukkukatteet: 

vastaavan tyyppisiä tuotteita on aiemmin myyty Suomessa 

ainoastaan no-name -tuotteina; kyseessä on siis 

uutuustuotelanseeraus.



Kampanjan sisältö lyhyesti

• Mediaksi valittiin aikakauslehdet, joiden kohderyhmänä 

ovat sisustuksesta ja trendeistä kiinnostuneet 25-44 -

vuotiaat naiset; ei rinnakkaisia medioita Kekkilän 

Kesäopasta (ilmaisjakelu jälleenmyyjien kautta, 

painosmäärä 270 000 kpl) lukuun ottamatta.

• Kampanja ajoittui kukkamullan vaihdon sesonkiin eli 

6.3.-7.5.2007.



Kampanjan teho

Anna 15.3. 29.3. 19.4.

Avotakka 7.3. 2.5.

Deko 3.4.

Glorian Koti 13.3.

Kodin

Kuvalehti
29.3. 26.4.

Koti ja Keittiö 29.3.

Kotiliesi 6.3.

Kotipuutarha 2.4.

Kotivinkki 22.3.

Me Naiset 15.3. 19.4.

Oma Piha 8.3.

Talo & Koti 15.3.

ET Kotipiha 27.3.

Ruukkupuu 29.3.

Viherpiha 7.3.

Mediavalinnat 

2007



Mainostettava tuote lyhyesti

• Mitä, mihin tarkoitukseen?



Jäänsininen Lasirae

Luonnonvalkoinen Koristekivi

Tiilenpunainen Tiilirae

Hiilenmusta, Savenpunainen ja Antiikinpunainen Puuhake

Kekkilä Ruukkukatteet



Milloin? Ympäri vuoden  ruukkuistutusten pinnalle

Kenelle? Kaikille ruukkupuutarhan rakentajille ja 

viherkasvien ostajille

Miten paljon? 1 pakkaus / 2-3 pientä ruukkua

Kekkilä Ruukkukatteet 1,5 l ja 2 l



Kekkilä Ruukkukatteet 1,5 l ja 2 l

Myyntiargumentit! Kekkilä Ruukkukatteella viimeistelet 

ruukkuistutukset ja vähennät kasvien 

kastelutarvetta. 

Mullan pinta pysyy siistinä ja kasvi saa sopivan 

pienilmaston, kun mullan päällä on katekerros 

varastoimassa vettä. 

Lämpimänsävyisillä puuhakkeilla täydennät 

kodin muuta sisustusta. Lasirakeella sen sijaan 

teet näyttäviä ja rohkeita asetelmia leikkokukille 

ja vesiaiheille. Luonnonvalkoinen Koristekivi 

sopii japanilaishenkisiin istutuksiin ja Tiilirae 

lasiastioihin hehkumaan lämpöä. 



Uudet Kekkilä 

Ruukkukatteet korvaavat 

vuosikymmeniä ruukkujen 

pintoja peittäneen Lecasoran. 

Vedenpidätyskykynsä 

ansiosta Ruukkukatteet 

vähentävät myös 

kastelukertoja.



Kekkilä Ruukkukate sitoo 

kodin ruukkuistutukset 

kauniilla tavalla osaksi 

muuta sisustusta. 



Luonnonvalkoinen koristekivi 

on herkkäsävyinen ja hillitty 

kiviseos. Se sopii yhteen 

monenlaisten ja monen 

sävyisten kasvien kanssa. 



Auringon valossa lämpimästi 

hehkuva Tiilirae sopii hyvin 

erilaisiin lasiastiaistutuksiin.



Pienetkin vesielementit luovat 

parvekkeelle tai puutarhaan 

lisää tunnelmaa.
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Tammi Helmi Maalis Huhti Touko

Budj Tot

Kampanjan vaikutus myynnillisesti

• Budjetti piti ja budjetoitu vuosimyynti toteutui jo toukokuun lopussa



Kampanjan teho

• Budjetoitu vuosimyynti toteutui toukokuun lopussa 

• Määriteltyä kohderyhmää (25-44 -vuotiaat naiset) paremmin 

mainos tavoitti +50 -vuotiaat lukijat; ryhmä, joka onkin 

aktiivisuudessaan ja kulutusvalmiudessaan kovaa vauhtia 

nousemassa kohderyhmäksi 

• Medioiden huomioarvotutkimusten mukaan ilmoituksen 

huomioarvo oli keskitasoa (vrt. kooste tutkimusnumeroiden 

huomioarvotutkimuksista)



Tuoteryhmä Ilmoitus Huomioarvo

Product category Ad       Recognition value

taloudessa ei lapsia /

no children

taloudessa lapsia /

children

ELÄMÄNVAIHE /

PHASE OF LIFE

50 vuotta tai yli /

50 yrs or more

35-49 vuotta /

35-49 yrs

alle 35 vuotta /

under 35 yrs

IKÄ / AGE

TOTAL / TOTAL

0 20 40 60 80 100

%

81

78

77

87

85

76

Naiset / Female, n=163

muu / other

työntekijä, maanvilj. /

 worker, farmer

toimihlö, yrittäjä /

employee, entrepreneur

AMMATTI / OCCUPATION

kunta /

commune

alle 30.000 as. kaup. /

less than 30,000 inhabt.

yli 30.000 as. kaup. /

more than 30,000 inhabt.

Suur-Helsinki /

Capital area

ASUINPAIKKA / AREA

0 20 40 60 80 100

%

67

78

90

91

76

81

90

Kaikki ilm./All ads

Tuoteryhmä/Category

Ruukkukate

0 20 40 60 80 100

%

81

69

67

Asuminen, rakentaminen / 

Habitation, buildings

Kekkilä

Ruukkukate

AVOTAKKA; A-lehdet



Kampanjan teho 87

79

69

67

67

67

64

64

63

63

62

61

58

56

53

45

45

44

41

61
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Iittala Group Oy Ab, Arjessa on väriä. s. 2-3

Biolan Oy, Kotihoitoa! Kesä idulle!, s. 67, 69 ja 71

LU Suomi Oy, LU Jaffa Premium, s. 28

Kodin Ykkönen, Kodin Ykkönen/Uutta, s. 22

Oy Trans-Meri Ab, Substral, s. 39

My Travel Finland, Tjäreborg/Tunisia, s. 93

Kekkilä Oy, Kekkilä Ruukkukate, s. 4

Oy Pharma Nord Ab, Bio-Qinon Q10, s. 56

K-citymarket Oy, Pukeutuminen ja meikit, s. 50-51

Orion Pharma, Joka ikisestä apteekista…, s. 36

Kaleva Travel Oy, Kotilieden matkat, s. 105

Oy Suomen Myyntitieto Ab, Muistitaulu, s. 85

Ruissalon Kylpylä, Yhteistä aikaa. Luonnon..., s. 8

Kustannusosakeyhtiö Otava, Hayden, s. 55

Reckitt Benckiser, Steradent, s. 14

Kustannusosakeyhtiö Otava, Janough, s. 59

Kustannusosakeyhtiö Otava, Anhava, takakansi

Osuuspankkikeskus, Pääomaturva+sijoitusrah., s. 6

Kustannusosakeyhtiö Otava, Kartta+opas, s. 45  

KESKIARVO *)

*) Lehden tässä numerossa tutkittujen mainosten huomioarvojen keskiarvo.

Kaik k i tu tk itu t  m ain ok set ; Hu om ioar vot

KOTILIESI; Yhtyneet Kuvalehdet



Kampanjan tehoKeswell Oy, K-kenkä/Merkkipäivät, s. 23

Hennes & Mauritz Oy, Designed by Madonna, s. 4-5

Kustannusosakeyhtiö Otava, Hyvä kirja vie…, s. 13

Pentik Oy, Kevään Satakieli-kokoelma, s. 2

My Travel Finland, Tjäreborg/Tunisia, s. 19

Indoor Group Oy Asko, Sandstorm ym., s. 87

K-citymarket Oy, Triumph, s. 97

Vihreä Liitto, Eduskuntavaalit, s. 99

L’Oréal Finland Oy, Vichy NeOVADIOL, s. 20

Kekkilä Oy, Kekkilä Ruukkukate, s. 72-73

Sotka Oy, Multico ym./Sotkasta saat Plussaa…, s. 85

Kodin Ykkönen, Kodin Ykkönen/Uutta, s. 117

H2O Finland Oy, H2O …for everyday life., takakansi

KESKIARVO *)
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*) Lehden tässä numerossa tutkittujen mainosten huomioarvojen keskiarvo.

ANNA; Yhtyneet Kuvalehdet

Kaik k i tu tk itu t  m ain ok set ; Hu om ioar vot




