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Lähtötilanne

• Markkina laskeva

• Tuoteominaisuudet pääroolissa

• Miehistä mainontaa



Toimeksianto





Luova ratkaisu

• Tosiasia on, 

• että alussa ollaan rohkeita

• että luova ratkaisu muuttuu prosessin aikana 

99%:sti

• että päätös ja vastuu tehdä uutta on liian raskas 

tämän päivän keskisuurissa mainostajisssa

• Miettikää myös mediamyynnissä 

asiakkaidenne parasta!



Päätös ja siinä pysyminen



Leiska Lopullinen



Leiska Lopullinen



Leiska Lopullinen



Mediaratkaisu

• Aikakauslehdet päämedia

• Verkko tukimedia

• Mediasuunnittelussa hyödynnettiin 

lehtitalojen tutkimustietoa

• Luova ratkaisu sopii valittavaan mediaan



Internet

QuickTime™ and a
H.264 decompressor

are needed to see this picture.



PR

• Aiheeseen 

tarttuivat mm.

Iltalehti, Jade, 

Taloussanomat,

HappiMagazine



Tulokset



Markkinaosuus lokakuu -06 vs -07

STIHL 2006 Stihl 2007

26,3 % 31,6 %



Tulokset

• Alan kehitys - 0,6 %

• STIHL + 18,9 %



Miksi?

Miettikääpä sitä!



Keskustelua ja arvonta

IHME Toimisto Oy Barabra Oy

Erkki Aminoff Theodor Arhio
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