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Lahtotilanne

« Markkina laskeva
» Tuoteominaisuudet paaroolissa
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Toimeksianto







L uova ratkaisu

 Tosliasla on,
e etta alussa ollaan rohkeita

o etta luova ratkaisu muuttuu prosessin aikana
99%:sti

 etta paatos ja vastuu tehda uutta on lilan raskas
taman paivan keskisuurissa mainostajisssa

« Miettikda my0s mediamyynnissa
aslakkaidenne parasta!
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Paatods ja siina pysyminen




Be true to your Stihl. Be true to your Stihl.
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STIHL

MAAILMAN OSTETUN



Push your Stihl to the limit.
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STIHL

MAAILMAN OSTETUIN
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Mediaratkaisu
« Alkakauslehdet paamedia
* Verkko tukimedia

» Mediasuunnittelussa hyodynnettiin
lehtitalojen tutkimustietoa

« Luova ratkaisu sopii valittavaan mediaan
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Internet

QuickTime™ and a
H.264 decompressor
are needed to see this picture.




« Alheeseen
tarttuivat mm.
lItalehti, Jade,
Taloussanomat,
HappiMagazine

Be true to your Stihl

Naaraan raivo

Moottorisahavalmistaja
Stihl tietda miten naisen
katse kddnnetaan.

KERRANKIN MAINOS joka kiinnittdd huo-
mioni. Yleensd naistenlehtien mainokset vili-
seviit silmieni ohi ilman ettd katse kiinnittyy
niihin hetkeksikdan,

Toisaalta, naistenlehdissd harvemmin nd-
kee moottorisahamainoksia.

Pisteet rohkeudesta siis yli 80 vuotta sa-

habisneksessi olleelle yritykselle nimeltd
Stihl, joka mainostaa helmikuun Kauneus ja
terveys -lehdessa,

Vastaavaa toivoisi nikevinsd useammin-
kin - rohkeita vetoja mediavalinnoissa mai-
nostajien puolelta. Naisten eliméin kuuluu
nimittdin paljon muutakin kuin puteli tol-
kulla kasvorasvaa ja loputon miird terveys-
siteitd.

Rohkeudesta on mainostajalle varmasti
myds etua. Pistdisin melkeinpd paddni pan-
tiksi, ettd jos joku kyseistd lehted lukenut
nainen nyt sattuu tarvitsemaan moottorisa-
haa, suuntaa hiin suoraan Stihlid myyviin
liikkeeseen,

Mainoksessa on myds saavutettu sula-
vuus, jollaista ei aina niie edes muoti- saatika
kosmetiikkamainoksissa. Puulattialla jokot-
tdd tomeran oloinen naisen jalka kiiltivissa
oranssissa korkokengissi. Siirtd vasten ni-
lkyy valkoinen Stihlin moottorisaha, jonka te-
rdvd reuna kimmeltdd kuin kallein koru.

Saha el kosketa maata. On iimiselvid, ettd
nainen kantaa sitd kadessddn, Hinen kengés-
tddn on jadnyt lattialle havuja ja multaa,

Kuvassa on syntid, Mieleen tulee, ettd on
tapahtunut rikos.

"Nainen, tartu moottorisahaan ldhim-
massd Stihl-erikoisliikkeesss", mainos ke-
hottaa.

Olen koukussa. Enadd puuttuu metss. ©
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Tulokset




Markkinaosuus lokakuu -06 vs -07

000000000

26,3 % 31,6 %




Tulokset

 Alan kehitys - 0,6 %

. STIHL + 18,9 %




Miksi?

Miettikaapa sita!




Keskustelua ja arvonta
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