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Nokian Jalkineet = Kontio

- laatu ja kestävyys
- pohjoinen luonto ja 
luonnossa liikkuminen

- suomalainen kumiosaaminen
- istuvuus 



Kontion haaste

• poissa mediasta pari vuotta
• huoli Kontion tulevaisuudesta
• päivittää nostalginen tuote 2000-luvulle

– monipuolinen Kontio, käyttäjänsä näköinen
– löytää uusi käyttäjiä
– säilyttää nykyiset käyttäjät

• kustannustehokkuus



Mitä tehtiin?
• tiivis yhteistyö

sopimusvalmistajien 
kanssa

• myymälänäkyvyys ja 
esillepano

• koulutus
• logistiikka
• uusi ilme / 6KRS



Medianäkyvyys

Taina Öystilä



Kontio kohderyhmän maailmaa…



Kriteerit Kontion printtimediavalinnassa

Hyvä peitto
kohderyhmässä

Täydentää muita
kampanjan lehtiä

Kohderyhmä lukee 
useita kertoja

Hyviä kokemuksia
aiemmasta käytöstä

Järkevä
kontaktihinta

Profiloituu
kohderyhmään

Sopiva
mediaympäristö

Mainonta
sopii hyvin



Kontio visuaalinen sisältö



Kontio printtikampanjaan valittiin seuraavat 
mediat…



Ja kuinka sitten kävikään?

Channe Järn 
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Kumisaappaiden spontaani tunnettuus
Mitä kumisaapasmerkkejä muistatte nimeltä?
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Nokia jalkineet (netto)
Nokia

Kontio
Viking

Hai
Tretorn

Sievi
Dunlop

Otso
Eagle

Gill
Halti

Henry Lloyd
Jalas

Janne
Kamik
Karhu
Kuru

Marinepool
Musto

Navyline
Pallas
Rukka

Sateenkaari
Thorton

Trelleborg
Upo

Muut



Nokian Jalkineiden mainonnan muistaminen
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Lähde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissä tutkittua printtikampanjaa

Kampanja
budjetti

Tietopankki
ka. 

Tietopankki
mediaani



Mainonnan herättämät ajatukset
Minkälaisia ajatuksia tämä aikakauslehtimainonta teissä herättää? AVOIN
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+ monikäyttöiset
+ tuttu

- ei informatiivinen
- ei kiinnosta

Lähde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissä tutkittua printtikampanjaa



Mainonnan luoma mielikuva
Minkälaisen mielikuvan saitte Nokian Jalkineista tämän mainonnan perusteella? AVOIN
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+ hyvät
+ laadukkaat
+ monikäyttöiset

- huono
- sekava

Lähde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissä tutkittua printtikampanjaa



Kampanjan toimivuus ja kustannustehokkuus 

Kust./ (000)
TRP-kontaktia

Kust./ (000)
nettokontaktia

Kust. / (000)
mainontaa

huomannutta

EUR
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Lähde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissä tutkittua printtikampanjaa
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Kiitos!


