Case Nokian Jalkineet:
nain ailkakauslehtimainonta
valkuttaa

Ylivoimatilaisuus 12.2.07 Finlandia-talo
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Taina Oystila, Dagmar
Channe Jéarn, Dagmar

Zod 1 AN BERNER

JALKINEET




Nokian Jalkineet = Kontio

- laatu ja kestavyys

- pohjoinen luonto ja
luonnossa lilkkuminen

- suomalainen kumiosaaminen

- IStuvuus

fiold1 AN BERNER _

JALKINEET




Kontion haaste

e poissa mediasta pari vuotta

* huoli Kontion tulevaisuudesta

e paivittaa nostalginen tuote 2000-luvulle
— monipuolinen Kontio, kayttajansa nakoinen
— |0ytaa uusi kayttajia
— sallyttaa nykyiset kayttajat

o kustannustehokkuus

Zod 1 AN BERNER

JALKINEET




JILIKARAL

JALKINEET

Mita tehtiin?

tilvis yhteisty0
sopimusvalmistajien
kanssa

myymalanakyvyys ja
esillepano

koulutus

logistiikka

uusi ilme / 6KRS

BERNER




Dagmar

Medianakyvyys

Taina Oystila




Dagmar
Kontio kohderyhman maailmaa...




Dagmar
Kriteerit Kontion printtimediavalinnassa




Dagmar

Kontio visuaalinen sisalto

BERNER_

KAIKKIEN AIKOJEN KLASSIKKC

Kontio on suomalaiselle suunniteltu. Snomalaiseen
jalkaan sopiva ja pobjoisen ilmastosa parjaiva
Kumisaappaiden kuningas, joka ci enempii

esittelyja kaipaa

JALEINTEERT

JALEINEET dALKINERT

www.nokianjalkinect. i



Dagmar

Kontio printtikampanjaan valittiin seuraavat
mediat...
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Dagmar

Ja kuinka sitten kavikaan?

Channe Jarn




Dagmar

Kumisaappaiden spontaani tunnettuus

Mita kumisaapasmerkkeja muistatte nimelta?

Nokia jalkineet (netto) |
Nokia

Kontio

Viking /2

Hai

Tretorn )&
Sievi

Dunlop
Otso

Eagle

Gill

Halti

Henry Lloyd
Jalas

Janne
Kamik
Karhu

Kuru
Marinepool
Musto
Navyline
Pallas
Rukka
Sateenkaari
Thorton
Trelleborg
Upo
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=Spontaanitunnettuus
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Dagmar
Nokian Jalkineiden mainonnan muistaminen
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Spont. muistaa Autettu muistaa Kokonais- Tieto- Kampanja Tietopankki Tietopankki
Nokia Nokia Jalkineet huomio- pankki budjetti ka. mediaani
arvo md.

Lahde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissa tutkittua printtikampanjaa



Dagmar
Mainonnan herattamat ajatukset

Minkalaisia ajatuksia tama aikakauslehtimainonta teissa herattaa? AvVOIN

56
Positiivisia
44
Negatiivisia
22
1
Seka etta
Neutraaleja
29
Ei mitaan/eos
[0)
%) 25 50 75 100

Lahde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissa tutkittua printtikampanjaa

+ monikayttoiset
+ tuttu

- ei informatiivinen
- ei kiinnosta

W Kaikki n=100

Tietopankki md.

Nokian Jalkineet AdWiser-kampanjatutkimus 8/06




Dagmal. Nokian Jalkineet AdWiser-kampanjatutkimus 8/06

Mainonnan luoma mielikuva
Minké&laisen mielikuvan saitte Nokian Jalkineista taman mainonnan perusteella? AVOIN
+ hyvat
Myénteisia + laadukkaat
43 + monikayttoiset
8 - huono
Kielteisia - sekava
13
4
Seka etta
8
Neutraaleja
28
8
Ei mitaan/eos B Kaikki n=100
Tietopankki md.
% 9 25 50 75 100

Lahde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissa tutkittua printtikampanjaa



Dagmal' Nokian Jalkineet AdWiser-kampanjatutkimus 8/06

Kampanjan toimivuus ja kustannustehokkuus

Kokonaishuomioarvo

Kust./ (000)
TRP-kontaktia

Spontaani
positiivinen
tuotekuva

Pitaminen | Kust./ (000)

nettokontaktia

Myonteinen &
erottuvuus

Kust. / (000)
mainontaa
huomannutta

Kiinnostuksen
heradminen

0 25 50 75 100

Lahde: AdWiser-tietopankki 9/06: 12 netissa tutkittua printtikampanjaa
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Kilitos!

BERNER




