
AIKAKAUSLEHDET.
KAUPPAA KAHDEN KESKEN.



Liitteet herättävät huomiota 
ja ostohimoa
- tutkitusti.



Sisällysluettelo

4 Case KoKo, Arabia
8 Case Nivea
10 Case Havator Group
14 Case Tikkurila Paints
20 Case Valio
24 Case World Vision
27 Case Veikkaus, Keno
30 Case Nivea DNAge
33 Case Toyota Auris
37 Case L’Oréal Double Extension
39 Case Tiimarin Sisustuskevät 2007
41 Case Nivea Energy Fresh Deo
43 Case Honda Civic
47 Case Glorian ruoka&viini
50 Case Nivea Body Soft Caring Lotion
53 Case Tikkurila Hirsisuojausopas 
55 Case Maybelline water shine fusion
58 Case Kemira: Kotipuutarhurin käsikirja 2007
60 Case Garnier Nutritionist



Case KoKo, Arabia 

Liiteratkaisu: 
Aukeaman keskellä liimanidottu liite

Mainostaja: Iittala Group
Mainostoimisto: Kirnauskis

Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy
Lehti: Gloria 4/2005



Case Arabia KoKo

Gloria



Case Arabia KoKo

Gloria



KoKo:n ilmoitus huomattiin hyvin, 
se luettiin ja siitä pidettiin paljon

Gloria

Huomioarvo 88 %

95 % piti ilmoitusta hyvän-
näköisenä

73 % mielestä ilmoitus herättää
ostohaluja



Case Nivea

Liiteratkaisu: Tuotenäyte kannessa

Mainostaja: Beiersdorf Oy
Kustantaja: Oy Valitut Palat - Reader's Digest Ab 

Lehti: Valitut Palat 3/2007



Case Nivea

Tuotenäyte pussitetun 
lehden kannessa

84 % huomasi liitteen
35 % kokeili tuotetta
43 % aikoo kokeilla tuotetta
35 % kokeilleista aikoo 
ostaa tuotteen

Valitut Palat



Case Havator Group

Liiteratkaisu: Lisäkansi

Mainostaja: Havator Group Oy  
Mainostoimisto: Advalue Media
Kustantaja: Talentum Media Oy 

Lehti: Talouselämä 4/2007



Case Havator Group

Talouselämä





Case Havator Group

Toteutuksen ideana oli hakea sopivalla tittelillä olevat, yli 50 
henkilön yrityksissä toimivat, valittujen läänien alueella sijaitsevien 
firmojen edustajat ja puhutella heitä.

Ilmoituksen huomioarvo kaikkien vastanneiden keskuudessa oli 76 %.

Rekrytointitapaa pidettiin erilaisena sekä erottuvana; 71 % oli tätä
mieltä.

Ilmoituksella oli todella positiivinen vaikutus yritysmielikuvaan.



Case Tikkurila Paints

Liiteratkaisu: Liimanidottu maali&sisustus -vihko

Mainostaja: Tikkurila Paints Oy
Mainostoimisto: Locomotiv Helsinki Oy (ilmoitukset)

Forman toimitus (liite)
Kustantaja: Forma Publishing Group Oy

Lehti: Talo&Koti 3/2007



Case Tikkurila Paints

Talo&Koti

Liitevihon huomioarvo oli 90, 
joka oli korkein tutkituista 
ilmoituksista, (keskiarvo 54). 

Lukuarvo huomanneista 72 %
(keskiarvo tietopankista 57). 

Liite houkutteli ostamaan yli puolta
niistä, jotka kokivat kuuluvansa
kohderyhmään

Liite oli myös antanut runsaasti  
ideoita sekä houkutellut käymään  
Tikkurilan nettisivuilla 



Case Tikkurila Paints





Ilmoitukset liite-vihkosessa



Ilmoitus lehdessä tukee liitettä

Talo&Koti 3/2007, s.8



Case Valio

Liiteratkaisu: 
Kolmoskansi + takakannen lieve

Mainostaja: Valio Oy
Mainostoimisto: SEK & GREY

Mediatoimisto: Dagmar
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy

Lehti: Glorian ruoka&viini 7/2005



Case Valio

Glorian ruoka&viini



Case Valio

Glorian ruoka&viini



Ilmoitus huomattiin ja se sai 
ostohalun heräämään

Ilmoitus huomattiin loistavasti: 
huomioarvo oli 87 %. 
Ylivoimapankin mukaan elintarvike-ilmoitusten 
huomioarvojen keskiarvo on 56 %. 

97 % piti ilmoitusta hyvännäköisenä

90 % mielestä ilmoituskokonaisuus
herätti ostohalua!



Case World Vision

Liiteratkaisu: lieve taka-aukeaman 
ilmoituksen päällä

Mainostaja: Suomen World Vision
Kustantaja: Oy Valitut Palat - Reader's Digest Ab 

Lehti: Valitut Palat 10/2006



Case World Vision

Valitut Palat



Case World Vision

Valitut 
Palat

Taka-aukeaman ilmoitus, jonka päällä lieve
Huomioarvo 89 %



Case Veikkaus / Keno

Liiteratkaisu: 
sivun ilmoitus + liimatippaliite

Mainostaja: Veikkaus Oy
Mainostoimisto: Mainostoimisto Evia

Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy
Lehti: Cosmopolitan 9/2004



Case Veikkaus / Keno

Cosmopolitan



Veikkaus / Keno

Ilmoituskokonaisuus huomattiin 
hyvin ja sitä pidettiin hyvännäköisenä.

Huomioarvo 84 %; 
Ylivoimapankin mukaan rahapeli-ilmoitusten 
keskimääräinen huomioarvo on 54 %

Liitteen huomioarvo 88 % 

79 % mielestä ilmoitus on hyvännäköinen

Liitteestä ja ilmoituksesta pidettiin, sillä
se oli erikoinen, kekseliäs ja yllättävä.



Case Nivea DNAge

Liiteratkaisu: 
Tuotenäyte liimatipalla ilmoituksen päällä

Mainostaja: Beiersdorf Oy 
Mainostoimisto: TBWA\Copenhagen

Kustantaja: A-lehdet Oy
Lehti: Jade



Case Nivea DNAge

Jade



Case Nivea DNAge

Jade

Huomioarvo 83 %
Lukuarvo 58 %

A-lehtien tietopankin mukaan
kosmetiikka-tuoteryhmän 
huomioarvojen keskiarvo on 74 
% ja lukuarvo 40 %.

Tehokeinot huomataan: 
Ylivoimapankin mukaan 
tuotenäytteen huomioarvo on 
keskimäärin 66 %.



Case Toyota Auris

Liiteratkaisu: ”French door” kannen alla

Mainostaja: Toyota Motor Finland Oy 
Mainostoimisto: Evia Helsinki 

Kustantaja: Bonnier Publications Oy
Lehti: Olivia 5-6/2007



Case Toyota 
Auris

Olivia



Olivia



Case Toyota Auris

Olivia

Ilmoituksen huomioarvo oli 54 %. 

Ylivoimapankin mukaan automainosten huomioarvojen
keskiarvo naisten erikoislehdissä on 40 %.



Case L’Oréal Double Extension

Liiteratkaisu: Lisäkansi
+ lehden ensimmäinen aukeama

Mainostaja: L’Oréal Finland
Mainostoimisto: McCann

Kustantaja: Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Lehti: Anna 38/2003



Case L’Oréal Double Extension

Anna

Huomioarvo 84 %

Liitteen lisäksi kampanjassa oli 
mukana lehden ensimmäinen 
aukeama.



Case Tiimarin sisustuskevät 2007

Liiteratkaisu: Irtoliite

Mainostaja: Tiimari
Kustantaja: A-lehdet Oy
Lehti: A-lehdet 3/2207



Case Tiimarin sisustuskevät 2007 -lehtinen

Huomioarvo 74 %

Lukuarvo 46 %

Avotakka



Case Nivea Energy Fresh Deo

Liiteratkaisu: Sivun ilmoitus, jonka päällä muovisivu

Mainostaja: Beiersdorf Oy 
Mainostoimisto: Ezpa

Mediatoimisto: Carat Finland
Kustantaja: Bonnier Publications Oy

Lehti: Olivia 5-6/2007



Case Nivea Energy Fresh Deo

Olivia

Huomioarvo 88 %



Case Honda Civic

Liiteratkaisu: Irtoliite

Mainostaja: Honda Finland
Mainostoimisto: hasan&partners

Kustantaja: Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Lehti: Tekniikan Maailma 2/2004



Case Honda Civic

Tekniikan Maailma



Case Honda Civic

Tekniikan Maailma



Case Honda Civic

Huomioarvo 72 %

Ylivoimapankin mukaan 
henkilöauto-mainosten 
huomioarvojen keskiarvo on 62 %.

Irtoliite; 
koko taitettuna 190 mm x 270 mm, 
avattuna 540 mm x 380mm, 8 sivua



Case Glorian ruoka&viini

Liiteratkaisu: Kiinteä, irrotettava 
(perforointi) pahvinen liite

Mainostaja: Glorian ruoka&viini
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy 

Lehti: Glorian ruoka&viini 3/2007



Case Glorian ruoka&viini

Glorian ruoka&viini



Case Glorian ruoka&viini

Huomioarvo 89 %

93 % mielestä liite sisälsi 
kiinnostavaa asiaa.

82 % oli sitä mieltä, että
liite herätti ostohalua!

Liitteestä pidettiin, mm. 
koska se on helppo säilyttää, 
käytännöllinen, tarpeellinen 
ja informatiivinen.



Case Nivea Body Soft Caring Lotion

Liiteratkaisu: 
Tuotenäyte liimatipalla ilmoituksen päällä

Mainostaja: Beiersdorf Oy 
Mainostoimisto: TBWA\Copenhagen

Kustantaja: A-lehdet Oy
Lehti: Kauneus & Terveys 3/2007



Case Nivea Body Soft Caring Lotion

Kauneus & Terveys



Case Nivea Body Soft Caring Lotion

Kauneus & Terveys

Huomioarvo 89 %

Lukuarvo 61 %

A-lehtien tietopankissa 
saman tuoteryhmän 
ilmoitusten huomioarvojen 
keskiarvo on 74 % ja 
lukuarvojen 40 %.



Case Tikkurila Hirsisuojausopas 

Liiteratkaisu: Irtoliite

Mainostaja: Tikkurila
Mainostoimisto: Locomotiv Helsinki Oy
Kustantaja: Yhtyneet Kuvalehdet Oy

Lehti: Rakennusmaailma 2/2004



Case Tikkurila Hirsisuojausopas

Rakennusmaailma

Huomioarvo 83%

12 -sivuinen irtoliite



Case Maybelline water shine fusion

Liiteratkaisu: Aukeaman ilmoitus, 
jonka päällä tuotenäyte liimatipalla

Mainostaja: Maybelline
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy

Lehti: Cosmopolitan 9/2005



Case Maybelline water shine fusion

Cosmopolitan



Ilmoituskokonaisuus huomattiin loistavasti

Cosmopolitan

Huomioarvo 91 %

94 % piti ilmoitusta 
hyvännäköisenä

85 % vastaajista oli sitä
mieltä, että ilmoituskokonaisuus
sisälsi kiinnostavaa asiaa

Jopa 71 % mielestä ilmoitus
herätti ostohalua

Ilmoituksesta pidettiin mm. sen 
takia, että siinä oli näyte mukana
ja sitä teki mieli kokeilla



Case Kemira: 
Kotipuutarhurin käsikirja 2007 

Liiteratkaisu: Irtoliite 

Mainostaja: Kemira
Kustantaja: A-lehdet Oy

Lehti: Meidän Talo 3/2007



Case Kemira: Kotipuutarhurin käsikirja 2007

Huomioarvo 80 %

Lukuarvo 57 %

Meidän Talo



Case Garnier Nutritionist

Liiteratkaisu: Aukeaman ilmoitus, 
jonka päällä tuotenäyte

Mainostaja: Garnier
Mainostoimisto: Publicis Helsinki

Kustantaja: Bonnier Publications Oy
Lehti: Olivia 5-6/2007



Olivia 

Ilmoituskokonaisuuden huomioarvo huikeat 94 % ! 
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