Natiivimainontatutkimus 2019

Vaula Norrena / Valores Consult

Millainen natiivimainonta vetoaa
naisiin painetuissa
aikakauslehdissa ja netissa?

Millaista natiivimainonta
aikakausmedioissa on ja millaisia
keinoja niissi kiytetaan?
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58 mainosta aikakauslehdissa

50 mainosta lehtien nettisivuilla P —— ELLE | Tuoksupo deastby

Taika Mannila, jakso 1
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Smells like... ELLE on Talka Manmlan juontama
tuoksupodcast. Ensi jak vieraana on Koko Hubara.

Miltd tuoksuu kirjailija, influencer ja Ruskeat tytét -median pAdtoimittaja
ja perustaja Koko Hubara? Ensimmaisessé Smells like... ELLE -

N tuoksupodcastin jaksossa Taika keskustelee Koko Hubaran kanssa
identiteetistd ja turvatuoksuista. Lisdksi unelmoidaan lomafiiliksesti ja
mietitdén, miltd Kokon nimikkohajuvesi tuoksuisi. Jaksossa annetaan

4 myos pariisilaislarppivinkkeji, neuvotaan miehis tuoksumaan
paremmalta ja kysytidan, miltd rakkaus tuoksuu.

Blogiyhteistyot

Muut kaupalliset yhteistyot verkossa
(artikkelit, reseptit, testit, kilpailut,
ohjeet...)

Tuoksuintoilija Taika Mannila kutsuu studioon seurakseen ajankohtaisia
| jakiinnostavia vieraita, joiden kanssa hiin keskustelee tuoksuista,
tunteista ja taiteesta. Uusi podcast-jakso ilmestyy joka toinen viikko.

Ensimmaisen jakson yhteistydkumppanina on Z:
uutuustuoksullaan Girls can do anything.

Videot, podcast

GIRLS CAN
DOANYTHING

ZADIG&VOLTAIRE

AIKAKAUSMEDIA Vaula Norrena / Valores Consult
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Itsevarmuutta ja armollisuutta
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katse ¥ , joita pirista resori. Raikkaan
valkoisissa housuissa matka taittuu taihin tai salille. Mallisto tarjoaa
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SEHYSTETTY KATSE

Sujuvuutta
seksiin

Back in Black!

Bloggasia Xeian syystyylin kuuluvat grasfiset kuositja nahka.

Kaupallinen yhteistyd
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= Uuden daika

Kollageenijauheen teho yllitti bloggaajan:
“Ihoanalyysi paljasti huomattavan
muutoksen”

Parer Vissapsieisoan ®

Kaupallinen yhteistyd
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£ “Liheisille kertominen
oli vaikeinta”

Oletko sind Zadig & Voltaire -asennemimmi?

Smells like... ELLE | Tuoksupodcast by
Taika Mannila, jakso 1

S ——s=v== Smells like... ELLE on Taika Mannilan juontama
tuoksupodcast. Ensimmdisen jakson vieraana on Koko Hubara.

E B f::\



Tutkimuksen metodi

A. Kuluttajien syvahaastattelut

15 haastattelua a 1,5 — 2 tuntia

Etnografinen metodi: lukijat saivat
selata painettuja lehtid ja niiden
nettisivuja ja kertoa, mitd
mainoksista mieleen tulee

Tutkimuksessa kiytetyt lehdet:
Anna, Elle, Kauneus & Terveys,
Kodin Kuvalehti, Kotiliesi,

Me Naiset, Trendi

Semioottinen analyysi

Tutkimukseen valittujen mainosten
ulkoasun ja sisillon semioottinen

analyysi

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

A. Syvahaastattelut

26—63-vuotiaita naisia, lukevat aikakauslehtia ja
kiyttaviat nettimedioita

e  Pidivihoitaja, 26 e  Erityisopettaja, 40

e  Opiskelija, 26 e  Myyja, 47

e  Kehityspiillikko, 30 e  Erikoissuunnittelija, 49

e  Terveydenhoitaja, 36 e  Nuorisotyon ohjaaja, 51

*  Motellin johtaja, 37 e  Viestinndn suunnittelija, 57
. Salivastaava, 38 . Eldkeldinen, 59

. Opettaja, 38 . Farmaseutti (eliakkeelld), 63

. Sosionomi, 39

AITKAKAUSMEDIA

Vaula Norrena / Valores Consult




”Lehti on mulle rentoutumisen
vdline — ihana esim
junamatkoilla — niin en hirmu
kuivaa tai ikdvaa halua lehdessa
nahda”
e

”Lehti tulee mulle kotiin, mut
en muista missa numerossa

siitd oli, menen nettiin, sieltd
ndkee lisdideoitakin paremmin”

”En ma jaksa ndin pitkaa
tekstia lehdessa -
mieluummin vahan ja loput
netissa”

Printista esitietoa,
netista tarkempaa

— Printisti haetaan ’esitietoa’,

mielikuvaa, muistuttelua, hienoja kuvia
= tunnelmaa, pikauutisia ja testeja

tuoteuutuuksista

— Netista haetaan lisitietoa,

tasmallisempaia, kiyttovinkkejd,
toimintaohjeita, tarkempia perusteluja,
vertailuja

Systemaattiseen tarkemman tiedon
hankintaan kéytetdédn usein nettid

Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

”Kaytan kuvahakua
resepteihin ja
trendivaatteisiin”

7

”Kun tulee joku uusi

\ terveystuote vaikka, niin
saatan googlata aika paljonkin,
mista siind on kysymys”

"Netissa on mahdollisuus
nadyttaa paljon tarkemmin
vaikka miten silmameikki
tehdaan tai joku ruoka alusta
loppuun”



ALA PAASTA
KIIRETTA IHOLLESI

SISU [URBAN ANTIDOTES]

Chiana / Oulu

L2 2,28 4

Ellamari / Helsinki
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== DETOX-VAIKUTTEISET TUOTTEET
SUOJAAVAT IKAANTYMISEN ENSIMER

LUMENE SISU-LINJA NYT

STOCKMANN

"Tyo6ssa pitaa olla koneella
koko ajan, niin siihen
vastapainoksi on ihanan
rauhallista lukea lehted”

”lhan ajankulukseni voin ottaa
kasan vanhoja lehtia ja alkaa
selailla”

o

Molempia
kaytetaan
rentoutumiseen

U

U

Seki printtia etta nettii kiytetain
rentoutumiseen

Kummassakin on oltava hienot kuvat
Myos netistid haetaan pidempia
tarinoita, viihteellisti aineistoa (blogit,
videot, kuvasarjat)

Lehti korostuu rentoutumisen

valineena

Tekstia ei saa olla litkaa

printtimainoksissa

Hyvé natiivimainos | A. Syvéihaastattelut
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rrvnm 3
”1llalla sohvalla plaraan

b kinnykkai, en kato telkkaria
ollenkaan, voi menna monta
tuntiakin sen kannykan kanssa”

95 komimcottia

”Ei mun tartte tuntea sita
bloggaria — jos mua kiinnostaa
se aihe ja se on esitellyt sen
hyvin, niin kylla ma sen jutun
luen”

"Ei tammoista isoa massaa
pienta tekstia, en jaksa
tosiaankaan”



"Qikeastaan ma aina paadyn
jostain Facebookista, joku
kaveri on tykannyt jostain ja se
tulee mun feediin tai joskus
sponsoroituakin meen
kattomaan”

”Kun mae haen jotain ja
googlaan aiheen, niin ekana
saattaa olla mainos, niin kylla
ma voin sen menna katsomaan
ja jos on kiinnostava, luen”

"Aika usein haen jotain reseptia
kuvahaulla ja jos se kuva on
hyva, niin katson, olisko
reseptikin hyva”

”Lehdessa jos kerrankin olisi
se nettiosoite kunnolla
nakyvilla, niin kaikkihan ma
menisin katsomaan, mista
mitdkin saa ja mitd ne maksaa”

Nettimainonnan
pariin vie...

=

Ajautuminen FB-feedisti tai
Instagramista (kaveri tykédnnyt tai
sponsoroitu), nettilehdesti, sahkdpostin

uutiskirjeesta
Googlaaminen aiheella

Kuvahaku: tismihaku ("tuubihuivi”) tai
teemahaku (”illanistujaiset™)

Blogit: vakituinen tietyn blogin
seuraaminen tai satunnainen
blogisurffailu, haku: ”aihe + blogit”

Nettiosoite printtilehden jutussa tai
mainoksessa

Hyvé natiivimainos | A. Syvéihaastattelut
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XENIA'S DAY

j Xenia Andersson

YLEINEN

Tiilenpunainen & muut
lempivirini

15.2.2018 | Teksti: Xenia

Mainos:

”"Oon seurannut Xeniaa jo
ainakin viis vuotta, niin
kylla ma melkeinpa kaiken
luen, mita se bloggaa”

than

1UNoUoINan paijon. 'Lapsien Kkuuluu mun

mielesténi sotkea, sitd vartenhan

AIKAKAUSMEDIA



Hyvé natiivimainos | A. Syvéihaastattelut

Prlnttl- Ja KATSO PORRASTREENI VIDEO
nettinatiivimainonnan roolit ﬁt '

Mainos aikakauslehdessid muistuttaa lukijaa, ettd

1. NOUSEVA ASKELKYYKKY

asia/brandi on olemassa

Lehtimainos herittdd kiinnostuksen ja vie hakemaan

lisdtietoa netissa

. TURKU *J

Tunnettuutta ja lisnioloa eri medioissa tarvitaan, jotta pIBmR R A S J U 0kSU G\ I E R T UE

lukija kokee asian tirkeéksi ja ryhtyy toimimaan
”Googlaan! Aina googlaan jotain aihetta ja siita

laatumielikuvaa
Netista etsimaillé etsitidéan tietoa (aihe-, henkilo- brindi- “Oon sen ikdnen, ettd en hirveasti kato

mainoksia, noteeraan brandit kylla ettd mita
uutta tullut... netissa sen sijaan saatan ajautua

ja kuvahaku)

Netiss# péaddytidn vahingossakin perehtymiin lukemaan jotain blogia tms”
asiaan/tuotteeseen tarkemmin — my®0s tavalla, joka ei ole

”"Enemmankin vois netissa olla linkkeja
eteenpain, jos jostain tuotteesta haluaa tietaa
tarkemmin”

printissd mahdollinen (videot, podcastit)



Aiinesti trendikkiin risottotuunaus -
voita 150 € lahjakortti Finnish Design
Shopiin!
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pala)a lihapullat kypsyvat myos
« Ali tiyta pannua
lihapullat alkavat

TARVITSE VASTUSTAA

Katsoiko jo aiemmat arkiruokajutut, joissa kiytetiin

soija- ja teriyaki-kastikkeita piristimaan arkiruokia.

Hyva natiivimainos
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Vahva visuaalisuus
Kiinnostava aihe
Uutuus

Kiinnostava henkilo
Osuu tarpeeseen
Luontevasti kaupallinen
Uskottava informaatio
Lisétieto netissi
Kilpailukoukut

Toisto eri kanavissa

Vaula Norrena / Valores Consult

Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

x I
Heidi. 42: "Maailma ei pysiahtynytkiiin,
vaikka sairastuin rintasyopiin”

Rakkaudella,
KARITA s nainen sairastuu rintasyopaan,
5 na on erilainen. Varhaisen
{ tehittyneiden hoitojen myota yha
pan sairastuneet paranevat.

SUPERRIISILLA TAYTETTY
UUNIBATAATTI

lily | saerivn st

Itsevarmuutta ja armollisuutta

3 ¢ lokeroinnille,
ille alusvaatteille!
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KAUPALLINEN YHTEISTYO

Reseptit

Marinoidut mozzarellapallo
i —

”Hyvannakdinen kuva
pysayttaa, esim. ruoassa

U

U

Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

1. Vahva visuaalisuus

Tarpeeksi isot, nayttoruutuun
skaalautuvat kuvat

Laadukkaat kuvat
Herkulliset ldhikuvat esim. ruoasta

Muista: kuvahaku monilla kédytossa
netissé

se tuo ihan veden ”Kuvan laatu tekee hirveesti ”Jos koko kuva ei mahdu
~\\kielslle...” — mahan haen reseptej3 nayttéruutuun, esmes
- ) kuvahaulla, niin kylld ma kannykadssa, se drsyttaa — el
® "Enma lue ndin paljon sieltd parhaimman nikésen isot, mut ei liian isot kuvat”
°": tekstia... ja jos kuva on aina valitsen”
£ pieni ja suttunen, niin en -

tosiaan...”

Vaula Norrena / Valores Consult

= COSMOPOLITAN
MUMMULAN PULLANTUOKSU

”Kauniita kuvia katselee
mielellddn ja jos kuvat ei oo
hyvat, niin aika lailla ohi
menee”

AIKAKAUSMEDIA



. . . Hyvi natiivimainos | A. Syvidhaastattelut
"Aihe ratkaisee, luenko, ja y y

haluan sit faktatietoja, en
liilrumlaarumia”

2. Kiinnostava aihe, |
"Luen kylla melkein kaiken Omapel’ﬁinen oi:mf:l:t:mw

kasitoista ja vem oe
puutarhanhoidosta mita nakokulma
vastaan tulee, ja aika paljon
ruokajuttujakin...”
— Itselle tai ldheiselle ajankohtainen aihe

” Ainahan sit3 pitaa pysya —  Yleisesti nyt pinnalla oleva aihe
erilld, mika nyt on pinnalla . . .
jpa mists ihmisZt puh?;u" = Ei pelkkii mainospuhetta, vaan oikeaa,

kiinnostavaa informaatiota antavaa

Uusi tieto kiinnostaa

Mainoksen tulee pérjété toimitukselliselle

aineistolle kiinnostavuudessa ”Taman ma lukisin, koska mun
tyokaverilla todettiin juuri syopa,
niin on ajankohtainen mulle, vaikka
ennen ei olis ollut”

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA
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* Kasium e

* ”Jaha, UUTUUS!

Lukisin heti, mita ihmeellista tassa

on — kuulostaa suht uskottavalta —

jos muistaisin tan vield kaupassa, tai

jos se olisi hyvin esill3, ja varsinkin
jos olisi tarjous, niin varmasti
ostaisin.”

3. Uutuus!

— Uutuudet tutkitaan tarkoin, halutaan
pysya perilld maailmanmenosta

= Uudet tuotteet, ainesosat, brandit,
palvelut kiinnostavat

= Kokeilupakkaukset suosittuja

= Trendiruoat, -harrastukset, vaatteet jne.

"Tuotevertailut ja "Uutuudet taytyy aina

testit on kivoja lukea, tsekata, mita on tullut

ettd mika nyt on - markkinoille ja miten

paras malli ja merkki”  © ne toimii. ”

Vaula Norrena / Valores Consult

Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

”"Mikds ihme tama on? Joku
uudenlainen parkettipesuri... jaa
meilldhdn on jo hdyrypesuri,

l"

muuten ehka kiinnostaisi!

AIKAKAUSMEDIA



Rauneus &terveys swoor

Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

"Heti aattelee, ettd hmm, kenes
Rakkaudella,

KARITA

”Seuraan Karita Tykkaa ja
katson aina mita hanelld nyt
on uutta ideaa”

"En ois ehka muuten lukenu,
mut kun tykkaan Meri-Tuuli
Vantsista, niin luin”

”No Riitta Vaisanen on aina
ollut, katon kylla aina etta
mitas se talla kertaa...”

”Luen kaikki Hanna Sumari -
jutut kylla”

4. Kiinnostava henkilo

= Julkkiksen tai vertaisen kautta on

hauskempi saada tietoa

— Kiinnostavan henkilon takia asiakin
alkaa kiinnostaa

= Tuttu tyyppi, jota seurataan
= Henkil0, jonka valinnat kiinnostavat ja

joista otetaan vinkkid

= Henkil0 jota ihaillaan

"Taa tuoksujuttu oli ihana, vei ihan mukanaan ja naa
ihmiset, vaikka en tunne heita, niin juttelivat niin kivasti...
heratti nostalgiannalan... kuuntelin heti loppuun asti...”

Vaula Norrena / Valores Consult

kaa taa seurusteleekaan ja sit
alkaa lukea...”

Kaupallinen yhteistyd

Smells like... ELLE | Tuoksupodcast by
Taika Mannila, jakso 1

Smells like... ELLE on Taika Mannilan juontama
tuoksupodcast. Ensimmdisen jakson vieraana on Koko Hubara.

Miltd tuoksuu kirjailija, influencer ja Ruskeat tytt -median péitoimittaja
Jjaperustaja Koko Hubara? Ensimmiisessd Smells like... ELLE -
X dcastin jaksossa Taika Koko Hubaran kanssa

istd ja tur ista. Lisiiksi i dja
mietitéén, miltd Kokon nimil j i isi. Jaksossa

myds pariisilai ivi miehid

paremmalta ja kysytiéin, milti rakkaus tuoksuu.

Tuoksuintoilija Taika Mannila kutsuu studioon seurakseen ajankohtaisia
Jjakiinnostavia vieraita, joiden kanssa hiin keskustelee tuoksuista,
tunteista ja taiteesta. Uusi podcast-jakso ilmestyy joka toinen viikko.

Ensimmiisen jakson istyd inaon
uutuustuoksullaan Girls can do anything.

GIRLS _CAN
DOANYTHING

ZADIG&VOLTAIRE



KEHYSTETTY KATSE

i Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

295 kommenttia

"Kohta pitaa ”Alkaa jo kohta kesdmatkoja
Ic;Ssti:anl;il:mdr?;é 5 . Osuu tarpeeseen miettid, niin kylla uudet kohteet

e ja tarjoukset pistaa silmaan”
silmalasijutut

ja alennukset — Itselle ajankohtainen asia bongataan
atsen joka paikasta
tarkkaan” ! P . ' . Taydellinen
= Vertailevaa tietoa kaivataan eniten talviloma
silloin, kun hankintahetki on jo ldhelld

= Osumatarkkuutta voi parantaa

Kuivuus vie
halut furhaan

panostamalla mediaympériston valintaan,

@

NAUTI AURINGOSTA 1A

hakukoneoptimointiin ja kampanjan

tarkkaan ajoittamiseen

"Joskus voi olla minullakin edess3, "En oo vielad noin vanha, niin
niin silla silmalla voi vahan katella, ohitan naa ryppyvoiteet sun
mista on kysymys” muut”

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



Kaupallinen yhteistyd

"Hyva etta
reilusti lukee
”Kaupallinen
yhteistyd” tai
”"mainos”,

= b ettei sita
Kollageenijauheen teh yriteta
“Thoanalyysi paljas .. ”
muutok  Piilottaa

b ' TN

Muotikuiskaaja-bloggaaja Pia Dahlman testast tutkitusti
tehokasta kollageenivalmistetta kahden kuukauden ajan. Lue,
miten jakso vaikutti ryppyjen ja juonteiden mddrddn ja
hyddynnd Oslo Skin Labin tarjous Ellen lukijoille.

Thon kimmoisuudelle ja terveydelle tirkedn kollageenin tuotanto alkaa
laskea jo kolmikymppisend. Koll ak istd vastaan voi taistella
voiteiden ja pistoshoitojen avulla. Thon hyvinvointia voi kuitenkin edistéa
myds sisiisesti: kollageenin voi halutessaan nauttia kiitevisti
ravintoliséna.

”Tassa on jo xx-pullo ja jos merkki
mainitaan kerran tekstissa, se
riittad — arsyttaa jos joka
kappaleessa on xx sita ja xx tata”

Vaula Norrena / Valores Consult

6. Luontevasti
kaupallinen

=

”Kaikkihan nuo blogit on kaupallisia ja joskus on niin
l[apindkyvaa suitsutusta, etta vahempikin riittaisi...”

Kaupallinen yhteistyd on OK ja
normaalia

Kunhan on luontevaa, rentoa, ei liian
tuputtavaa tai teenndistd, el myoskéin
piilomainontaa

Briandii ei pida toitottaa joka
kdinteessd, pari kertaa riittaa
Brandia ei pidé piilottaa, linkit
tuotesivuille jopa toivottavia

Hyvé natiivimainos | A. Syvéihaastattelut

(ELLE

”Aina alussahan (videossa,
podcastissa) se sanotaan,
sponsori, ma suhtaudun siihen
neutraalisti, ettd kuuluu asiaan”

”Luen kuitenkin suodattimella, ei
haittaa jos vahan kehuvat
itseaan”

AIKAKAUSMEDIA
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Hyva iho - parempi mieli

.2

Kaupallinen yhteistys: Verman

Sain PR-kuvista, jotka otettiin lehdistoa varten viikko
sitten. Avasin kuvatiedostot ja ahdistuin. Se on juttu, kun it ei
huomaa, nimittiin sisalta pain. No okei - siind mielessa ehka huomaa, ettd olen varmaan
aavistuksen viisaampi, kuin kolmekymmenti vuotta sitten, mutta aika sama tyyppi kuitenkin. Ja
kun elelee ja oleilee, ei sita naamataulua niin usein tule katsottua tarkasti. Sitten eteen lavahtavit
kuvat jostain tyypista, joka vain etdisesti muistuttaa sitd henkiloa, joka luulet olevasi. Se on
muistutus siitd, ettd kello kdy. Suljin kuvakansiot ja lihdin lenkille, vaikka olisi pitinyt valita
kaytettavat kuvat.

"Asia pitaa olla silla tavalla
kirjoitettu, ettd voin uskoa
siithen. Ei ylimakeaa blogielamaa
tai lavastettua fiilista, vaan jotain
aitoa ja rosoistakin edes
mukana.”

7. Uskottava
informaatio

U

U

Aito kéyttdjaikokemus, ei pidi liioitella

Testit ja tutkimustulokset joskus liian
hyvié ollakseen totta?

Rauhallinen informaatio parasta

Ei litkaa tekstid, loput netissd

Vaula Norrena / Valores Consult

Hyvé natiivimainos | A. Syvéihaastattelut

"Tallaisesta haen ennenkaikkea
FAKTAtietoa, arsyttaa jos
maalaillaan liikaa tai faktat on
epamaaraisia”

”"Naihin kosmetiikkamainosten
supertuloksiin en usko, etta
rypyt vahenee 75 % viikossa tai
jotain”

”Pienet jutut merkkaa
kuvissakin, tassa esim ihan
jattisuuri jaatelo, kuka tuollaista
oikeasti jaksaisi syoda,
bloggarikaan?”

AIKAKAUSMEDIA



I . Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut
"Miksei kuvaa klikkaamalla paase

tuotesivustolle?”

KATSO PORRASTREENI VIDEO ”Lehdessa jos kerrankin olisi se
8 . Lisﬁtieto netissii nettiosoite kunnolla nakyvilla,
niin kaikkihan ma menisin
katsomaan, mista mitdkin saa ja
mita ne maksaa”

U

Tarpeen jokaiseen natiivimainokseen!

= Tuote, brindi, ostopaikat, hinta,

1. NOUSEVA ASKELKYYKKY . s . .
kayttdjikokemukset, suositukset jne., e e e e el i I ie,
lisdtietoa kaivataan vaan nettiosoite, josta haen

) . . . lisatiedon. lkavan nakoista, kun
= Nettiosoitteita voi olla useampiakin el & (B8 il

mainoksessa, my0s nettimainoksessa

= Ei liian pitkéa tekstid printtiin, lisétieto
"Aina kun on joku juttu

nettiin kannessa tai on tehty testi tai
2. SAMMAKKOHYPYT A | esitellaan uutuuksia, niin ne
Sy tuotteet on heti loppu
kaupasta... olis kiva tietaa,
"Tastahan voi valita, kattooko ”Miksei tdssa ole nettiosoitetta?!” mistd minakin voisin tilata”

videon, lukeeko jutun vai kattooko

nuo jumppakuvat”
Jumpp Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



"“" Hyvi natiivimainos | A. Syvéhaastattelut

! PIE= anna 8a
o o T
9 [ ] Kllp aIIUkoukUt Adinestii trendikkiiin risottotuunaus -
l”mm ‘ ‘Sllllm;)lsl:: € lahjakortti Finnish Design
Oletko sind Zadig & Voltaire = Monet osallistuvat, kun palkinto sopiva
-asennemimmi? . . . .
KAUPALLINEN YHTEISTYO 6:00 25.9.2018 Ja OsalllStumlnen tarpeekSl helppoa
0 kommenttia 0o
e — = Osa oikein tieten bongaa kilpailuja ja
ammatinvalintaasi tai harrastustasi testejﬁ
erikoisena? Hyvi! Saatat olla
etsimiimme rohkea edelliikivijd, joka — Kilpailu herittia helposti niidenkin
uskaltaa ~” "“ilman filtteria.
huomion, jotka eivit osallistu
"Kylla kilpailu aina herattaa ’ K as .o . e .. R "
ulE WL ) = 7Adnestd ja voita”, "Kerro mielipiteesi ja e e
uteliaisuuden, ettd sen katsoo, ) o o
vaikkei osallistuisikaan” voita” sekd "Testaa itsesi” ovat suosittuja
fon‘naatteja ”Osallistun aina kun palkinto

on tarpeeksi hyva, esim.

"Osallistun, jos ei tarvii antaa illallinen hyvassa ravintolassa
markkinointilupaa ja palkinto tai matkalahjakortti”

on yli 100 euron arvoinen...”
"Teen mita alyttomampia testeja ihan vaan huvin

vuoksi, etta testilla saa minut kylla koukkuun”
Vaula Norrena / Valores Consult i AIKAKAUSMEDIA



MANOS

”Joo ma tunnen tan tuotteen,

oon jossain muuallakin
nahnyt...”

"Nyt kun nden tdman toisen
kerran, niin ajattelen, ettd on
yleinen merkki (Roche)”

Sisko tahtoisin jdddd.

“M

Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

10. Toisto eri
kanavissa

= Toisto lisda tuttuutta, tuttuus luo

deo ja lihde muk TENAn kolmen viikon

luottamusta

— Toisto eri kanavissa luo mielikuvan
isosta ja tunnetusta brandisti

= Nihdessidin uudestaan lukija/katsoja

ilahtuu, kun tuntee jo merkin (patemisen
tunne)

”Kun joku juttu tulee koko ajan vastaan, niin

R .
. . e Taa on ollut netissakin!”
alkaa ajattelemaan, ettd minunkin pitaisi...”

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



Hyvé natiivimainos | A. Syvihaastattelut

Ei-niin-hyvi natiivimainos “~

Vaisut kuvat: liian pienet, liian tavanomaiset, liian sameat vérit — eivit erotu

Tylsa kasittely: liian kaluttu aihe, tavanomainen otsikko, litkaa tekstii ja sekin kuivaa
Vanha juttu: kaikki tietdvét timén jo, muoti on jo muualla

Epasopiva henkilo: tyyppi joka ei kiinnosta tai jota inhotaan

Ei tarvetta: ei liity lukijaan, vdédrd media

Liian kaupallinen: liian tyrkyttiva, liian ylistdvéa, teennidinen

Epauskottava informaatio

S A S o

Informaatio puuttuu, ei mahdollisuutta hakea lisitietoa

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



Hyvé natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Semioottinen analyysi

Semioottinen analyysi selvittaa viestinnian vilittiméan arvomaailman
Lukijan oma kulttuuri ja tausta vaikuttaa sithen, miten hiin lukee mainontaa ja millaisia
arvoja kannattaa tai ei kannata.

Myytit kuitenkin ovat meihin kulttuurin asettamia ja opettamia, niin ettd otamme niiden
tarjoamat arvot itsestdin selvini, oikeina ja hyvind.

Virien vaikutus taas on suuresti fysiologinen, joten reagoimme niihin varsin
yhdenmukaisesti.

Kertovalla tasolla 1ukijalla on eniten aitoa tulkinnan vapautta, ja samat kertomukset
voidaan tulkita hyvinkin eri tavoin, lukijan asenteesta riippuen.

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA
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Semioottinen analyysi

Semioottinen analyysi selvittaa viestinnian vilittiméan arvomaailman

........................................

: Rationaaliset edut, joita
L eeeteecectaeetttnetetaacsasaanasanannat kuluttaja saa Viestinnastﬁ

.......................................................

.
.......................................................

Nayttoarvot: Emotionaaliset edut, joita
kuluttaja saa viestinnésta

--------------------------------------------------------------------

.
--------------------------------------------------------------------

Perusarvot: Ideologiset edut, joita
e : kuluttaja saa viestinnasta

.
..................................................................................

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



Semioottinen analyysi natilvimainoksista

Herkulliset virit Thailtu suosittelija
Lahikuvat Objektiivisuuden myytti
Toimituksellisuus, typografiat Uutisten myytti

Selkeys Osaamisen ihanne
Luottamuksen luominen Mestarin myytti

II kertova Néyttéarvot

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



MAINOS

Hyvi natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Herkulliset varit

A. Kirkkaat, voimakkaat, erottuvat

Fyysisesti ja hormonaalisesti aktivoivat E‘v'egsi’s‘ﬁEleVA_fﬁo )
= Pakko huomata, pakko reagoida ‘ %}Q O~

Lampo, valo, tuli o

Elinvoima, hedelmaillisyys

YRITTANYTTA EI

SR Ilo, sosiaalisuus, aktiivisuus
Zalando 10 vuotta: néin start-upista kasvoi
muodin jittildinen Vahvuus, nopeus

”Olen innokas ja energinen”

L@ Puma x Zalando | 10 Years Exclusive Collection ,CaraD.. (Y

Katso mydhemmig

A R

Jo pelkistiin hyvit virit saavat monet

AR\ T\

lukijat pitimééin mainoksista

LR I L‘)‘WL‘)TQ)N_T SOE 0N

.

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA




Hyvi natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Herkulliset varit

Pehmedit, luonnolliset

- Ruokahalua herittavat ruskeat,

- tiillenpunaiset, kellertavit

- Rauhoittavat luonnonvihreiit, PEHMEYTTA e
. . JAHUOLENPITOA = 1
taivaansiniset — - "
TS OF FOR YOU FOR THE PLANET .

Valoisat vaaleat

Usdet hiusten- jo ihonhoitosariamme tekevst sekd

Pehmea ’tekstuuri’, softattu

Vetoavat aisteihin / \ \

Luonnollisuus, helppous N\

b Uy

”Olen turvassa, sylissd”

o honoo, késin poimitun Bulgarion
 kosteutioo viriatyia hivksio, antoen
kosteutusio, janden siben fooksuvan

andplonet.com/f

RN A\ . RN ( Zaes

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



Hyvé natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Lahikuvat

Haluttavuus, aistillisuus

=

U

Luo voimakkaita mielikuvia asioiden

hajusta, mausta, tunnusta, dinista
Katsoja saa ahmia ja eldytyi
Heriattda halun, himon, veden kielelle
Tyydyttdd tuntoaistia

Vie katsojan irti arjesta

Vaula Norrena / Valores Consult

EDISTYKSELLISTA ANTI-AGE-IHONHOITOA
SUOMEN LUONNON PARHAISTA RAAKA-AINEISTA

'ALLINEN YHTEISTYO | NORWEGIAN

dydellinen talviloma
spanjassa? Nimé
ohteetinspiroivat

E NAISET

AIKAKAUSMEDIA



Hyvi natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

3. Toimituksellisuus

A. Tiedonhalu, uskottavuus, informaatio

Toimituksellinen ulkoasu ja sisdlto viestivit:

MAINOS

— Téssd on tirkedi tietoa hyddyksesi
Katse varpaisiin

\loni liikkuja v n kyn
Tarmaseutti

— Tiedon on asiantuntija koostanut, siis

uskottavaa

= Tieto on toimitettu jutun muodossa,

helppo lukea

= Toimituksellinen ote vetoaa

thmisiin, jotka haluavat tietdd

= Saa sellaisenkin lukemaan, joka

ohittaa mainokset — koska

informaatio kiinnostaa

AIKAKAUSMEDIA

Vaula Norrena / Valores Consult
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3. Toimituksellisuus

B. Toimitukselliset typografiat

Antiikvatekstityypit

A

Perinteinen kerronta
Romaanityyppi, eldvé puhe
Jutteleva, joustava

Vaaleana ajaton, 'mietiskeleva’
Mustana, paksuna ’julistava’
Kaésinkirjoitustyyli
henkil6kohtainen,

naisellinen, romanttinen

Groteskit tekstityypit

U

Tikkukirjaimet
Otsikot, uutismaisuus
Selked, rationaalinen

Konkreettinen

U

Mustana, paksuna
‘nyrkki poytddn’

U

Pyoristetyt linjat

pehmentivit

Vaula Norrena / Valores Consult

Hyvi natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

MAINOS

Katse varpaisiin

\loni liikkuja va
Farmaseutti \aaria Saukko Oul;
miten vaivan voi tunnistaa ja ho

nsisicnesti.
sta kertoo.

tunnistaa

L

HALPAVAATTEEN TODELLINEN

HINTA HIRVITTAA

kyseenalaistaaalan kiytinnot.

AIKAKAUSMEDIA
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Selkeys

Ei litkaa tekstid, selked asettelu

=

=

U

U

Téssd on tirkedd tietoa hyodyksesi

Selkeys on helppolukuisuutta, se imaisee
mukaansa

Ei litkaa tekstid pienelld préantilla
Kuville annettava tarpeeksi tilaa ja roolia

Harmonia asettelussa: jarjestys,
tasapaino, ei liikaa erilaisia elementteji,
el sikinsokin-asettelua

Mediaympériston kaltainen taitto sulautuu
osaksi mediaa ja on uskottavaa

Vaula Norrena / Valores Consult

MAINOS

HALPAVAATTEEN TODELLINEN
HINTA HIRVITTAA

in kuin lento- ja

AIKAKAUSMEDIA



@ / HANNA SUMARI

Sain perjantaina katsottavakseni vaihtoehtoja PR-kuvista, jotka ote!
lehdistod varten viikko sitten. Avasin kuvatiedostot ja ahdistuin. S¢
merkillinen juttu, kun sitd vanhenemista ei huomaa, nimittdin sis&
pain. No okei - siind mielessa ehkd huomaa, ettd olen varmaan
aavistuksen viisaampi, kuin kolmekymmenta vuotta sitten, mutta
sama tyyppi kuitenkin. Ja kun elelee ja oleilee, ei sitd naamataulua
usein tule katsottua tarkasti. Sitten eteen lavihtavat kuvat jostain
tyypistd, joka vain etdisesti muistuttaa sitd henkildd, joka luulet
olevasi. Se on muistutus siita, ettd kello kdy. Suljin kuvakansiot ja
ldhdin lenkille, vaikka olisi pitanyt valita kaytettavat kuvat.

Hyvé natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Luottamuksen
luominen

Visuaalisesti ja verbaalisesti

U

Mediaympiristoon sulautuva

U

Toimituksellisen jutun nékodinen

U

Kaupallisuuden esiintuominen reilusti,

mutta diskreetisti
Asiantuntijoiden kidytto
Thailtujen henkil6iden kiyttod

Tarpeeksi arkinen, uskottava tarina

b Uil

Ei liioittelua, ei ylenpalttista hehkutusta

Vaula Norrena / Valores Consult

Voiko auton ostaa tunteella? Helposti,
tuumasi Meri Tuuli Vintsi

-
KokKKi ja catering-yrittdjia Meri-Tuuli
Vintsin tyypillinen tyopiiva sisidltiaa
paljon autolla suhaamista paikasta
toiseen. Autoon on voitava luottaa, mutta
hirveisti rahaa hiin ei sithen haluaisi
sitoa.
Meri-Tuuli Vintsin vanha ja rakas Tipi-auto teki erdénd aamuna
tepposet Helsingin keskustan ruuhkassa ja jatti kiireisen yrittdjan

tien poskeen. Toimiva auto on ruokakuvauksia ja catering-bisnesti
pyorittiville Meri-Tuulille elintirkei.

”Vaikka juonnan ja esiinnyn televisiossa, p4ityoni on edelleen
ruokakuvauksissa. Ajelen péivittdin ympiri kaupunkia
kuvaustarvikkeiden perissi, roudaan astioita ja taittopoytid
kuvauspaikan, kodin ja tybhuoneen vililli”, Meri-Tuuli kertoo.

Vanha auto oli palvellut Meri-Tuulia jo vuosia. Kuin sattuman oikusta
Meri-Tuuli sai kutsun tutustua kdytettyjen autojen myyntiin
erikoistuneeseen .

”Ehk4 universumi halusi viestii minulle, ettd nyt on aika katsoa
uutta menopeli4”, Meri-Tuuli nauraa.

AIKAKAUSMEDIA



Thailtu suosittelija

Julkkis, bloggari, asiantuntija, vertainen

= Todistaja, jonka todistuskertomus (testimoniaali)
vakuuttaa ’valamiehiston’ eli lukijan

= Suosittelija todistaa, ettd mainoksen kertomus on totta

= Ennestéin tutun todistusta on helpompi uskoa kuin
tuntemattoman (julkkis tai vertainen, samanikiinen,

samassa elamaintilanteessa, samaa kokenut)

— Thaillun henkilon todistus on vahva, koska ihailtua
halutaan jéljitelld

= Thmisen luontainen joukkoon liittymisen ja matkimisen

tarve taustalla

Vaula Norrena / Valores Consult

Katso Riitan tsemppivideo ja Lihde mukaan TENAn kolmen viikon
ohjelmaan

Hyvi natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Rakkaudella,

KARITA

Kaupallinen yhteistyd

tyyli

”Rintasydpii ei ole
lapihuutojuttu kenellekddn”
Smells like... ELLE | Tuoksupodcast by
Taika Mannila, jakso 1

12002018

AIKAKAUSMEDIA



Kesiathod: 4

janoaa kosteut

Saat heleyden pysymadn ibollasi sinul[gEss
sopivilla k avilla i / o

Cityklinikka
Aleksanterinkatu 21 A 4.krs, Helsinki
Puh. 0201 777 288
V | I A Kasvoanalyysiraportti
S L S J W e
£) i A . ¢ ’ ¢ Kuvauspvm:
£ \' ¢ \" t ¥ o v 6.9.20188.51.34

Laikat (64%) Rypyt (78%) Pinta (56%) Huokoset (42%)

B &7

6.9.2018 Kasvoanalyysiraportti

Rypyt 78%
Pinta 56%
Huokoset 42%

U

U

todistukset

/. Objektiivisuuden myytti

Mitattu, tutkittu, todistettu, tosi

= Neutraalin raportoiva lihestymistapa on uskottava
ja todistusvoimainen, koska se edustaa
objektiivisuutta

Objektiivisuus = totuus (myyttisesti)

Mitatut tulokset, laboratorioanalyysit, %-

= Tieteelliset termit ja kaavat, mikroskooppikuvat,
poikkileikkauskuvat, laskelmat

= Tieteen myytti: tiede tietdd paremmin kuin ihminen

Hyvi natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Vaula Norrena / Valores Consult
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Heidi, 42: "Maailma ei pysiihtynytkiin,
vaikka sairastuin rintasypiin”
@ ME NAISET

Uutisen myytti

Uutinen = totta ja tirkedid

= Uutinen on totta jo pelkistiiin, koska se Hyviisti puuvilla - alusvaatteita 5=
on uutinen tehddén nyt muows_st.i'::'kacn
Joka kahdeksas nainen sairastuu merien muovi i i
rintasy6pdan, ja jokaisen tarina on erilainen. = Pakko perehtyéi, ettei jﬁiSi mistaan paitsi T
Varhaisen toteamisen ja kehittyneiden
= Sosiaaliseen statukseen kuuluu olla perilld
Ruokatrendit esilli . UUSISta aSlOiSta

Taste of Helsingissi

= Uutuuden myytti: uusi on aina hieno,

parempi kuin vanha

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA
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Nuorekkaampi iho s o =
- solu solulta e

NIVEA Cellular -tek ulla s ‘ '
f virkistat, hellit ihoa l |
~ kaikissa ik s
AN e
e
onihappo g
rlvwrmd

Osaamisen ihanne

Tehaaineena ibolle tuttu,
tehokas hyaluronihappo.

Pditemisen ja oikein tekemisen tarve

R
= Thminen haluaa osata, hineen vetoavat jutut, joissa kerrotaan,
miké nyt on oikea tekemisen tapa missékin asiassa

= Hifistely vetoaa: erikoisosaaminen kasvattaa sosiaalista

statusta ja pitevyyden tunnetta

= Yksityiskohtaiset ja erikoiset neuvot, miten meikataan,
laitetaan ruokaa, jumpataan, hoidetaan terveytté jne.

= ”0Osaan enemman Kuin ennen, osaan enemmain kuin muut”

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



5. Verkkarigame strong

Hyvi natiivimainos | B. Semioottinen analyysi

Mestarin myytti

Tuulihousuissa katse kiinnittyy lahkeisiin, joita piristii resori. Raikkaan Kehit)’s, pdtevyys, mestaruus

valkoisissa housuissa matka taittuu taihin tai salille. Mallisto tarjoaa
rennot housut myds collegeversiona.

= Huippukokit, huippumallit, fitness-urheilijat,
superbloggarit, tihdet esikuvina

= Mestaria seuraamalla tulet mestariksi itsekin
= Pirjddmisen ja patemisen tarve (sisdinen
tarve, sosiaalisen statuksen tarve)
= Lénsimainen jatkuvan kehityksen ihanne -
= Citius, altius, fortius:

= Nopeammin, korkeammalle, voimakkaammin

Vaula Norrena / Valores Consult AIKAKAUSMEDIA



Hyva natiivimainos naisille

A. Kuluttajien syvihaastattelut Semioottinen analyysi

1. Vahva visuaalisuus Herkulliset virit

2. Kiinnostava aihe Liahikuvat

3. Uutuus Toimituksellisuus, typografiat
4.  Kiinnostava henkilo | Selkeys

S. Osuu tarpeeseen Luottamuksen luominen

6. Luontevasti kaupallinen Thailtu suosittelija

7. Uskottava informaatio Objektiivisuuden myytti

8. Lisétieto netissia Uutisten myytti

9. Kilpailukoukut Osaamisen ihanne

[y
&

Toisto eri kanavissa Mestarin myytti

la D @) Valores Gonsult = AIKAKAUSMEDIA




Lukijan tiedonhalu el lopu - hyvaa
natiivimainonnan paivaa tanaankin!

Vaula Norrena / Valores Consult
www.semiotiikka.com
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