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se Muotimainosten vaikuttavuustutkimus 2013

®

| Orientoiva e  Mikd muotimainosten sisall6ssa tai ulkoasussa
vetoaa lukijaan? : “..
Il Kertova o Aikakausmedia halusi selvittda, mika saa lehden .'; ‘
selailijan pysahtymaan mainoksen kohdalla, & e
ihastumaan ja muistamaan sen? b .
Il Myyttinen e Mainosten luku- ja huomioarvot tiedetdan, vaan . e
emme oikeastaan tiedd, miksi juuri nama ilmoitukset *? ¢
saavat hyvia luku- ja huomioarvoja. ,

IV Soveltuvuus »  Uudenlainen semioottis-kvalitatiivinen tutkimus

selvitti pukeutumisalan parhaiden
aikakauslehtimainosten salaisuuden.

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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Muotimainosten vaikuttavuustutkimus 2013

A. Syvahaastattelut kuluttajien parissa:

o 15 tunnin mittaista haastattelua

J Etnografinen metodi: lukijat saivat selata lehtia
rauhassa ja kertoa vapaasti, mita mainoksista mieleen
tulee: vaikutelmia, mielipiteita, reaktioita.

J Lehtiin oli sijoiteltu hyvia huomio- ja lukuarvoja saaneita

LITE BATTRE.

mainoksia (ja huonompia arvoja saaneita

vertailupohjaksi) . ..0
| Orientoiva e  Tutkimuksessa kaytetyt lehdet, kesa 2013: Anna, ° 3 .
Costume, Elle, Gloria, Kauneus & Terveys, Me Naiset, e
—— Olivia, Trendi 5 :
B. Mainosten semioottinen analyysi: . &
Il Myyttinen e Tutkimukseen valittujen mainosten ulkoasun ja sisallon '
semioottinen analyysi o ?

. Millaiset varit, muodot, kompositiot ja toteutustavat

IV Sovelt . .
ibhoithbdetr vetoavat muotialalla ja miksi?

. Millaiset ‘tarinat’ mainoksissa vetoavat?

. Millainen myyttinen aines vaikuttaa
Valores Consult

www.semiotiikka.com muotimainonnassa?
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A. Syvahaastattelut kuluttajien parissa

Naiset 20- 50 v, painotus 20-35-vuotiaissa

Valores Consult
www.semiotiikka.com

Opiskelija 20 v

Myyja 21 v
Tradenomi 22 v
Opiskelija 25 v
Tradenomi 25 v
JarjestOvastaava 27 v
Sairaanhoitaja 27 v
Elakeasiantuntija 33 v
Projektipaallikko 34 v
Assistentti 35 v
Aineopettaja 37 v

Myyntineuvottelija 40 v

Tiimivastaava 44 v
Somistaja47 v

Suunnittelija 49 v

AIKAKAUSMEDIA



Vaatteet .
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Asusteet: vyot, huivit - o
Kengét * e
Korut, kellot e,
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=l S Valores Consult

Tutkimuksessa 54 pukeutumisalan
hyvia huomio- ja lukuarvoja saanutta mainosta

www.semiotiikka.com
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Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen

Seppila

”Taa Seppalan on ollut hirmu hyva
konsepti, mut nyt toistaa jo liikaa itsedan.
On ollut jo ainakin kolme vuotta, ois jo
aika keksii jotain uutta”

-

~

)

-

”Taa Tommy Hilfigerin on niin hieno, siis
en ma tosta merkista valita, mut naa
mainokset on niin kivoja katsella”

A. SYVAHAASTATTELUT

1a. Skannaus mainoksen toteutuksen

”N&a Gantin on aina ihania, niin suloset
fiilikset...”

Valores Consult
www.semiotiikka.com

mukaan: ”“onko tarpeeksi

hyvannakoinen?”

Muotimainoksia katsotaan ajanvietteena

Onko tarpeeksi hyvannakoinen, etta haluan katsoa

Onko tarpeeksi hauska/ erilainen/ kiinnostava, etta

pakko katsoa

Onko mainoksessa jotain erikoista, joka vie

huomion?

Hyvannakoista mainosta katsotaan riippumatta » &

siita, mita brandista ajatellaan

Paljon mainontaa nakevat tunnistavat eri brandien
konseptit, muistavat ne ja toivovat niiden

uudistamista aika ajoin

AIKAKAUSMEDIA
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Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen e

1b. Skannaus omien brandimieltymysten

mukaan: “onko haluamani/kayttamani
merkki vai ei”

e  Merkit joita kayttaa:
”Nanson on aina hyvia, ja niiden s

. 5 ! . . )
Minun merkkini, katson mainokset aina Geo,
tuotteetkin on aina laadukkaita.. © . )
i 3si ita? . . . D@ 7
(onko sulla |tseII§5| I\!an.so.n vaz.atte.lta.) o Merkit / mainokset joita ihailee: LY ‘
.. Joo on tottakai, paitoja ja pyjamia, ’b )
ma tykkdan” e Jos minulla olisi varaa, ostaisin tata merkkia
%0
e  Eiikina tule olemaan varaa, mutta katson ja unelmoin e &
e . o lhailen merkin mainontaa, vaikka en valita itse merkista » *
Louis Vuitton, mulla ei ikina tule
olemaan varaa tahan, mut silti ma °
kuolaan tata...”
o

®
Merkit joita ei ihaile, eika kayta:

|

En kayta tata merkkia eika kiinnosta

En pida tasta merkista, niin en pida sen
ihan sama mita ne siihen laittaa.”

"En tykkaa tasta brandista, niin se on 1
mainoksistakaan

AIKAKAUSMEDIA
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Mainosten vaikuttavuustutkimus 2013,
pukeutuminen

Hyva muotimainos
kuluttajien mukaan

© 90 N O 0 PRSN e

Y
o

Yllattaval
Erilainen.

Aistillinen.

Tyylikas.

Tunnelma vetoaa.
Tarina viehattaa.
Selkea.

Tuote hyvin esilla.

Ei halvan nakoinen.

Brandille sopiva.

Valores Consult
www.semiotiikka.com

A. SYVAHAASTATTELUT

MULBERRY

LOUIS VUITTON

AIKAKAUSMEDIA



Hyva muotimainos

1. Yilattava!l

— Hatkayttava, ”jotain aivan muuta”
= Mielikuvituksellinen
= Visuaalisesti voimakas

”Hauska! Ihan erilainen, mahtava
orkki taustalla, vahan kuin
kauhufilmista, mut ei kuitenkaan.”

/ HAGLOFS

OUiSTAND NG QUTBROR EQUIPMENT
5

"Wau mitka varit, HUH! Ja
takki elad omaa elamaansa,
hauska idea.”

Valores Consult
www.semiotiikka.com

A. SYVAHAASTATTELUT

. -
”Hauska ryhmakuva, \ e
ihmiset on omia itsejaan ja
katsoo kameraan. Kaikilla
samantyyliset
ketunmetsastysvaatteet,
jaihana Englannin
maaseutu siind.”

/

AIKAKAUSMEDIA



Hyva muotimainos

"T&a on hieno, kun on tuo
oikea nansolainen mukana ja
kiva kun tehdasta nakyy, viela
hyvannakdinen tuolleen
mustavalkosella taustalla....

"Taa Seppalan on ollut hyva

monta vuotta... mut oli ideana
parempi silloin kun oli taviksia
mallina, nyt tossa on julkkis...”

Omaperadinen konsepti, vari, tarina tms

Malli+duunari (Nanso), oman elamansa
supermalli (tavis+Seppald)

2. Erilainen.

= Erilainen kuin muut
—=>

>

f—

Erottuva (lehden muusta sisallosta,
muista mainoksista)

SHOP ONUINE - SEPPALAFI

Valores Consult
www.semiotiikka.com

A. SYVAHAASTATTELUT

MONOCHROME:
BY HAGLOFS

"IIH! Mun lempivari!
Onpa hauska kun kaikki
on samaa varia, tata kylla

jaa katsomaan.” )

AIKAKAUSMEDIA




A. SYVAHAASTATTELUT

Hyva muotimainos

3. Aistillinen o

Aisteja ruokkiva
Kauniit varit ja muodot

Valokuvan aistillisuutta, herkkyytta

R Y

Kasin kosketeltava tunnelma

”lhanan herkka valokuva, ja
nuo korut suorastaan
hohtavat tuossa”

”Voi miten kaunis nainen
kauniissa asennossa,
pehmeasti kuvattu...”

e

’Nda Gantin on aina
niin ihania, tekis H .
e mio-
mieli pddsta tuonne f 2N ¢ : Aol
mukaan, kun £\ 5" by A (% « arvo
aurinko paistaa ja ‘ :
\on niin rentoa...”

Valores Consult

www.semiotiikka.com AITKAKAUSMEDIA



A. SYVAHAASTATTELUT
Hyva muotimainos

P

Tyylikas

Hienostunut tyyli
Ehed, harmoninen kokonaisuus
Vain vahan ’informaatiota’

Laadukas toteutus

AR

Hintakin saa olla, kunhan on tyylikkaasti,
vaimealla fontilla

LOUIS VUITTON

"Hienot daamit, leikitdan
vanhaa aikaa, kaikki ihan
hienostunutta.”

"Tyylikas. Kaikki on )
laadukasta, myos

valokuva ja sen toteutus.
Hienon nakoiset ndma ©
‘ikkunalasit’ vai mita lie.”

"Tyylikas, yksinkertainen,

pelkistetty. ATy
Silmalaseja jaa pohtimaan HELENA KAl k /
just kun toisessa kuvassa skt simlositthevt vt SUT

niitd ei ole.” o0 O & /synsAm

LITE BATTRE.

Valores Consult

www.semiotiikka.com AI KA KA U S M E D | A



Hyva muotimainos A. SYVAHAASTATTELUT

5. Tunnelma vetoaa

= Hyva tunnelma tulee usein elavassa miljodssa
kuvatusta valokuvasta, josta ympariston voi
aistia

= Tunnelma on esim. rento, jannittava,
dramaattinen, lyyrinen tai hassu mielentila,
jonka mainos virittaa katsojassa

= Muotimainoksilta odotetaan voimakkaampia

tunnelmia kuin muilta

hiekka...”

”Tas on ihana tunnelma,
kesa ja aurinko ja lammin

"Enemman pitdis olla
tallasia aidossa miljoossa

kuvattuja — sellasia kuin 9
on muotijutuissakin, etta
sais fiilistella.”

= /

lapsuuden tyynysodat
mieleen.”

”Hauska, kun sanky on viety
ulos ja lapset peuhaa, tulee

Valores Consult

www.semiotiikka.com Al KA KA U S M E D | A



Hyva muotimainos A. SYVAHAASTATTELUT

6. Tarina viehattaa

—> Omalaatuinen tarina

= ’'Epatodellinen’, erilainen aika, paikka
ja tapahtuma
— Klassinen, tunnistettava tarina

kuvattu hienosti

= Lukija taydentaa tarinan omalla
mielikuvituksellaan - MULBERRY

) 2
LOUIS VUITTON @ P ‘

e

”Taa on niin hauska kun tuo
tyttd on eksynyt metsaan ja D
s6pd morkd muka vaanii
puun takana, pehmolelu...”

"Taa on tahallaan yli
vedetty, mut just siks niin
ihana... venaldiset
aristokraatit |dan
pikajunassa...’

”Kiva kun arvostetaan
tyontekijaakin. Tassa on myos
jotain vuorovaikutusta noiden
kahden valilla.”

vetoaa ja runollinen
tunnelma...”

”"Romanttinen tarina,
tietty tuo polkupydrakin

Valores Consult

www.semiotiikka.com AI KA KA U S M E D | A



Hyva muotimainos

7. Selkea

I

= Lukija haluaa saada selvan yhdella
silmayksella

= Selkeys = visuaalisesti tarpeeksi
yksinkertainen tai tasapainoinen,
jarjestyksessa, tarkka

= Selkeys = tarpeeksi vahan informaatiota

”No taa on selva. Laukku
poydalla. Kallis ja hieno
laukku.”

"Tassa korut nakyvat
kivasti. Ja vaikka on
monta juttua, niin
on silti selkea ja
rauhallinen.”

: TIMANTTISET | l‘ I
83% A

Valores Consult
www.semiotiikka.com

A. SYVAHAASTATTELUT

marimekko

. marimekkofi

”Taa on kiva, selkea,
parempi kuin monet
muut Marimekon.”

”Yksinkertainen.
Nainen ja mekko. Vaate
tulee hyvin esiin tassa.”

AIKAKAUSMEDIA




Hyva muotimainos A. SYVAHAASTATTELUT

8. Tuote hyvin esilla

= Tuotteen tulee olla tarpeeksi hyvin nahtavilla,

ei pelkka epaselva ‘tunnelmakuva’

U

Tuotteen pitaa olla paaasia kuvassa

Malli ei saa vieda lilkaa huomiota tuotteelta

U

Silti mainoksessa pitaa olla muutakin kuin

) - tuote @ -’
'\ g R ”i'““ . ! g — 170

‘ > = Hinta saa mieluusti olla, kunhan on .

/\ tyylikkaasti, vaimealla fontilla
ﬂTésté nakyy kylla hyvin

nuo housut ja niiden UPEA UUTUUS MUUMI-FANEILLE!
ominaisuudet, voi kuvitella
ettd jos ma kavisin
ahkerasti salilla noissa
housuissa, niin musta tulis

tonnakonen.”
N /

”"Muumi-saappaita! Aikuisille 7 :
. . . . e . ’ g
ja lapsille. Ja eri vareja. Aika E T
hyva mainos itse asiassa.” 5 r— —
H I'::'k;:l_a;:nm fuksia, temmansininen JALKINEET ::I.r';:f&&m A tummancuskea B

Valores Consult

www.semiotiikka.com Al KA KA U S M E D | A

U

[ USES

LEKELL

USl | g

KQuriio

Aatisiren

”Naa kellot tulee yllattavan
hyvin esiin, vaikka tossa on
toi valokuva. Saa selvan,
millasii ne on, eika ole liian
monta.”




. Hyva muotimainos A. SYVAHAASTATTELUT
®
P, 9. Ei halvan ndkdinen
®
® P

= Muotimainokselle on tarkeaa olla
laadukkaan ja tyylikkdan nakdinen aina

= Edullisen tuotemerkin ei pida viestia
visuaalisesti edullisuudestaan, vaan sen

pitaa olla lahes yhta tyylikas kuin
kalliimmat brandit

"Yksinkertaiset korut,
mut todella tyylikkdan

”T43 kuva ja tda mekko »®

skdiset. hi on tosi hyvannakdiset, > .

nakoiset, hieno .

- ]k lokuva t paljon paremman 25 a

mustavalkovalokuva tuo bl S
e nakoiset kuin mika on ) >

ne natisti esiin.

Halosen imago yleensa”

”Kallis ja kuuluisa malli
kalliinnakoisessa asennossa
luo uskottavuutta
halvemmallekin brandille”

Valores Consult

www.semiotiikka.com Al KA KA U S M E D | A



Hyva muotimainos A. SYVAHAASTATTELUT

10. Brandille sopiva

= Jos lukija pitaa brandista, han yleensa
pitaa brandin mainonnastakin

www.marimekko.fi

= Jos lukija ei ole brandin fani, han saattaa
silti pitda brandin mainontaa brandille
hyvana

= Lukija my0s toivoo, etta brandit aika
ajoin uudistaisivat linjaansa

"Tyypillista Marimekkoa,
jotain 70-luvun retroa, ei
pure muhun, mut sopii
tolle brandille.”

ﬂTéé on nyt vahan...
kohdevalot rinnoissa jne...
jos taa olis minka tahansa
muun brandin, niin ei ois
hyva, mut HM:lta nyt on jo
tottunu odottamaan

tallasta...
N

”No taa on Intersport,
kaytannollinen
sporttivaatekuvasto, ei tan
tarviikaan olla enempaa.”

nn

Valores Consult

www.semiotiikka.com AITKAKAUSMEDIA



A. SYVAHAASTATTELUT

Huono muotimainos

v v : V L
@ Teuar HUOMAMIATTONIAT o e bt - 10 TyI55'
é 9 2. Tavanomainen, samanlainen kuin muut.

Ei erotu muista, brandi ei erotu, huolimattomasti tehty.

3. Ruma. Ankea, rumat varit.

4. Halvan ndkéinen, tyyliton. Auttamattoman vanhanaikainentai V ¢ o

halpa tarjousmainos. ;
5. Ei tunnelmaa. pelkki tuote tylsén asiallisesti kuvattuna ei vetoa.
6. Eitarinaa.
7. Sekava, tdynna tavaraa.
8. Tuotteesta ei saa selvaa. |
9. Ei sovibrandille. Heikentis brandin imagoa, ajastaan jalkeen o?
jaanyt.

Valores Consult

www.semiotiikka.com AIKAKAUSMEDIA



° A. SYVAHAASTATTELUT

Muodin katsoja on vaativa!

"T44 on NIIN TYLSA!”

"Eeeiii.... Mun mummokaan ei
kayttdis tommosia ton
mainoksen perusteella”

"Hirmu huonolaatuisen nakdinen villapaita,
ja paidan hihat repsottavat miten
sattuu...Kylla kaupasta loytyisi
kauniimpiakin vaatteita , miksei ole tehty
tyylikkdammin...”

” Noi hiukset pilaa koko mainoksen, eivat
sitten viitsineet edes kammata...”

”No taa on pelkkaa pyllya! Tuntuu etta \J>

”Taa on ihan hirvee vari ja hirvee & @
H o nn .. . . . . 3% .
toi pehva hyppda mun naamaan... fontti ja hirvee kdhjanen kuva, eiks ne )
tosiaan tajuu etta nyt eletaan 2000- ° 0
lukua??” g e
b

"Ankea, ruma,
kauhea, en voi muuta o
sanoa.” ”0Onko tamakin mainos? En olisi | N
”Ma kaannan vaan sivua. En huomannut ollenkaan.”

jaa katsomaan jos ei oo
mitdan kateltavaa.”

Valores Consult
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B. Semioottinen analyysi muotimainoksista s

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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B. SEMIOOTTINEN
® ANALYYSI

Mita semioottinen analyysi on

Orientoiva taso: Viestinnan vérit, muodot, typografiat,

| Orientoiva " . L
kuvakompositio, rytmi, perspektiivit, mittakaava,
aistivaikutelmat — mita ja miten nama viestivat.
Il Kertova Kertova taso: Kaikki mika luo tarinan. Miljéd, hahmot,
esineet, eleet, rituaalit, viiteryhma, sankarit, roolit, teot, tarina
ja sen opetus. Vuorovaikutussuhteet, statuksen osoittaminen. ® e

Myvyttinen taso: Se mika luo selittimattdoman voimalggaae s
tunnelatauksen. Se minka tulkitsemme vilittomasti meill@

Il Myyttinen

hyvana (tai pahana), haluttavana (tai ei-haluttavana) ® @

asiaintilana. Myytit, symbolit, arkkityypit, stereotyypit, 9,. -

universaalit arvot, hyva-paha-kahtiajaot. " oy
IV Soveltuvuus Soveltuvuus: Kuinka hyvin viestinta soveltuu o ?

ko. toimialalle, tuoteryhmalle ja brandille.

Semioottinen analyysi selvittaa tutkimuskohteensa viestintaa
erityisesti piilotajuisilla, myyttisilla ja symbolisilla tasoilla.

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Semioottinen analyysi selvittaa viestinnan valittaman
arvomaailman.

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

Kayttdarvot: Rationaaliset edut, joita kuluttaja saa

viestinnasta

Nayttoarvot: Emotionaaliset edut, joita kuluttaja saa

viestinnasta

Perusarvot: Ideologiset edut, joita kuluttaja saa viestinnasta

IV Soveltuvuus

]
O..’
’,/ )
Kayttéarvot R ’
-
Nayttdarvot . :
, s
9
o}

Mainonta puretaan semioottisesti ja selvitetdan, millaisia arvoja se lukijalle valittda. Lukijan oma kulttuuri ja tausta
vaikuttaa siihen, miten han lukee mainontaa ja millaisia arvoja kannattaa tai ei kannata. Myytit kuitenkin ovat meihin
kulttuurin asettamia ja opettamia, niin ettd otamme niiden tarjoamat arvot itsestdan selvind, oikeina ja hyvina. Varien
vaikutus taas on suuresti fysiologinen, joten reagoimme niihin yhdenmukaisesti. Kertovalla tasolla lukijalla on eniten
aitoa tulkinnan vapautta, ja samat kertomukset voidaan tulkita hyvinkin eri tavoin, lukijan asenteesta riippuen.

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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| Orientoiva

l Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuyy -

Kayttdéarvot

Nayttéarvot

Perusarvot

1.

D RPN

10.

Semioottinen analyysi muotimainoksista

Upeat, loistokkaat varit.
Aistilliset, maanldheiset varit.

Tyylikkaat, hienostuneet varit.

Harmoninen asettelu — dynaaminen liike.

Omalaatuiset tarinat.
Joutilaisuustarinat.

Naisen myytit:

Femme Fatale, Lolita, Supernainen,

Luonnonlapsi, Huippumalli, Runotytto,

Seksiobjekti
Ylaluokan ja ylellisyyden myytti.
Ajattomuuden myytti.
Brandien myytit.

Valores Consult
www.semiotiikka.com

AIKAKAUSMEDIA



o Muotimainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

1. Upeat, loistokkaat varit

Kiihdyttavat sydamensyketta ja hormonieritysta
Nopeus, akkindisyys, dynaamisuus
Arsytys silmille, teho, dkilliset liikkeet

Huomion herattaminen, uskallus

L A Y

”Mina! Olen! Tehokas! Energinen!”

Kiihdyttdaa sydamensyketta ja hormonieritysta
Nopeus, dynaamisuus

Ekstroverttius (katso minua!)
Huomionherattaminen, ryhmasta poikkeaminen
Omaperaisyys, huumorintaju, uskallus

Yltioseurallisuus, iloisuus, energisyys

MULBERRY

”Haluan kontaktia! Tulen luo!”

O A A L

”Nyt tapahtuu!”

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit

(N

HELENK%!IITALA

aaaaaaaaaaaaaaaaaa

— = £3/snsAm

LITE BATTRE.

Valores Consult
www.semiotiikka.com

1.

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Upeat, loistokkaat varit

L I A

b 4 44

U

U

Punainen LANCEL
Kiihdyttaa sydamensyketta ja adrenaliinieritysta
Nopeus, voima, liike

Dynaamisuus, aktiivisuus, spontaanisuus

Vallanhalu, pyrkiminen, haastaminen o
Puhtaana savyna myos iloisuus, lapsekkuus, leikki -k

”
!

"Mina! Olen! Tassa

Puna-musta

Sodan ja kilpailun variyhdistelma

Saavuta taydel vuus

Ree?® _ heat-to-i

Aggressiivisuus, kovat arvot

Katu-uskottavuus, kadun kulttuuri

”Olen vahva! Pystyn haastamaan” S N
. EXCLUSIVE AT g \tEay/ \pom/ \Pm/
Puna-musta-valkoinen -

. ) PR — % INTERSPORT
Klassinen urbaanisuus Gl

Selkeys, vahvuus, tahdonvoima

"Tiedan mita haluan ja halutessani saan sen”

AIKAKAUSMEDIA



» Muotimainonnan viestit 8. SEMIOOTTINEN
' ANALYYSI

2. Aistilliset, maanlaheiset varit

Ruskeat, terrat

Turvallisuus, pysyvyys, suojautuminen
Ruska = luontokokemus syksylla

Maa, multa, ruskan lehdet, kaarna
Maanlaheisyys, [ampo (lampimat savyt)

Lempeys, empatia, ymmarrys

L I Y

”Syleilen maailmaa”

Mietous, hiljaisuus, huomaamattomuus
Kiltteys, mukautuvuus
Rantahiekka = vapaus, [ampo

Sallivuus

N

”Olen mukava ja harmiton”

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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2.

Aistilliset, maanlaheiset varit

A

U

U

R VAR

Vihred

Sydamensyketta tasaava, rauhoittava
Metsa, ruoho = mielenrauhaa, lepoa
Luonnonlaheinen, mydnteinen

Ystavallinen, myotamielinen, empaattinen,
osallistuva

Eldaman, kasvun, toivon symbolivari

”Mina kylla huolehdin”

Vaaleanvihrea

Uusi kasvu, nuoruus

Haaveet, viattomuus
Positiivisuus, luottavaisuus
Idut, uudet lehdet: uusi elama

”Olen niin myonteinen!”

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

TyylikonsulttiLeena
Sarven vinkit upeasta
Aurora-mallistosta
ET-lehden lukijoille

w.specsavers.fi
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o Muotimainonnan viestit

3. Tyylikkaat, hienostuneet varit

Harmaat, harmaan beiget

Hillitty, huomiota herattamaton
Sovinnainen, saantdja kunnioittava
Vaatimattomuus

Staattisuus, pysyvyys, status quo

b4 44y

"En korosta itseani”

Tumman sininen

Univormuvari (poliisi, tulli, laivasto)
Luotettavuus, uskollisuus
Lujuus, varmuus

Konservatiivisuus, status quo

AR

"Voit luottaa minuun”

Kulta, Hopea

U

Arvoasema, varallisuus

U

Juhlapaiva

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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Kulta on kuninkaiden vari, hopea porvariston AIKAKAUSMEDIA
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» Muotimainonnan viestit

3. Tyylikkaat, hienostuneet varit

Musta

Professionaalisuus, johtoasema (liilke-elama)
Dramaattinen, juhlava (tumma puku)
Katkeytyva, salaperdinen (noita, taiteilija)
Suojavari, surun vari (teinit, surupuku)

"Minulla on asema”

L A Y

Tai: ”Ala huomaa minua”

Musta-valkoinen

Pelkistetty, yksinkertainen

Rationaalinen 3 Y r UF?I‘IM# TECHNOLOGY
[€ ‘\l“ '\ q )
Kontrastinen, graafinen o )

Voima ilman huutamista ; % INTERSPORT

SPORT TO Tue PEOPLE

Tahdonvoima, varmuus, ehdottomuus

L N Y

"Tiedan mita olen, tiedan mita haluan”

a2

ROHN/ISCH

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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Harmoninen asettelu

b4y
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Dynaaminen liike

Pysaytetty hetki

Staattisuutta, liikkumattomuutta
Harmoninen asettelu, keskitetty, tasapainoinen
Tiettya 'tyhjyyttd’ mukana = lepoa, rauhaa

Alistetaan katsojan katseelle

Dynaaminen liike

Diagonaalilinjat hahmossa (asento, jossa
vinolinjoja)
Jannitysta, jannitetta, liiketta

Valokuvan pysayttama liike on kiinnostava

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit

Omalaatuiset tarinat

Uy 4 4y

Ul
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Outo hahmo, aika, paikka tai tapahtuma

”Punahilkka metsassa”
”Ylaluokan naiset Idan pikajunassa”
”Eliitin kavelyretki metsassa”

”Naispuolinen James Bond”

Muodin tehtava on luoda fantasiaa
Kohota arjen ylapuolelle

Leikkia, satua, elokuvaa

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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6. Joutilaisuustarinat

"lkuinen sunnuntai”
”Lepopaivan ratoksi”

”"Olen unohtunut tahan”

U4

”Olen unohtanut kuka olen”

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit
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7. Naisen myytit

*  Femme Fatale

= Kohtalokas, vaarallinen

= Oikukas, mahdoton hallita

= Noita, kirouksen kantaja?

* Lolita

= Isin pikkutytto

= Viaton, lapsellinen

= Suojelua tarvitseva marimekko

www marimekkafi

MULBERRY

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit

WAGARBON

s dl about the shod

N\

Ny

7. Naisen myytit

*  Supernainen

= Valtaa omaava, pelottava
= Pystyy kaikkeen ja tekeekin
= ltsevaltias, kuningatar

*  Luonnonlapsi

= Tyttdmainen

= Spontaani, avoin

= Lapsenkaltaisesti leikkiva
—

Aistillisesti luonnossa viihtyva

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit

7. Naisen myytit

Huippumalli

Sinun katseitasi varten
Veistos, esteettinen objekti

Glamourin mallinukke

I Y

Seppila

Sovittu fantasia

Runotytto

Eteerinen, hauras haaveilija
Hiljainen mietiskelija

Tuijottaa kaukaisuuteen

R

Ei [asna tassa ja nyt

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit
ANALYYS|

CERTINA & 7. Naisen myytit

Seksiobjekti

Miehen katseita varten

Vartalo padosassa

U 4y

Vartalo vaannetty asentoon, jossa sita voi
parhaiten ahmia silmillaan

Seksifantasiaa edustava hahmo

=

TIGHTS

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

8. Yldluokan ja ylellisyyden myytti

Yltiorikkauden unelma

U

U

”Jos olisi rahaa kuin roskaa, millaista elamaa
elaisin”

= Ylikalliit merkkivaatteet (nainen, jonka ainoa
tyd on nayttaytya)

~ MULBERRY

- = Ylikalliit ja ylisuuret kasilaukut (nainen joka on
aina matkalla)

= Ylikorkeat korot (nainen jonka ei tarvitse
kavelld)

= Hansikkaat, pitkat kynnet (nainen joka ei likaa

kdsiaan)
= Hatut (nainen, jolla on asema)
= Vahvat meikit (nainen joka on nukke)

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Ajattomuuden myytti Triumph¥ |

L A R

Unelma taydellisesta harmoniasta
Unelma taydellisesta joutilaisuudesta
Aika ja paikka pysahtynyt

Hahmot tuijottelevat kaukaisuuteen

Mitaan ei tapahdu, ollaan vaan

Staattisuus, hiljaisuus, liikkkumattomuus 0 "¢

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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o Muotimainonnan viestit
ANALYYSI

10. Brandien myytit

= Brandit joista itsestaan on tullut myyttisia
= Niin kalliita, niin haluttuja, niin taydellisia, etta
myyttisissa mittasuhteissa kuluttajien mielissa
W = ’'Alemmat’ seurailijabrandit tai halpakopiot
RO matkivat myyttisia brandeja ja koettavat
hyddyntaa niiden myyttista haluttuutta
LANCEL — Louis Vuitton
= = Rolex
= Lancel
= Boss
= Tommy Hilfiger
= Gant

Valores Consult
www.semiotiikka.com

AIKAKAUSMEDIA
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| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus

Valores Consult
www.semiotiikka.com

Tiivistelma.

Muotimainoksen pitdad HATKAYTTAA! Yllatys,

erilaisuus, erottuminen, mieleen jaaminen.

Mainoksesta pitaa hehkua TYYLI ja LAATU. ' oo,

Laadukas ja tyylikas KUVA on erittain tarkea. 9%
.

Muotimainoksen pitad tarjota UNELMIA ja PAKOA 5

ARJESTA.

Mita vahvempi MYYTTISYYS, sita parempi — , ‘

riippumatta brandista.

SELKEA asettelu, olemattoman vahin tekstia.

OMAPERAINEN tarina erottuu.

Muotimainoksen on oltava aina BRANDI-

mainontaa.

AIKAKAUSMEDIA
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"M’ULBERRY

Muodikasta mainontaa!

LOUIS VUITTON

Valores Consult
www.semiotiikka.com
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