Buffet-poyta

Tamankin kylpyhuoneen Y | - syksyn vérien harmonia
remontointiin asiakkaamme kaytti i
\aikaa kolme varttia.
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Sisustusmainonnan vaikuttavuustutkimus - Aikakausmedia 2013

Valores Consult www.vaulanorrena.com
alkarausmenpia




Sisustusmainonnan vaikuttavuustutkimus 2012

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus

Mika sisustusmainonnan sisallossa tai ulkoasussa vetoaa
lukijaan?

Aikakausmedia halusi selvittda, mika saa lehden
selailijan pysahtymaan mainoksen kohdalla, ihastumaan
ja muistamaan sen?

Mainosten luku- ja huomioarvot tiedetaan, vaan emme
oikeastaan tieda, miksi juuri nama ilmoitukset saavat
hyvia luku- ja huomioarvoja.

Uudenlainen semioottis-kvalitatiivinen tutkimus selvitti
sisustusalan parhaiden aikakauslehtimainosten
salaisuuden.

Valores Consult
www.vaulanorrena.com adikarausmenia




Sisustusmainosten vaikuttavuustutkimus

Tuo varia
keskusteluun.

© oimaa =

Syvahaastattelut kuluttajien parissa:

RIPAUS I%MN

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

15 tunnin mittaista haastattelua

Etnografinen metodi: lukijat saivat selata lehtia rauhassa ja
kertoa vapaasti, mita mieleen tulee: vaikutelmia, mielipiteita,
reaktioita.

Lehtiin oli sijoiteltu hyvia huomio- ja lukuarvoja saaneita
mainoksia (ja huonompia arvoja saaneita vertailupohjaksi)

Tutkimuksessa kaytetyt lehdet, tammikuu 2013: Anna,
Avotakka, Deko, Divaani, Glorian Koti, Kodin Kuvalehti, Koti ja
keittio, Meidan Talo, Unelmien Talo & Koti, Valitut Palat

Mainosten semioottinen analyysi:

IV Soveltuvuus

Tutkimukseen valittujen mainosten ulkoasun ja sisallon
semioottinen analyysi

Millaiset varit, muodot ja toteutustavat vetoavat sisustusalalla
ja miksi?

Millaiset ‘tarinat’ ja myytit mainoksissa vetoavat?

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com alkarausmenbia




A. Syvahaastattelut kuluttajien parissa

Hieroja 26 v, nainen

Opettaja 28 v, nainen

Myyntipaallikko 29 v, mies
Myyntiedustaja 35 v, mies

Kotitalousopettaja 38 v, nainen

Liikunnanohjaaja 40 v, nainen

Ammattikoulun opettaja 43 v, mies
Kirjanpitaja 44 v, mies

Erityisopettaja 44 v, nainen

Kehitysvammaisten ohjaaja 45 v, nainen

Ompelijayrittaja, 47 v, nainen

Sairaanhoitaja 48 v, nainen
Kokki 51 v, mies
Sisustussuunnittelija 53 v, nainen

Eldkeldinen 62 v, nainen

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenpia




Tutkimuksessa 60 sisustusalan hyvia huomio- ja
lukuarvoja saanutta mainosta:

sp_eg:_tra

HTCOLLECTION
s ON NYT ISKUSSA

Astiat
Huonekalut
A Kankaat, verhot
. aamu- Keittiot
e Koriste-esineet
Rakennustarvikkeet
Maalit

Tapetit

VEPSAllI‘NEN

Valores Consult ﬂ
www.vaulanorrena.com dlRarausmenpia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

o

-y |
e 1a. Skannaus mainoksen tunnelman

mukaan: ”Vetoaako tama minuun?”

Mainoksen tyyli ja tunnelma vetavat puoleensa

Jotain kivaa katseltavaa

"Minun makuuni”

I

"Nama Pentikin
mainokset on aina
hyvia! Herkulliset varit AN fox drgid by
o e aikaa kolme varttia.

ja pehmea tunnelma, 5
ihana rauha kotona”

- j

"Upeaa ylellisyytta \\

s s =
” LAATAT

vetoaa, saa haaveilla.

”Luonto on ihana tassa. Tulee niin
hyvalle mielelle tuosta sammaleesta.”

Valores Consult

www.vaulanorrena.com ﬂ
alkarausmenia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

"Nyt on sohva aika kulunut, pitaisi
vaihtaa, niin sohvia katselen aina silla
silmalla.”

1b. Skannaus omien tarpeiden mukaan:

”tarvitsenko tata vai en”

"Keittio pitaisi kohta uusia, niin

olen aloittanut alustavan Ajankohtainen hankinta mielessa:
perehtymisen aiheeseen” ] . . . .
J Harkinnassa jonkin tavaran/kokonaisuuden hankinta

(lamppu, sohva, keittio, kesamaokki, talo)
”Koti on jo valmis, niin en niin paljon

sisusta endd. Aina vililla pitda jotain Katsastetaan markkinoita, valikoimaa ja vaihtoehtoja
uutta sankya tai lamppua tietysti

Fiesille herld e, @in e e Vuodenaika tai tulossa oleva juhla yllyttaa hankintoihin

Merkit joita kdyttaa/ ei kayta:

Kaapit ei meinaa vetd e:naa'llsaa . Minun merkkini/ ei minun merkkini =
tavaraa. Mutta tekstiileilla vaihdan % HTCOLLECTION

vee . e . . . . . & ON NYT ISKUSSA
tyylia aina véhan vuodenaikojen e Minulle sopivan laatutason brandi

mukaan tai kun nden jotain oikein o L
ivee 7 Tunnettu brandi/ vieras brandi

spectra




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

spectra

Arm - Gan W/

2. 'Silmilla ostaminen’

Tavarasta nauttiminen ilman ostoaikeita
Haaveilu

Suunnittelu, pohdinta

Ideoiden hakeminen
ﬂAina kun nakee jotain uutta, \

niin pitdd menna kauppaan
hiplailemaan. Tavaraa ei tanne
enaa paljon lisda mahdu,

”Kun nakee jonkun kivan idean, tassa mutta silti on aina kiva
katella...”

vaikka nama hyllyt oviaukon ymparilla, /
niin tekee mieli laittaa itsellekin...” R/

7 N

1. "Voi panna korvan taakse,
ylellisyyys ”Olishan se ylellista, jos olisi noin iso etta sitten kun menee
makuuhuone ja noin muhkea sanky... tavarataloon, etta kavelenpa
ehka jossain vaiheessa sitten...” astiaosaston lapi ja katson
millaisia ne ovat”

= = Valores Consult
VISPRING g8 www.vaulanorrena.com ﬂ
- alkarausmenbia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

Buffet-poyta

~syksyn vérien harmonia

3a. Lehti ja mainos saavat sekoittua

Ei niin valia, onko kiinnostava asia mainoksessa vai

lehtijutussa, kunhan on lukijalle tarjolla

Sponsoroidut jutut ja liitteet hyvaksytaan taysin ja

katsotaan lukijan palveluksi.
VALKOINEN, MODERNI KEITTIO

= n .. we . . . . . . .
”Onks taa nyt juttu vai mainos, mut ihan kivasti esitelty
, 1l : —— ja annettu infookin noista laitteista....”

”Liitteethdn on hyvia, kun niihin mahtuu enemman asiaa.
Ja sille on pakko tehda jotain, kun se pyorii siina poydalla,
tulee selattua.”

J

~

”lkean liitteista tykkdan, kun niissa on enemman tietoa.
Voi alkaa heti suunnittelemaan jo sen esitteen avulla.”

”Kylla ma katson aina kaikki lapi mita tulee : Anttilat,
Askot, Iskut, Jyskitkin...”

Valores Consult
www.vaulanorrena.com adikarausmenia




Lahtokohtia mainosten huomaamiseen ja lukemiseen A. SYVAHAASTATTELUT

3b. Lehti ja mainos saavat sekoittua

Sponsoroidut jutut ja liitteet hyvaksytaan taysin ja
katsotaan lukijan palveluksi.

Ohjeelliset hinnat ovat erittain tervetulleita.

Niin lehtiin kuin mainoksiin kaivataan lisaa
kodikkuutta, elaman merkkeja, pienta
epatdydellisyytta.

"Taahan on kiinnostava ratkaisu (Vepsaldinen-
kaantolehti), paljon hienoja tuotteita. Jos saan
samalla rahalla paksumman lehden ja taa sisaltokin
tassa nain hyva, niin mielellaan kylla otan.”

Pt o ,:ﬂq "Todella laadukkaasti toteutettu. Hienoja milj6its, ja
Bl 2;’35@'75(““5;‘ yksityiskohdatkin on tarkkaan mietitty. Erittdin hyva, etta
e on tarkka tuote- ja hintainformaatio mukana. Voi heti

miettia, ostaisiko.”

JU,M;LAIégd

" MUKAVA

Valores Consult
www.vaulanorrena.com adikarausmenia




Mainosten vaikuttavuustutkimus 2013,
sisustusala

Buffet-poyta

~syksyn varien harmonia

Hyva sisustusmainos
kuluttajien mukaan

1.

2
3
4
5
6.
7
8
9

10.

Tunnelma ja tyyli
Harmonia

Varit

Tavarat paaasia
Kodikkuus
Vuodenajat
Valikoima
Brandit
Sisustusideat

Vastaa tarpeeseen

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

A. SYVAHAASTATTELUT
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Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

1. Tunnelma, tyvli

Tunnelma vetoaa valittomasti
Tyyli miellyttaa
Puhuttelee lukijaa

Luo mainokseen haluttava tila, jonka
lukija haluaisi omakseen

"Tassa on sen tyylinen
vitriini, millaisen mina
haluaisin”

Ihanasti laitettu . Ay . ”T4t4 on ihana fiilistell3,
sammaleelle, tulee heti ;

ki tkifiilis. raitis il - - — & ettd kohta se kesa tulee.
O0) LIS, [eliels ) e B | Ja ihanat mansikat ja
ja metsa... o , varit...”

J

HUOMIOARVO LUKUARVO

87% 71% ilmoituksen
huomanneista

Valores Consult dlRarausmenpia

www.vaulanorrena.com




Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

Koe uusi

Siclizs 2. Harmonia

Silmaa miellyttava, hyvan olon luova
Useimmille: ei saa olla levoton

Vain harvoille saa olla voimakkaan
kontrastinen ja ‘taynna tavaraa’

Varit, tavaroiden asettelu, kokonaisuus

VISPRING 222 . . :
miellyttava, ei liian pelkistettykaan

= Harmonia luo hyvan olon lukijalle

_ _ ﬂHuh, tdahan on
. . i ‘ . villi, aikamoinen
”Levollinen, rauhallinen, R , : ’ )
et e ‘ , | sekametelisoppa,
siind silma lepaa, vaikkei : | g is : . .
e e ] . A e ei kylla iske
ole omaa tyylidkaan, : ! iy B (e ) )
. ” bl _— | I . minuun.... Okei
mutta kiva katsella [ . ; . e
i . ‘ . haluavat nayttaa
valikoiman, mutta
lilan levoton

vninulle..."

”Kaikki on niin rauhallista ja
kaunista, etta tulee hyva
olo, jotenkin ajaton ja
ikuinen.”

Valores Consult dlRarausmenpia

www.vaulanorrena.com




Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

3. Varit

”lhanat varit! Rakastan

Vetivit katseen puoleensa maanl&heisyyttd ja
[dmminta ruskeaa.”

Sytyttavat himon tavaraan

Useimmille: kodikkaat, pehmeat,

luonnonlaheiset tai raikkaat "pentikills on aina

HERKULLISET varit!
o Haluaisin suorastaan

pimean talven jalkeen...”

_ VEPSALAINEN Joillekin: dramaattiset, voimakkaat,

"Pistdako tuo taulu jo . . . -
likaakin? J33ké sohva Vuodenaikaan sopivat varit yllyttavat

vahan sen varjoon?” ostamaan uutta

Tamankin kylpyhuoneen
remontointiin asiakkaamme kaytti
aikaa kolme varttia.

HUOMIOARVO LUKUARVO 66%
94% ilmoituksen arkarausmenbnia

huomanneista




Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

Tavarat paaasia

elamadsi rakkain paikka?

o= R

PATJAT JA TYYNYT

Myytavat tavarat ovat paadasia, niiden

pitda nakya hyvin ja kiinnostavasti:
kalusteet/ astiat/ tekstiilit jne.

Ei muita katseenvangitsijoita e -

Kokeile uutuuspatjojen
3 TUNNETTA - mika on Sinun?

Ihmisesta voi olla haittaa, ellei ole T

TARJOUSHINTAAN!

haivytetty 'varjoksi’ taustalle

Ei liilkaa tavaraa yhteen kuvaan

nhm AT ORI (P i
B | T T ST WETR;
i |

"Hyva ettei ole ihmisilla
pilattu tuota sankya,
vaan on ikaan kuin
laitettu minulle
valmiiksi...”

Valores Consult
”Jos laittaisin kirjastohuoneen, ”|kealla on niin kivasti, kun on monta tavaraa ja www.vaulanorrena.com

niin tallainen hyllykko sinne silti myOs ihanaa tunnelmaa tuossa, ja eri
tulisi.” kalusteet on kuitenkin hyvin esitelty.” TRaRauSMeDnia




Hyva sisustusmainos

Perinteiden
innoittama,
tahan paivaan
raataloity.

5. Kodikkuus

Kuvassa tulee olla kodikas henki: lempe3,

A. SYVAHAASTATTELUT

u‘ ,4
& . meew -
» t|0|ta;E'
at oikeissa kudei’s

;'

rentouttava, pienia elaman merkkeja

mukana, viihtyisyytta

Ei saa nayttaa lavastukselta, ei steriililta,

eika liian taydelliselta

Buffet-poyta

- syksyn varien harmonia

RSN A T
[N et ——

"Tama on eldvai elamaa: kaikki
astiat eivat ole samaa, eika
kaikki meinaa mahtua poytaan.”

"En ole sisustaja, vaan

kodistaja. Kaikessa pitaa
olla kodikas henki, meidan
perheen henki. En kesta
hienoja, mutta
hengettémia design-

\sisustuksia." /

”Minua suorastaan drsyttavat
sisustuslehtien pelkistetyt, valkoiset
kodit, joissa ei ole tasoilla yhtdan
mitaan, eikd muuallakaan. Kuka
sellaisessa pystyy oikeasti asumaan?”

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

”Sen pitda semmoinen, etta voi kuvitella,
etta sielld asuu ihmisia — ei saa nayttaa liian
steriililta — ei voi oikeasti olla
lastenhuonetta, jossa ei ole kuin yksi nalle ja

valkoinen matto ...
arkarausmenia




Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

Vuodenajat

Vuodenajan varit ja tavarat vetavat
huomion ja herattavat ostohalun

Kevaalla vihreaa, kesalla varikasta,
syksylla ruskaa, jouluna punaista,
talvella hillittya...

Vuodenaikojen varit tai uudet
sesonkivarit erityisen tarkeita naisille

”Joulu kun on mennyt, s
niin kiva katella, mita : = R p=- i‘"

kevatkankaita tulee.” o - B : 2 LAAJA VALIKOIMA vuuTAauATomA

KESAN JUHLIIN

”Pentikill4 on aina ® s B W i ‘&3 ‘s g !g
Y TTR S \_- ¢\ [ e . ? i | @

nda vuodenajat.
Alkaa heti tehda
mieli hankkia kotiin
jotain noita vareja.”

”Kevat kun tulee, niin

HUOMIOARVO % kiinnostaa, ostaisiko sita
uudet tuolit partsille?”

”Koti on valmis, niin en hirveesti nyt sisusta. Paitsi
tekstiileilla vaihdan ilmetta talvesta kesdan.”

LUKUARVO %

ilmoituksen
huomanneista /_»‘
Valores Consult dlRarausmenpia
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Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

© omaa = Valikoima

Tuo véria
keskusteluun.

G . . . ‘ LIKOI TARHATUOLEJA
Valikoimaa usein kiinnostavampi katsoa K QSAN JUHLIN ,

kuin yhta esinetta (iittala, Arabia, lkea)
Kunhan ei ole liikaa ja sekavasti

Valikoima vetoaa ostajaan: saa vertailla
vaihtoehtoja, mita naista ottaisin

Ajaton muotoilu
“Aina ma katon Jyskin liitteen i
lapi. Tassakin nyt jos olis kesa KERA"'Y
tulossa, niin miettis, etta ARVOA

. . - . itselle tai lahjaks
mimmoset tuolit haluaisi :
hommata terassille...”

«  ESSENCELAST

”Kiva ettd on koko sarja
esilla, niin voi miettia

rupeisko kerdilee...”

"Tykkaan siita, ettd on kokoelma
tavaroita, joita voin katsella, - etta

tarjotaan vaihtoehtoja, mista valita.

Tylsempi katsoa vaan vaikka yhta, jos ﬂ
se ei olekaan just omaan makuun...” Valores Consult alkarausmenia

www.vaulanorrena.com

m SUPERMARKET [JSsisensiai

Tavallista parempi Ruokakauppa




Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

ﬁAina katson etta on\

kotimaisia merkkeja.
) ) . ) Arvostan Arabiaa,
mukaan: onko sopiva minun tasolleni ja kukkarolleni littalaa, Vallilaa... ja
e e el . e eeeee e pienempiakin -
Oma maku maaraa mita brandeja jaadaan katsomaan, silloin ostin kun viel

mitka ohitetaan oli olemassa
Nuutajarven lasi,

Hypoteesi: brandien suhteen on lukijoilla myos niin niita...”

8. Brandit

Lukija skannaa sisustusbrandeja laatu- ja hintatason

sukupolvimaku. Tietyn ikadiset tykkaavat tietyista
merkeista, toisen ikdiset taas ihan toisista merkeista.

} ; ¢ ) § ‘ N
=" | | . Perinteiden
i i { 1| : innoittama,
”Marimekko ei vaan =1L | W T {han paivaan

ole minun makuuni, e Jm D o raataloity.
lilan varikas. Kotona fua) e I\

mun didilla oli niin
paljon sita ... Pentikilta
taas voisin ostaa ihan
kaiken, mita niilld on
myynnissa ja kaikki
mun astiat onkin

Pentikkia” ” el . S
k J Oon sita ikdpolvea, ettd arvostan kotimaisia

»T33 Gant on niin ihana laatumerkkeja: Arabiaa, littalaa, Marimekkoa jne. Etsin
aina ensin kotimaisia merkkeja, mieluummin ostan niita.”

mutta hirvean kallis, mieli
kylla tekisi kaikkea tatal”

\ ﬂ
Valores Consult dlRarausmenpia
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Hyva sisustusmainos

Sisustusidea.

Lukija ihastuu uusista ideoista: tavaran
toisenlaisesta kayttotarkoituksesta tai
erilaisesta asettelusta.

Lukija hakee tietoisesti uusia ideoita ja
katevampia ratkaisuja sisustusmainoksista
Oikein hyva idea herattaa tarpeen ja
ostopaatoksen.

”Tuossa on kiva idea tuo
hylly mika on oviaukon
ymparilla, tollanen sopis
meillekin johonkin”

”lkealla on monesti tosi
kekselidita juttuja, miten
jotain kalustetta onkin
kaytetty eri tavalla...”

”"Mielenkiintoinen toteutus, tuo voisi olla oikeasti
tosi toimiva... tutkin aina pohjapiirrokset ja
mittasuhteetkin jos ne siihen on laitettu”

A. SYVAHAASTATTELUT

Parastakin
voi parantaa!

”Nyt on muotia nuo
rappuset hyllyina...
nahty jo aika
monessakin paikassa...
sen sijaan muhun kylla
upposi penkki-idea, etta
vanhanaikainen penkki

tv-tasoksi, se piti
\saada.” /

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

dalRkarausmenpia




Hyva sisustusmainos A. SYVAHAASTATTELUT

Laatukalustajilla tarjous
%

e i 10. Vastaa tarpeeseen. S P

= Akuutti uuden hankinnan tarve saa
tutkimaan mainokset tarkkaan,
vieraammatkin brandit

Kun on tarve, siirrytaan mainoksista myos Taydelinen yheensopivus

hanakasti nettiin mainostajan kotisivuille 2 B mfi

"Sailytystilat pitaisi
meilla kehitelld
kokonaan uusiksi...”

elamdsi rakkain paikka?

g Asko Bonnell®

= ECLIPSE

"Keittio pitaa remontoida
jossain vaiheessa, niin naita
tutkii silla silmalla.” Sitten
menee nettiin katsomaan
mittoja ja valikoimaa.”

”Sohva on hakusessa, niin tulee
katsottua kaikkia sohvia nyt

tarkemmin” /_»-
Valores Consult dlRarausmenpia
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Elamasi parhaat unet - ja hyvat on tarjouksetkin!
Pz

# Tainain.

n ihanimmat sisustusiahial
konttiin. Tervetuloa MUt

Huono sisustusmainos

1. Eitunnelmaa tai tyylia

Sekava, levoton, liian taynna

Varit eivat miellyta

Tavara huonosti esilla

Lavastus, ei kodikas

Vaara vuodenaika

Ei minulle kilnnostavaa tavaraa

Ei minulle kiilnnostava brandi

2
3
4
5
6.
7
8
9

Liian tylsa, ei ideoita

10. Jotain turhaa, mita en tarvitse

Valores Consult
www.vaulanorrena.com

A. SYVAHAASTATTELUT

dalRkarausmenpia




| Orientoiva

Kayttdéarvot

Il Kertova

il Myyttinen Nayttdarvot

IV Soveltuvuus Perusarvot

B. Semioottinen analyysi sisustusmainoksista

Valores Consult
www.vaulanorrena.com ﬂ
alkarausmenila




B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Mita semioottinen analyysi on

Orientoiva taso: viestinnan varit, muodot, typografiat,
kuvakompositio, rytmi, perspektiivit, mittakaava,
aistivaikutelmat — mita ja miten nama viestivat.

| Orientoiva

Il Kertova Kertova taso: Kaikki mik3 luo tarinan. Miljéd, hahmot,
esineet, eleet, rituaalit, viiteryhma, sankarit, roolit, teot, tarina
ja sen opetus. Vuorovaikutussuhteet, statuksen osoittaminen.

Myyttinen taso: Se mika luo selittamattdoman voimakkaan
tunnelatauksen. Se minka tulkitsemme valittémasti meille
hyvana (tai pahana), haluttavana (tai ei-haluttavana)
asiaintilana. Myytit, symbolit, arkkityypit, stereotyypit,
universaalit arvot, hyva-paha-kahtiajaot.

Il Myyttinen

IV Soveltuvuus Soveltuvuus: Kuinka hyvin viestinta soveltuu
ko. toimialalle, tuoteryhmalle ja brandille.

Semioottinen analyysi selvittda tutkimuskohteensa viestintaa

erityisesti piilotajuisilla, myyttisilla ja symbolisilla tasoilla.
Valores Consult
www.vaulanorrena.com alkarausmenia




SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Semioottinen analyysi selvittaa viestinnan valittaman
arvomaailman.

Kayttdarvot: Rationaaliset edut, joita kuluttaja saa
| Orientoiva viestinnasta

Nayttoarvot: Emotionaaliset edut, joita kuluttaja saa
viestinnasta

Il Kertova
Perusarvot: Ideologiset edut, joita kuluttaja saa viestinnasta

Il Myyttinen Kayttéarvot

Nayttdéarvot

IV Soveltuvuus

Perusarvot

Mainonta puretaan semioottisesti ja selvitetdan, millaisia arvoja se lukijalle valittda. Lukijan oma kulttuuri ja tausta
vaikuttaa siihen, miten han lukee mainontaa ja millaisia arvoja kannattaa tai ei kannata. Myytit kuitenkin ovat meihin
kulttuurin asettamia ja opettamia, niin ettd otamme niiden tarjoamat arvot itsestdan selving, oikeina ja hyvina. Varien
vaikutus taas on suuresti fysiologinen, joten reagoimme niihin yhdenmukaisesti. Kertovalla tasolla lukijalla on eniten
aitoa tulkinnan vapautta, ja samat kertomukset voidaan tulkita hyvinkin eri tavoin, lukijan asenteesta riippuen.
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Semioottinen analyysi sisustusmainoksista

| Orientoiva

Il Kertova

Il Myyttinen

IV Soveltuvy -

Kayttéarvot

Nayttéarvot

Perusarvot

. Turvalliset luonnolliset varit ja materiaalit
Tyylikkaat statusvarit ja materiaalit
Pirteat nuoret varit ja materiaalit
Staattinen tai toimelias ilme
Sunnuntain tarina
Toimeliaisuuden tarina
Ylemman yhteiskuntaluokan tarina

Kotipesan turvallisuusmyytit

© ©® N o U & W DN R

Vaurauden ja omistamisen myytit
10. Hallinnan ja jarjestyksen myytit

11. Johtopaatokset ja suositukset
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. . . .. . SEMIOOTTINEN
inonnan viesti
Sisustusmainonna estit AR

1a. Turvalliset luonnolliset varit

Aidon puun viéri ja ruskea

. . Perinteiden
Luonnonmukainen, aito innoittama,
tahan paivaan
. ) . . raataloity.
Rauhoittava, turvallinen, lammin

- R
Ajattomuus, kestavyys » N’ T el ﬁ;

Maa, multa, pysyvyys

s LN

e/(.,‘(vé.,g /4

T A o

AR

’Sukupolvelta toiselle’

elamasi rakkain paikka?

Vihred

Luonnonmukainen, aito

Elinvoimainen, kasvava
Terveellinen, tuore

Tasaa sydamensyketta

Metsa, kasvit, elavyys

L I

Kasvu, toivo, elama

Valores Consult ﬂ
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B. SEMIOOTTINEN

Sisustusmainonnan viestit
ANALYYSI

1b. Turvalliset luonnolliset materiaalit

Aito puu tai kangas villasta/puuvillasta

Lammin, "hengittava’
Aistillinen, miellyttava koskettaa
Puun tuoksu

Yhteys luontoon, pitkaikaisyys

Tieto alkuperasta luo turvallisuuden tunnetta

Nahka, kivikeramiikka

Viileampi, silti aito, "hengittava’
T . Perinteiden
Aistillinen koskettaa, painava bno
an paivaan
raataloity. 3
Nahan tuoksu

Yhteys luontoon, pitkaikaisyys

Ajattomuus, turvallisuus

Valores Consult ﬂ
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. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Sisustusmainonnan viestit

2a. Tyyvlikkaat statusvarit

Koe uusi
ylellisyyys

Tumma, musta

Juhlava, dramaattinen
Arvokas, hillitty, myos ehdoton ja vaativa

Ammattimainen, ‘professional’

R Y

Herattaa kunnioitusta

Harmaa - VLSPRING %

Hillitty, hienostunut

Jusia keittidtuulia ©pOYy ENErTEED

Staattinen . VALKOINEN, MODERNI KEITTIO

Vaimea, tyylikas _ : . m

Rauhoittava, turvallinen

* HTCOLLECTION
s ON NYT ISKUSSA

b4 Ul

Valkoinen

Puhdas, kirkas

Virheeton, taydellinen

Laboratoriomainen

VR

Ylaluokkainen tai moderni, materiaali vaikuttaa tahan

Valores Consult ﬂ
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. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Sisustusmainonnan viestit

2b. Tyylikkaat materiaalit

Koe uusi
ylellisyyys

Aito puu, nahka, kivi, kristalli

Arvokas, kallis
Ajaton, kestava, painava
Herattdaa kunnioitusta

Statusarvoa, ylaluokkainen

Vari maaraa onko urbaani (musta, valkoinen,

harmaa) vai aatelinen (tumma jalopuu)
arvomaailmaltaan

: HTCOLLECTION N . = - ¢ Jusia keittidtuulia ©pog EEmTTEEn
= ON NYT ISKUSSA Metalli, lasi .  MODERNI K

i I = . | =)
Tehdasvalmisteinen | 4 ; m

Kova, kylma, painava

Arvokas, kallis

Urbaani kaupunkikulttuuri

Valores Consult ﬂ
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Sisustusmainonnan viestit

3a.

Pirteat nuoret varit

=
=
=
=
=
=

R VR

U

Kirkkaat perusvarit

Spontaani, raiskyva, huudahteleva
Nuori, iloinen, energinen

Urbaani, city-like, lelumainen
Herattdaa huomiota, ottaa kontaktia

Vahvat mielipiteet

Isoina pintoina punainen nostaa adrenaliinin eritysta

Pinkit, turkoosit, limen vihreat
’Uusia’, nuoria vdreja => nuoruus
Lapsenkaltainen, valiton
Piristava, energisoiva

Aktiivinen, aina liikkeessa oleva

Yhdistettynd mustaan

Voimakas kontrasti, dynaamisuus
Urbaani ’syke’
Oikullisuus, mielijohteisuus

Lilke on tarkeampaa kuin paamaara

B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

.Il" Tini yuonna kurkoramme koht! kattoa
prsesainapimary
frioie —

b o 110 0y 38 e
.'Q

~ vepsALAINEN

/Dynaamisuusviestié vahvistetaan
voimakkailla diagonaalilinjoilla
kuvakompositiossa.

Tekstia ja elementteja vinossa,
kolmioita, teravia kulmia,

K tavarat liikkeessa jne.

~

)
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B. SEMIOOTTINEN

Sisustusmainonnan viestit
ANALYYSI

3b. Pirteat nuoret materiaalit

.Ilr ;u;.-m-‘:r-h.nnmek oht kattoa

Muovi , mdf-levy, lasikuitu jne.

2012

Keinonahka, -rottinki

Tehdasvalmisteinen

Kova, kiiltava pinta

Rationaalisuus, kovahkot arvot

Muovi 16i lapi modernisoitumisen

vuosikymmenelld 1960-luvulla TUNNELMASTA
TOISEEN

Kaytannollisyys
oo, o |
Urbaani, nuori kaupunkikulttuuri: kiire, nopeus

JAVALIKOIMA PUUTARHATUOLEJA Edullisuuden mielikuvaa
’Pinnallisuuden’ mielikuvaa
Kierratysaikakaudella jopa ekologisesti

suosittu ja arvostettu materiaali

Valores Consult ﬂ
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. SEMIOOTTINEN

Sisustusmainonnan viestit
ANALYYSI

4a. Staattinen ilme

Koe uusi

elamasi rakkain paikka? :
ylellisyyys

n;:ﬁa—f"f’ . ‘ : Liikkumaton asettelu
o “ ?‘ m — ‘

Harmoninen, staattinen, totuttu
Jarjestyksessa, hallinnassa

Turvallisuus

Lepo, ei kiirettd mihinkdaan

Sunnuntain tarina

Asialliset groteskit tekstityypit \i

Loogisuus, rationaalisuus

Selkeys, tarkkuus, totuus (&) ee-

Valkoisena rauhoittava, mustana toimintaan kehottava ily

Toiminnallinen, nyt-hetki

Jutustelevat antiikva- tekstityypit

Suullinen kerronta, eldava puhe

Tulkintaa, ‘subjektiivisempaa’

Valkoisena vaimeahko, hiljainen

Valores Consult Ajaton, kelluva’
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Sisustusmainonnan viestit

4b. Toimelias ilme

Toimelias asettelu

Liikkuva, dynaaminen

Vinolinjat luovat jannitetta

Hieman epajarjestyksessa, 'kesken’

Puuhakkuus, elava elama

'Taytta elamaa’

=
=
=
=
=
=

Toimeliaisuuden tarina

Asialliset groteskit tekstityypit

Loogisuus, rationaalisuus
Selkeys, tarkkuus, totuus
Mustana ja isolla ‘nyrkki poytaan’

Valkoisena eleeton, asiantunteva

Valores Consult
www.vaulanorrena.com
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ANALYYSI

10SKUS ON
SOPIVINTA

JELIYWEN

Buffet-poyta

~syksyn vérien harmonia
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. SEMIOOTTINEN

Sisustusmainonnan viestit
ANALYYSI

5. Sunnuntain tarina

osmgf

Koe uusi
ylellisyyys

Liikkumaton asettelu

Levon ja hemmottelun tunnelma

OSMOTTU -
LUONNOLLISESTI

Paljon pehmeita ja pyoreamuotoisia esineita:
tyynyja, shaaleja, kulhoja jne

Hyvaa syotavaa ja juotavaa ulottuvilla

\[ Kokoa
- oma Tunnelmaa luovia yksityiskohtia: kynttilat palavat,

() ee- ﬁ@sﬁ”i maljakossa kukkia jne
hetkesi.

Pl

Aikaa loputtomasti

Joutilaisuus ja kiireettomyys:

pitka aamiainen, aikaa lojua

Arki loistaa poissaolollaan

Taydellinen siisteys

Tila on taydellisen siisti,

siivooja on kdynyt => taydellinen sunnuntai
Valores Consult
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B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Sisustusmainonnan viestit

6. Toimeliaisuuden tarina

Parastakin
Voi parantaa!

Dynaamisempi asettelu

Liiketta, vahvoja vareja mukana

Pirstaleisuutta, paljon yksityiskohtia

Toimeliaisuuden tunnelma

Esineita, joita kaytetaan jonkun asian tekemiseen i

Henkilot tekevat jotakin

Jotakin on juuri tehty,

esim. ruokaa valmistettu

Buffet-poyta

~syksyn vérien harmonia

Arki on lasna T

ey p e,

Kaikki ei ole taydellisessa jarjestyksessa

Arkisia esineita, toimintoja kuvassa

"Meilla tehdaan ja tapahtuu!”

Valores Consult
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B. SEMIOOTTINEN

Sisustusmainonnan viestit
ANALYYSI

7. Ylemman yhteiskuntaluokan tarina

ylellisyyys

Rauhallinen asettelu

Aika on rahaa - ja aikaa on

Yhteiskuntaluokasta kertovat

i 'i-ll-lm.i il i
T TN (HRTOVEDD (P 1 A

| TNOTH WD T : Henkilot hienoissa vaatteissa :
llmunm‘mm.um < i et i sdseament Ryt

aikaa kolme varttia.
Ylellisyystavarat ja -kalusteet

Kalliit merkit

Vauraudesta kertovat esineet ja tyylit §

Vauraus on ldsna

Joutilaisuus

Tilaa ja aikaa on paljon

JuMALAlsgi
MUKAVA Ei mitdan arkista esilla

”Osta tata merkkia, niin nouset tahan

yhteiskuntaluokkaan”
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B. SEMIOOTTINEN

Sisustusmainonnan viestit
— ANALYYSI

S

e furninova 8. Kotipesan turvallisuusmyytit

Pesan symboliikka

Sohva, sanky tai sohvaryhma on pesa johon kapertya

turvaan

Koti on maailmalta suljettu rauhallinen tila, kaukana

on vaino, riita

Turvallisuutta ja lampda tuovat tyynyt, peitot, taljat,
takat, luonto, pehmeét varit ja esineet, vauraus, CONFORM

o : OTA AIKALISA
kalliit merkit... ARJESTA

Turvallisuutta vahvistavat luonnolliset, [ampimat

varit ja materiaalit

itibsaer, Tnba Sorrdiatle st sten sl hepearnirinid
matusts sisiten sl en peake.
Tutustu Toika Stardust uutsuseen osoitteessa Skurla fi
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www.vaulanorrena.com ﬂ
alkarausmenila




Sisustusmainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

9. Vaurauden ja omistamisen myytit -
| VA Eqm.

gz
G L] il

-

X INGTONEE

Statussymboliikka

Statusmerkit ja —tavarat luovat hyvinvoinnin ja
erottumisen tunnetta

”Minulla on varaa hemmotteluun ja laatuun”

Status tuo myos turvallisuudentunnetta

Kotini on linnani

Koti on monelle merkittavin omaisuus elamassa

Koti halutaan ndahda vauraana, laadukkaana,
ylellisena (jos ei todellisuudessa niin ainakin
mainoksessa)

Valores Consult
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Sisustusmainonnan viestit B. SEMIOOTTINEN
ANALYYSI

Koko kotl Topia®

'w,m 'F 10. Hallinnan ja jarjestyksen myytit
IF A B8
.E M ‘3 Taydellisen kodin ihanne

Mainoksissa kuvataan usein taydellista kotia

Vain vahan tavaraa tai elaman merkkeja, jos

ollenkaan
Tavarat taydellisessa jarjestyksessa

Vastaa kuluttajan haaveilun ja hallinnan tarpeeseen Atihee o Bt Lo

—

Toisaalta arsyttaa kuluttajaa, koska nayttis elamalle Copl,

O ne OGO RN AUREUSIIAYS | tophektion N KEITTIOT

Téydellinen yhteensopivuus

et . vieraalta, jopa kylmalta ja hengettomalta

: E. = Ratkaisu: mainokseen kannattaisi lisata elavan

Makro

Laatukalustajill_amrj?;; Il!n elémén merkkEJé niin ettei kOkonaisu us Ao % f V T ——_— poq Emmmm

VALKOINEN, MODERNI KEITTIO

o kuitenkaan muutu sotkuiseksi

Puoliksi juotu kahvikuppi, auki jadnyt klrjamig i

tyyny jossa on painauma jne.

Valores Consult 1Rarkausmenia
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Sisustusmainonnan viestit

v 11. Johtopaatokset ja suositukset.

R
Tunnelma on tarkein.
Pysayttaa lukijan suunnittelemaan, haaveilemaan.
Varit ja asettelu luovat jo tunnelman.
Tavara on paaosassa.

| Orientoiva
Ihmisia ei tarvita, tai naytettava vain epamaaraisesti,

Il Kertova sivujuonteena

Harmoniaa tarvitaan, vaan ei liiaksi.

Il Myyttinen

Rauhallinen ilme, mutta myds pienia elavan elaman merkkeja.

Sunnuntain ja kotipesan tarinat.

IV Soveltuvuus

Ylellisyytta ja vaurautta sopivassa maarin.

Maailmalle vieras ja epatodellisen taydellinen voi arsyttaa.

Uudet ideat yllyttavat ostamaan.

Valores Consult
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Buffet-poyta

Tamankin kylpyhuoneen | - syksyn vérien harmonia
remontaintiin asiakkaamme kaytti
\aikaa kolme varttia.

() s

lI!ly

JELIYWEN

Tunnelmoivaa toimivaa sisustusmainontaa!
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