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Aikakauslehtien lukijat
eroavat toisistaan
suhteessa lehteen ja siina
olevaan mainontaan
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Aikakauslehtia lukee 97 prosenttia suomalaisista
12+ vuotiaista (4,3 miljoonaa lukijaa).

Aikakauslehtia luetaan eniten painettuina lehtina
(94 %), mutta myos tietokoneella (53 %),
matkapuhelimella (44 %) ja tabletilla (35 %).

Aikakauslehdet ovat suomalaisten mielesta
luotettavia ja hyodyllisia rentoutumisen ja
inspiraation lahteita.
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Suomalaiset lukevat aikakauslehtia

97 % 94 % painettuna NG
< suomalaisista (53 % viikoittain) I Z

lukee |

aikakauslehtia! \ 53 % tietokoneella

(18 % viikoittain) =
44 % matkapuhelimella D
(18 % viikoittain)

35 % tabletilla
(10 % viikoittain)

4,3 mil|.
lukijaa®

*12+ vuotiaat suomalaiset
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Aikakauslehdet ovat luotettavia ja hyodyllisia rentoutumisen ja inspiraation
lahteita

Vaikuttavat suomalaisiin

"Suomalaiset aikakauslehdet ovat laadukkaita”

"Luotan aikakauslehtien tuotesuosituksiin”

Tarjoavat sitoutuneen kohderyhman

"Minusta on mukava rentoutua ja inspiroitua aikakauslehden parissa”

"Luen minulle tarkean aikakauslehden yleensa kannesta kanteen”

Ovat toimiva alusta mainonnalle

"Mainokset kuuluvat aikakauslehden sisaltoon”

"Uutuudet tulevat tutuiksi aikakauslehdissa olevista mainoksista”

*12+ vuotiaat suomalaiset
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Aikakauslehden lukijat ryhmiteltiin eli
segmentoitiin erilaisiin lukijaryhmiin.

Lukijaryhmittelyn tarkoituksena on lisata
ymmarrysta aikakauslehden eri lukijaryhmista
seka parantaa mahdollisuuksia kiinnostavan
sisallon ja mainonnan kohdentamiseen.
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Aikakauslehtien lukijoiden ryhmittely lisaa ymmarrysta kohderyhmista

Segmentoinnin tarkoitus:

« Lisata ymmarrysta aikakauslehtien
erilaisista kayttajaryhmista

 Parantaa mahdollisuuksia kiinnostavan
sisallon ja mainonnan kohdentamiseen

Segmentoinnin rakentaminen:
« KMT —data*: aikakauslehtivaittamat

« Kohderyhmana aikakauslehtia seuraavat
12+ vuotiaat suomalaiset

« Segmentit Ioytyvat Planner-aineistosta

*KMT AL + total 2017
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Aikakauslehtien lukijat ryhmiteltiin neljaan
ryhmaan.

Lukijaryhmat erottuvat toisistaan
suhtautumisessa aikakauslehteen ja

suhtautumisessa aikakauslehdessa olevaan
mainontaan.
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Nelja lukijaryhmaa, jotka poikkeavat toisistaan suhteessaan aikakauslehteen ja
siina olevaan mainontaan

Mainoskriittiset akl-passiivit Mainosmyonteiset akl-aktiivit

_—— —

Mainosmyonteiset akl-passiivit Mainoskriittiset akl-aktiivit

IKANTAR TNS- . AIKAKAUSMEDIA ¢



Aikakauslehtien lukijoiden ryhmakuvaukset

Mainoskriittiset akl-passiivit

« Passiivinen ryhma niin kulutuksen ja
kiinnostusten kohteidenkin suhteen.

* Eilaheista suhdetta aikakauslehteen.

« Eivat I6yda mieluisaa suomalaista
aikakauslehtea.

+ Suhde aikakauslehteen ei ole kovin
laheinen, mutta kuluttavat paljon
aikakauslehtia

 Aikakauslehdissa oleva mainonta
on hyodyllista ja kuuluu lehden
sisaltoon.

Mainosmyonteiset akl-passiivit

ICANTAR TNS-

Lahde: KMT AL + total 2017

Mainosmyonteiset akl-aktiivit

« Tiivis suhde aikakauslehteen ja siina
esiintyvaan mainontaan.

+ Tykkaavat rentoutua ja inspiroitua
aikakauslehden parissa

* Mainokset kuuluvat aikakauslehden
sisaltoon.

 Aikakauslehti on laheinen, mutta
mainontaan suhtautuminen on

varauksellisempaa.
» Aktiivisia seuraamaan asioita, mutta
kuluttajina harkitsevampia

Mainoskriittiset akl-aktiivit
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Mainosmyonteisia aikakauslehtien lukijoita on
2,3 miljoonaa. Heidan mielestaan mainokset
kuuluvat aikakauslehteen ja he hyodyntavat
lehden mainoksia monipuolisesti.

Aikakauslehtiaktiiveilla on laheinen suhde
alkakauslehteen ja he haluavat rentoutua ja
inspiroitua lehden parissa. Heita on 2,4
miljoonaa.
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Aikakauslehden lukijaryhmien suhde mainontaan ja laheisyys aikakauslehteen

Mainosmyénteiset _5209, Mainokset kuuluvat aikakauslehden sisaltoon

2,3 milj Uutuudet tulevat tutuiksi aikakauslehdissa olevien mainosten avulla

AIBOSS Kokeilen mielellani aikakauslehden mainoksessa olevia vinkkeja tai

myon- ' esim. resepteja
teista ! y ] e
Mainokset ovat kiinnostava osa aikakauslehden sisaltoa

Olen hakenut lisatietoa netistd nahtyani mainoksen
aikakauslehdessa

Minusta on mukava rentoutua ja inspiroitua aikakauslehden parissa

e Suomalaiset aikakauslehdet ovat laadukkaita
2,4 milj.

aikaka.us- Painetun aikakauslehden tarjoamaa hemmotteluhetkea ei voi
lehti- korvata sahkdisesti
aktiivia
« llahdun tilaamani aikakauslehden tullessa kotiin

* Luen minulle tarkean aikakauslehden yleensa kannesta kanteen
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Aikakauslehden lukijaryhmia kannattaa
lahestya monipuolisilla lukutapa- ja
mainosratkaisuilla.

Painettu lehti on kaikkien ryhmien tyypillisin
lukutapa, mutta eri ryhmilla korostuu myos
verkkolehti ja mobiilisisalto.

Mainosratkaisuissa mm. sisaltomarkkinointi ja
blogit toimivat perinteisempien
mainosratkaisujen rinnalla.
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Mainosmyonteiset
aikakauslehtiaktiivit

Mainoskriittiset
aikakauslehtiaktiivit

Mainosmyonteiset
aikakauslehtipassiivit

A%

)
Mainoskriittiset
aikakauslehtipassiivit

Painettu lehti
Blogit
Verkkolehti

Painettu lehti

Blogit

Blogit

Mobiili
Verkkolehti

Blogit
Verkkolehti
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Lukijaryhmien lahestyminen monipuolisilla ratkaisuilla

Painettu lehti on

kaikkien ryhmien

tyypillisin lukutapa!

Painettu lehti on selvasti tarkein seuraamismuoto ja
mainonnan kannalta relevantein lahestymistapa
mainonnalle. Sisaltdéa seurataan myos aktiivisesti
digitaalisilta alustoilta, joten monipuoliset (kaikki) ratkaisut
tavoittavat taman sitoutuneen ryhman erinomaisesti.

Painettu lehti on taman ryhman ehdoton ykkosvalinta ja
sisallon seuraaminen muista kanavista on vahaisempaa.
Koska ryhma suhtautuu hieman varauksellisesti perinteisiin
mainosratkaisuihin, kannattaa hyodyntaa esimerkiksi
sisaltomarkkinoinnin keinoja.

Painettu lehti tavoittaa myos taman ryhman parhaiten,
mutta blogien saanndllinen seuraaminen on suhteessa
suurehkoa (verrattuna muihin 'tapoihin’). Blogi-yhteistyon ja

sisaltomarkkinoinnin keinot on hyva hyodyntaa
perinteisempien markkinointiratkaisujen rinnalla.

A A A N

Painettu lehti ja blogit ovat ykkdsena, mutta digitaalisen
sisallon seuraaminen verkkolehdesta tai mobiililaitteilla
korostuu suhteessa muuhun seuraamiseen.

Brandi-
mainonta

Taktinen
mainonta

Sisalto-
markkinointi

Blogi-
yhteistyo

Digitaaliset
ratkaisut

Kilpailut,
testit tms.

Lahde: KMT AL + total 2017
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Lukijaryhma 1:

Mainosmyonteisia aikakauslehtiaktiiveja on 1,1
miljoonaa. Naisia on enemman kuin miehia.
Ryhmassa on melko tasaisesti eri ikaisia
Iukijoita (65+ v. hieman enemman).

77 prosentilla on painetun aikakauslehden
tilaus.

Eniten lukijoita loytyy perhe- seka ruoka- ja
juomalehdista.
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Aikakauslehden lukijat:
Mainosmyonteiset aikakauslehtiaktiivit

o 65 % naisia
O 35 % miehia
O Ikaryhmat, %
12-24 v S 14
25-34 v [ 12

35-44 vy [ 14
45-54 v WS 17

e
o)

e 77 %
painetun
lehden tilaus

Perhelehdet Ruoka- ja Terveys- ja Naisten- *Asuminen,
lehtityypit: juomalehdet & hyvinvointi- ¢ lehdet rakenta- 36-44 %
lehdet _ minen ja
~ puutarhanh.

o/
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Lukijaryhma 2:

Mainoskriittisia aikakauslehtiaktiiveja on 1,3
miljoonaa. Naisia on hieman enemman kuin
miehia ja ikaryhmissa korostuu 65+ vuotiaat.

80 prosentilla on painetun aikakauslehden
tilaus.

Eniten lukijoita loytyy yleisaikakaus- seka tiede-
ja kulttuurilehdista.
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Aikakauslehden lukijat:
Mainoskriittiset aik

lehtityypit:

1,3
milj.

ehtiaktiivit

58 % naisia ‘
Yo e e 80 %
42 % miehia i | | painetun
g . | lehden tilaus

Ikaryhmat, %

12-24 v ‘
25-34 v 1<
35-44 v

4554y WA

55-64 v -

65+ v
Yleisaika- Tiede- ja Naisten- Terveys- ja Asuminen,
kauslehdet kulttuuri- lehdet hyvinvointi- rakenta-

lehdet lehdet minen ja ok
puutarhanh.
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Lukijaryhma 3:

Mainosmyonteisia aikakauslehtipassiiveja on
1,2 miljoonaa. Miehia on hieman enemman kuin
naisia. lkaryhmissa korostuu hieman alle 25-

vuotiaat.

52 prosentilla on painetun aikakauslehden
tilaus.

Eniten lukijoita on autoilun ja tekniikan seka
talouselaman ja yritystoiminnan lehdilla.
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Aikakauslehden lukijat: "

Mainosmyodnteiset aikakauslehti LS~
= X

o .
o o 43 % naisia - 52%

57 % miehia n painetun :
. . | . ‘ lehden tilaus 4
Ikdryhmat, % \ B

12-24 v N 21
25-34 v N 16
35-44 v [ 14
45-54 v N 15
55-64 v [ 14
65+ N 19

Autoilun ja Talousela- Harraste- Asiakas- Ammatti- ja
tekniikan man ja lehdet lehdet | jarjestdlehdet l 24-29 %
lehdet yritystoimin- '

J nan lehdet

Top 5
lehtityypit:




Lukijaryhma 4:

Mainoskriittisia aikakauslehtipassiiveja on 0,8
miljoonaa. Miehia on enemman kuin naisia. lan
mukaan ryhma jakautuu tasaisesti nuoresta
vanhempaan.

40 prosentilla on painetun aikakauslehden
tilaus.

Eniten lukijoita loytyy autoilun ja tekniikan
lehdista, tiede- ja kulttuurilehdista seka
asiakaslehdista.
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Aikakauslehden lukijat: " . -

Mainoskriittiset aikakauslehtipa-:jisj

o .
o O 37 % naisia 40 %
63 % miehia

! painetun
. . G &‘!’ lehden tilaus
G Ikaryhmat, % ..

12-24 v N 18 ‘ ‘
25.34 v N 16 N

35.44 HEEE 13 4 '
45.54 v . Ta.!oulg,- | Harraste-
elaman ja lehdet

55-64 v ) .
65+ v 23 yritystoimin-
- /N nan lehdet

™A
y

Autoilun ja | Asiakas- | Tiede- ja Ammatti- ja Yleis-
tekniikan lehdet | kulttuuri- jarjestolenhdet @ aikakaus-
lehdet ) lehdet lehdet

Top 5
lehtityypit:

AR

|




Aikakauslehden eri lukijaryhmat kayttavat
alkakauslehden yhden numeron lukemiseen
aikaa 36-57 minuuttia lukijaryhmasta riippuen.

Lukukertoja yhdelle lehdelle kertyy eri ryhmissa
noin 2-3 kertaa ja lehdesta luetaan vahintaan
noin kaksi kolmannesta.

Luettujen aikakauslehtien lukumaara vaihtelee
eri ryhmissa noin 3-6 kappaleen valilla.
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Lukijaryhmien lukuminuutit, lukukerrat, luettu osuus ja lehtien lukumaara

Aikakaus- Mainosmyonteiset Mainoskriittiset Mainosmyonteiset Mainoskriittiset
lehtien... aikakauslehtiaktiivit aikakauslehtiaktiivit aikakauslehtipassiivit aikakauslehtipassiiivit

lukuminuutit

54 min 57 min 39 min 36 min

lukukerrat

2,7 kertaa 2,6 kertaa 2,5 kertaa 2,1 kertaa

luettu osuus

@ 75 % 70 % 64 % 60 %

lukumaara

(montaako 6,0 kpl 4.8 kpl 3,5 kpl 2,7 kpl
aikakauslehtea

lukee)
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Aikakauslehden lukijaryhmia kiinnostavat eri
aihealueet.

Mainosmyonteiset aikakauslehtiaktiivit
seuraavat mieluiten kauneudenhoitoa, muotia ja
pukeutumista seka sisustamista.
Mainoskriittisilla aikakauslehtiaktiiveilla
korostuvat kulttuuri, kirjat ja kirjallisuus ja
mainosmyonteisilla aikakauslehtipassiiveilla
autot ja muut moottoriajoneuvot seka
pelaaminen laitteilla (tietokone, konsoli-, netti- ja
mobiilipelit).
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Aikakauslehtien lukijaryhmien moninaiset kiinnostusalueet...

Mainosmyonteiset

aikakauslehtiaktiivit

mm.

Kauneudenhoito
Muoti ja
pukeutuminen
Sisustaminen
Hyvantekevaisyys,
vapaaehtoistyo
Puutarhanhoito
Hyvinvointi ja terveys

Mainoskriittiset
aikakauslehtiaktiivit

* 8
7~ N\

mm.

Kulttuuri
Sanaristikot ja
sudokut

Kirjat ja kirjallisuus
Ymparistoasiat ja
luonto

Politiikka ja
yhteiskunnall. asiat

ICANTAR TNS-

Mainosmyonteiset

aikakauslehtipassiivit

& @ ed

mm.

* Autot ja
moottoriajoneuvot

« Tekniikka ja kehitys

* Pelaaminen laitteilla
(tietokone, konsoli-,
netti- ja mobiilipelit)

* Veneily, purjehdus

Lahde: KMT AL + total 2017

Mainoskriittiset
aikakauslehtipassiiivit

D A

mm.

 Pelaaminen
laitteilla (tietokone,
konsoli-, netti- ja

mobiilipelit)
* Metsastys
« Kalastus

AIKAKAUSMEDIA
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Lahes yhdeksan kymmenesta
mainosmyonteisesta aikakauslehtiaktiivista
suhtautuu mainontaan aikakauslehdessa
myonteisesti. He suhtautuvat mainontaan
myonteisesti myos muissa mediaryhmissa.

Mainosmyonteisista aikakauslehtipassiiveista
myonteinen suhde aikakauslehden mainontaan
on yli seitsemalla kymmenesta.
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Aikakauslehtien lukijaryhmat: Myonteinen suhde mainontaan

A - I
Sanoma- lltapaiva- llmais- & Ammatti- Asiakas-

Aikakauslehti lehti lehti noutoleh. & jérj.leh. lehti

Mainosmyonteiset
aikakauslehtiaktiivit 88 %

Mainoskriittiset
aikakauslehtiaktiivit 6 1 %

Mainosmyonteiset

aikakauslehtipassiivit [N/
Mainoskriittiset 0
aikakauslehtipassiivit 44 /0 @
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93 % 85 % 90 % 73 % 85 %

48 % 65 %

65 % 71 %

43 % 48 %




45 prosenttia aikakauslehtien lukijoista etsii
aikakauslehdesta tuotevinkkeja ja ideoita
ruoasta ja ruoanlaitosta.

Yli kolmannes ailkakauslehden lukijoista etsii
aikakauslehdesta vinkkeja ja ideoita pihan- ja
puutarhanhoitoon, huonekaluihin ja
sisustamiseen seka terveyteen ja hyvinvointiin.

[ICANTAR TNS» AIKAKAUSMEDIA
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oONEL. WY.L /- W

Etsii aikakauslehdesta ideoita ja vinkkeja tuotteista

Kaikki aikakauslehtien lukijat, %

Ruoka ja ruuaniaitto [
Pihan- ja puutarhanhoito || G 36

Huonekalut ja sisustaminen

N\ Mainosmyonteiset
aikakauslehtiaktiivit
|Oytavat
aikakauslehdesta
ideoita ja vinkkeja viela
| useammin kuin muut

Terveys ja hyvinvointi (sis. vitamiinit ja..

Rakentaminen ja remontointi _

Muoti ja pukeutuminen

Matkailu |

Kosmetiikka ja —merkit _
Viinde-elektroniikka ja tietotekniikka || EGTERRE
Saastaminen ja sijoittaminen _
/

Autot ja auton ostaminen

n=9306
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Yli neljannes aikakauslehtien lukijoista kayttaa
aikakauslehtea kun hakee tietoa tukemaan ja
vahvistamaan ostopaatosta ruoasta ja
ruoanlaitosta.

Lahes neljannes aikakauslehtien lukijoista
vahvistaa ostopaatostaan aikakauslehden avulla
terveydesta ja hyvinvoinnista, muodista ja
pukeutumisesta seka pihan- ja
puutarhanhoidosta.
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Kayttaa aikakauslehtea kun hakee ostopaatosta tukevaal/vahvistavaa tietoa

[

Kaikki aikakauslehden lukijat, % A "

Ruoka ja ruuanlaitto
Pihan- ja puutarhanhoito

Muoti ja pukeutuminen

Terveys ja hyvinvointi (sis. vitamiinit ja..

Matkailu

Huonekalut ja sisustaminen
Rakentaminen ja remontointi
Viihde-elektroniikka ja tietotekniikka
Kosmetiikka ja —merkit

Autot ja auton ostaminen

Saastaminen ja sijoittaminen

n=9306

I
I
L
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Lahde: KMT AL + total 2017

Mainosmyonteiset
aikakauslehtiaktiivit
kayttavat
aikakauslehtea
ostopaatoksen
tukena viela
useammin kuin muut.
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Yhteenveto

Aikakauslehden lukijoita on
Suomessa 4,3 miljoonaa

» Aikakauslehden lukijoita kannattaa
lahestya monipuolisilla ratkaisuilla

Yli puolella aikakauslehden lukijoista
on lahenen suhde seuraamiinsa
aikakauslehtiin

Yli puolet aikakauslehden lukijoista
suhtautuu myonteisesti siina
esitettavaan mainontaan

Loyda oma kiinnostava
kohderyhmasi hyodyntaen ryhmien
erikoispiirteital

ICANTAR TNS- e KT AL 5 o101 2017 AIKAKAUSMEDIA



Lisatietoja ja -materiaaleja

Aikakausmedia: Outi Sonkamuotka

Kantar TNS: Marjo Seppa
Tuomas Waris
Marianne Lindholm

Lisaa KMT-koosteita
www.aikakauslehdet.filKMT
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Segmentoinnissa kaytetyt aikakauslehtivaittamat

[ICANTAR TNS» AIKAKAUSMEDIA 3



Aikakauslehtivaittamat - KMT AL + total 2017

9)

10)
11)
12)

13)

Mainokset ovat kiinnostava osa aikakauslehden sisaltoa

Uutuudet tulevat tutuiksi aikakauslehdissa olevien mainosten avulla
Aikakauslehdessa oleva mainonta auttaa tekemaan ostopaatoksia
Mainokset kuuluvat aikakauslehden sisaltoon

Kokeilen mielellani aikakauslehdessa olevia tuotenaytteita (esim.
elintarvikkeita tai kosmetiikkaa)

Kokeilen mielellani aikakauslehden mainoksessa olevia vinkkeja tai
ohjeita (esim. resepteja)

Olen ostanut tuotteita aikakauslehdessa nakemieni mainosten
perusteella

Olen suositellut jotakin tuotetta/palvelua nahtyani mainoksen
aikakauslehdessa tai sen nettisivustolla

Olen hakenut lisatietoa netista nahtyani mainoksen aikakauslehdessa
Ostan aikakauslehtia irtonumeroina
Minusta on mukava rentoutua ja inspiroitua aikakauslehden parissa

Painetun aikakauslehden tarjoamaa hemmotteluhetkea ei voi korvata
sahkoisesti

Kaytan mielellani tutun aikakaus-, ammatti- tai asiakaslehden
nettisivustoa

ICANTAR TNS-

14)
15)
16)
17)
18)

19)

20)
21)
22)
23)
24)
25)
26)

Luotan lukemani aikakauslehden tuotesuosituksiin

Luen minulle tarkean aikakauslehden yleensa kannesta kanteen
Luotan seuraamani bloggaajan tai tubettajan tuotesuosituksiin
Seuraan minulle tarkeita aikakauslehtia sosiaalisessa mediassa

Pysyn parhaiten ajan tasalla ammatillisista asioista seuraamalla
ammattilehtia

Saan parhaiten tietoa harrastuksistani ja mielenkiintoni kohteista alan
erikoislehdista

Luotan seuraamieni aikakauslehtien tekemiin vertailuihin ja testeihin
Aikakauslehden sisalto yllattaa minut usein myonteisesti

Arjessani on hetkia, jolloin tietoisesti rajoitan sahkoisen median kayttoa
En ole I6ytanyt itselleni mieluisaa suomalaista aikakauslehtea

llahdun tilaamani aikakauslehden tullessa kotiin

Suomalaiset aikakauslehdet ovat laadukkaita

Tilaan valilla vaihtelun vuoksi eri aikakauslehtia

35
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