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1. Miten aikakauslehtia luetaan?
2. Uutta ammatti- ja jarjestolehdista

3. Aikakausmediat somessa




Aikakauslehti on lukijan omaa aikaa.

Itse valitun sisallon parissa halutaan rentoutua —
lehti otetaan esiin vasta silloin, kun olosuhteet ovat
suotuisat ja aikaa on riittavasti.

Mikrohetkissa kaannytaian digitaalisen median
puoleen.

AIKAKAUSMEDIA



Unelmien lukuhetki:
“Kiireeton, rauhallinen ja hiljainen hetki
jolloin kddessd on kuppi kahvia. Puhelin

on danettomdlld ja TV kiinni.”

Nainen, 35 v.

Aikakauslehtihetki -tutkimus, 15/30 Research, kvalihaastattelu 2017 AIKAKAUSMEDIA



Minké mediatyypin valitset seuraavissa tilanteissa?
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Mink# mediatyypin valitset kun haluat viihentéi stressitasoa?
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18%
Mies
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36%

Nainen

H painettu aikakauslehti
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Minki mediatyypin valitset lomailleissasi? ikdryhmittiin
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30%
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= painettu aikakauslehti ™ jokin digimedia (VS 22% dlgltaallnen medla)
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Lahde: KMT AL + total 2017

Yhta aikakauslehtea luetaan
keskimaarin 50 minuuttia.

Yhteen numeroon palataan
2.5 kertaa.
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Misséa jirjestyksessi luet valitsemasi lehden sisillot useimmiten?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Jirjestyksessi alusta loppuun 51%
Jirjestyksessi lopusta alkuun 4%

Luen ensin tietyn osion ja sitten loput 10%

Valitsen kannen perusteella
kiinnostavimmat jutut ja luen ne ensin -

Valitsen selailemalla kiinnostavimmat

jutut ja luen ne ensin B 8%

Selailen lehden lipi ja sitten luen jutut
jirjestyksessi alusta loppuun - 70
0

Lukujiirjestys vaihtelee 9%

B Kaikki Mies H Nainen

1§é AIKAKAUSMEDIA Aikakauslehtihetki-tutkimus 2017, N=1171



Jarjestelmallisesta lukemisesta kertoo myos
mainonnan huomaaminen lehden eri osissa

Alkuosa Keskiosa Loppuosa
67 % 66 % 65 %

Léhde: JHelske Research 2016. Lehtien lukijapaneelit 2014-2016: CIL Suomi 2015-2016, Interquest Oy 2014-2016,
IRO Researc h 2015-2016, RAM 2014-2016. Tutkittuja mainoksia 2 163.



HEIKKO LOPETUSKEHOTE

X

3% 78%

Lukeminen loppuu siksi, Lukijoista lukee ostamansa tai
ettd joku hairitsee lukemista. tilaamansa aikakauslehden

taysin tai lihes kokonaan

Aikakauslehtihetki-tutkimus 2017, N=1171




Useimmiten lopetan mieluisimman lehteni lukemisen kun

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
18%
Kiytettivissi oleva aika 18%
lukemiselle loppuu °
18%
2%
kaiken minki aion lukea °
40%
Lehden artikkeli tai %
mainos saa. 1'1.11-nut 204
hakemaan lisitietoa
netisti 1%
35%
tehdi jotain muuta 32%
38%
3%
Joku keskeyttid minut 3%
4%
B Kaikki = Mies Nainen
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80% 90% 100%

Aikakauslehtihetki-tutkimus 2017, N=1171



AIKAKAUSLEHTI SOSIAALISENA JA
TOISTUVANA HERATTEENA

Antaa lahjaksi
Jattaa nakyville kotona muille
luettavaksi

paperinkerdykseen Sdilyttdd palatakseen lehteen
tai heittda roskiin

Aikakauslehtihetki-tutkimus 2017, N=1171



Luettuani valitsemani mieluisimman lehden [Monivalintakysymys]

Vien sen paperinkeriykseen

Siilytin sen palatakseni lehteen

Jitidn sen kodissani néikyville paikalle, jotta voin palata siihen
ldhitulevaisuudessa

Annan sen eteenpiin tuttavalleni tai sukulaiselleni luettavaksi ilman
aikomusta keskustella lehden siséilloisti hinen kanssaa

Jitdn lehden kodissani nékyville paikalle, jotta muut
perheenjisenet saavat lukea sen

Siilytin sen ilman aikomusta palata lehteen my6hemmin

Annan sen eteenpiin tuttavalleni tai sukulaiselleni luettavaksi, jotta
voin keskustella lehden siséllistii hiinen kanssaa

Jitin sen kodissani niikyville paikalle, koska lehdet ovat osa kodin
ilmetti

Heitéin sen roskiin

Myyn lehden

‘I§é AIKAKAUSMEDIA
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Sailytys ja vastine ajalle
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Sdilytin mieluisinta lehtes nikyvilla
paikalla kodissani

39%

Tunnen saavani ajalleni vastinetta
painetun aikakauslehden siséltoji
lukiessani

54%

Tunnen saavani ajalleni vastinetta

0,
digitaalisen median siséltojé lukiessani e

W Aina Usein
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1. Miten aikakauslehtia luetaan?
2. Uutta ammatti- ja jarjestolehdista

3. Aikakausmediat somessa




Ammatti- ja jarjestolehtien suurin arvo lukijalle
on usein ainutlaatuisuus.

Oman alan tiedon parissa viihdytaan
keskiméarin 38 minuuttia (miehet hieman
pidempaan Kuin naiset).

Ldhde: KMT AL + total 2017



”’Lehti on ainoa, jonka luen joka kerta ja sen
lukeminen on minulle tarkeaa, silla nain
pysyn ajan tasalla mita alalla tapahtuu.”

Lahde: ADAM-tutkimus, JHelske Research, Aikakausmedia 2016



”Miten saannollisesti yleensa luet tata lehtea?”

en lue lehtei juuri
koskaan

luen lehted harvemmin 6% 8 ! %

luen noin joka toisen
numeron

3%

9% lukee jokaisen

numeron.
luen lehden jokaisen
numeron

82%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Lahde: ADAM-tutkimukset 2015-2017, yhteensa 10 tutkimusta, JHelske Research



”Kuinka tiarkeaksi koet taman lehden?*

Lehti on minulle 1%
merkitykseton ¢

Lehti ei ole kovin tirkei 13% 6 A)

pitaa lukemaansa lehtea

Lehti on melko tirkei 51% . o e v v e
melko tai erittain tarkeani
Lehti on edustamansa alan tiedonlidhteena.
alan tiedonliahteena 35%

minulle erittiin tirkei

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Lahde: ADAM-tutkimukset 2015-2017, yhteensa 10 tutkimusta, JHelske Research



3%

sanoo lukemansa ammatti-
ja jarjestolehden olevan
tarkein ammattitiedon lihde.

Lahde: ADAM-tutkimukset 2015-2017, yhteensa 10 tutkimusta, JHelske Research



3,3

ammatti- ja jarjestolehtien
lukijoiden antama kouluarvosana
omalle lehdelleen.

Lahde: ADAM-tutkimukset 2015-2017, yhteensa 10 tutkimusta, JHelske Research



”Miten Kuvailisit suhtautumistasi
ammatti- ja jarjestolehtiin yleisesti?”

negatiivinen

positiivinen

0% 20%  40%  60%  80%  100%
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Aikakausmedioilla oli
helmikuun lopussa

3234 495

seuraajaa somessa®*

*) Kaikkien seuratt jen leht ien somekanav ien tykkaajat, seuraa jat ja tilaajat
el SRR AIKAKAUSMEDIA
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Aikakausmedioiden someyleisot / helmikuu 2018

helmikuu 2018, muutos %-osuudessa
%-osuus yleisosta vrt. helmikuu 2017
Facebook 57,7 -1,7
Seuraajia kaikissa
kanavissa* (kpl) Twitter 20,0 -0,7
3 2 34 49 5 Instagram 19,4 +2,4
YouTube 1,9 0,1
Pinterest 1,0 -0,1

*) Kaikkien seurattujen lehtien somekanavien tykkaajat, seuraajat ja tilaajat

Ldhde: Aikakausmediat somessa 2/2018 . R . . L
Facebookissa, Twitterissd, Instagramissa, YouTubessa ja Pinterestissa.



Yleisomdarien kehitys 02/2017 — 02/2018

kanavat
2 735 605 yhteenss M 18 %

+240 143
1866 707 15 %
1626 564

+ 82 159
0,
566 347 648 506 M 15%
+ 161771
464709 . ... 626480 A 35 %
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Lahde: Aikakausmediat somessa 2/2018



Someyleisot yleisdlehdissa (133 kpl)

Facebook 61,0
o Twitter 13,0
Seuraajia kaikissa
kanavissa* (kpl)
2 584 745 Instagram 22,6
YouTube 2,2
Pinterest 1,2

*) Yleisolehtien somekanavien tykkaajat, seuraajat ja tilaajat Facebookissa,

Ldhde: Aikakausmediat somessa 2/2018 L ) J -
Twitterissa, Instagramissa, YouTubessa ja Pinterestissa.



- ja jarjestolehdissa (71 kpl)

Someyleisot ammatt

Twitter 55,2

Seuraajia kaikissa
kanavissa* (kpl) Instagram 6,3
YouTube 0,4
Pinterest 0,0

*) Kaikkien seurattujen lehtien somekanavien tykkaajat, seuraajat ja tilaajat

Lahde: Aikakausmediat somessa 2/2018 . . oL . T S
Facebookissa, Twitterissa, Instagramissa, YouTubessa ja Pinterestissa.



Someyleisot asiakaslehdissa (3 kpl)

Facebook 87,7
Twitter 0,8
Seuraajia kaikissa
kanavissa* (kpl)
85 550 Instagram 7,3
YouTube 2,2
Pinterest 2,1

*) Kaikkien seurattujen lehtien somekanavien tykkaajat, seuraajat ja tilaajat

Lahde: Aikakausmediat somessa . R . . L
Facebookissa, Twitterissd, Instagramissa, YouTubessa ja Pinterestissa.



Yleisomaarien kasvu / helmikuu 2018

Helmikuu 2018

60 000

50 000

40000 33 546

30 000

20000 p— 12 060

10 000 1928

. | B == .

kaikki
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Lahde: Aikakausmediat somessa 2/2018 *) kuukausien keskiarvo 2016 tammikuusta alkaen



Eniten seuraajia kaikissa kanavissa TOP 20 / helmikuu 2018

1.  Aku Ankka

2. Talouseldma

3. Suomen Luonto
4. Seiska

5. Suomen Kuvalehti
6. Demi

7. Kodin Kuvalehti

8. Soppa365
0, Markkinointi & Mainonta

10. Idealista

Lahde: Aikakausmediat somessa 2/2018

seuraajia*
204 583
198 978
144 739
144 715
133 488

109 189
78 163

77 484
74738

64 234

11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

20.

Kotivinkki

Me Naiset
Maku
Yhteishyva
Suomen Sotilas
Tiede

Meidan Perhe
Trendi
Avotakka

Image

*) Kaikkien seurattujen lehtien somekanavien tykkaajat, seuraajat ja tilaajat
Facebookissa, Twitterissa, Instagramissa, YouTubessa ja Pinterestissa.

seuraajia*
62 789
61321
59 126
58 716
53 284
46 215
42 138
40 454
39 647

39034



Eniten seuraajia Facebookissa TOP 20 / helmikuu 2018

1.  Aku Ankka

2.  Suomen Luonto
3. Seiska

4. Demi

5. Kodin Kuvalehti
6. Idealista

7. Suomen Sotilas
8.  Yhteishyva

9. Soppa365

10. Me Naiset

Lahde: Aikakausmediat somessa 2/2018

------ @

seuraajia
150 190
95 352
81871
63 249
58 663
52 845
50131
48 997
47 332

36918

11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

20.

Talouselama
Kotivinkki

Meidan Perhe
Potilaan Ladkarilehti
Tiede

Vauva

GTi-Magazine
Trendi

Maku

X

seuraajia
34104
34 029
31141
30 390
29 213
26 257
24 872
24702
23430

23 099



Eniten seuraajia

2

10.

Talouselama

Suomen Kuvalehti
Markkinointi & Mainonta
Seiska

Mikrobitti

Image

Tiede

Tivi

Vihred Lanka

Suomen Luonto

Lahde: Aikakausmediat somessa 2/2018

seuraajia
163 049
116 269
73 684
51 072
20918
18 583
15 422
11 227
9462

9174

TOP 20 / helmikuu 2018

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Urheilulehti
Arvopaperi
Tekniikka & Talous
Potilaan Ladkarilehti
Ylioppilaslehti
Suomen Ladkarilehti
Tekniikan Maailma
Demi

Mondo

Jadkiekkolehti

seuraajia
8572
7 347
6 866
5607
5493
4932
4873
4 685
4228

3 895



Eniten seuraajia TOP 20 / helmikuu 2018

seuraajia seuraajia
1. Suomen Luonto 39333 11. Kodin Kuvalehti 18 443
2. Demi 31148 12. Mondo 18 305
3. Maku 30560 13. Deko 18 220
4. Avotakka 27 155 14. Unelmien Talo & Koti 16 024
5. Soppa365 26 545 15. Koti ja keittio 15 525
6.  Kotivinkki 24498 16. Elle 14 266
7.  Glorian ruoka & viini 20 321 17. Trendi 13 769
8.  Glorian Koti 20191 18. Kauneus & Terveys 13634
9. Me Naiset 19517 19. Cosmopolitan 13 470
10. Aku Ankka 19 067 20. FHIT 13 039

Lahde: Aikakausmediat somessa 2/2018
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Tulossa 10.4.2018: Tubettaa-tutkimus

. Miten tubettajat itse kokevat oman vaikutusvaltansa ja toisaalta minkilaisen
vastuun se tuo mukanaan?

. Mitké ovat tubettamisen tavoitteita ja motiiveita, millaista on tubettajan
arki? Miten ndma asiat ovat yhteydessa vaikuttamiseen ja kaupallisiin
yhteistyomahdollisuuksiin?

. Tutkimukseen haastateltiin 14 suomalaista tubettajaa

. Tutkimuksen toteutti 15/30 Research yhdessia Aikakausmedian ja A-lehtien
kanssa. Tutkimusta oli mukana rahoittamassa Viestintdalan tutkimussiaatio.
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