
Sisältöjä, 
jotka kiinnostavat. 

Medioita, 
jotka hurmaavat.

Aikakausmedia
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”Ei joko tai vaan sekä että. 
Vahvaa omaa mediaa pitää
tukea ostetulla medialla –

kalleinta on sisältö, 
jota kukaan ei kuluta.”



Koko Otavamedian osaaminen asiakkaan 
liiketoimintaa tukemaan



Oma ja ostetun median ratkaisut 
ostopolun tukena

Mobiiliratkaisut

Räätälöity 
printtimainonta

Kiinnostuksen mukaan
kohdentuminen/Frosmo

Natiivimainonta

Verkkoartikkelit

Videot

Some

Uutiskirjeet

Printti
Outstream-

videomainonta



Lähde: TNS Kantar: Sisältö- ja natiivimarkkinointi Suomessa 2016

Millaista on toimiva natiivimainonta?
Kuluttajat vaativat natiivimainonnalta laadukasta sisältöä

Brändin tulisi…

• Palvella kuluttajaa

• Innovatiivisesti tuottaa sisältöjä, joilla 

erottautuu kilpailijasta ja ovat tässä ajassa

• Tuottaa sisältöjä, jotka ovat lähellä

journalistista muotoa

• Välittää laadukasta mielikuvaa

• Sisällöillä tukea brändiin ennestään 

liitettäviä mielikuvallisia elementtejä

Brändin ei tulisi…

• Käyttää ylisanoja omasta tuotteestaan

• Käyttää julkisuuden henkilöitä, joihin 

liitetään valmiiksi vahvoja mielikuvia

• Hyödyntää testimoniaaleja näennäisesti 

eli vain positiivisia kommentteja



Natiiviratkaisuilla ja blogeilla 
suurin vaikutus myönteisen mielikuvan rakentumiseen ja 

ostokiinnostukseen. Aikkarimainonta huomataan!
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Lähde: Otavamedian Mainosmittari-tutkimukset ja –tietopankki, InterQuest Oy, 
Luvut: huomioarvo kaikista vastaajista, muut luvut mainoksen huomanneista/natiiviratkaisuun perehtyneistä
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Lue ja katso case täältä: 

http://mediatiedot.otavamedia.fi/caset/ljg/

http://mediatiedot.otavamedia.fi/caset/ljg/


Sisältömarkkinoinnin markkina Suomessa n. 200 M€ (?)
- kanavat usein määrittelevät, ei strategia
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Muu

Ei mikään

En osaa sanoa

Mitkä ovat yrityksenne sisältömarkkinoinnin pääkanavia? Lähde: TNS Kantar, Sisältö- ja natiivimarkkinointi Suomessa 2016
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Lue ja katso case täältä: 
https://oma.otavamedia.fi/case/monikanavain
en-etiketti-rakentaa-vahvoja-asiakassuhteita/

https://oma.otavamedia.fi/case/monikanavainen-etiketti-rakentaa-vahvoja-asiakassuhteita/



