Sisaltoja,
jotka kiinnostavat.

Medioita,
jotka hurmaavat.
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”Ei joko tai vaan seka etta.
Vahvaa omaa mediaa pitaa
tukea ostetulla medialla —
kalleinta on sisalto,
jota kukaan ei kuluta.”




Koko Otavamedian osaaminen asiakkaan
liiketoimintaa tukemaan

Me tunnemme
suomalaiset
ja tavoitamme heidat
kiinnostustensa parista

kanavariippumattomasti.

Otavamedia OMAssa Asiakasymmarrys on
olemme asiakkaan elinehtomme: yhdistamme
lilketoiminnan tavoitteista tutkimustietoa sekd analytiikkadataa
lahteva oman m.edia“ kuluttajista ja eri kohderyhmista
kumppani. tukemaan asiakkaidemme

liiketoimintaa.
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Natiivinﬁainonta



Millaista on toimiva natizvimainonta?

Kuluttajat vaativat natiivimainonnalta laadukasta sisaltoa

Brandin tulisi...

Palvella kuluttajaa

Innovatiivisesti tuottaa sisaltdja, joilla
erottautuu kilpailijasta ja ovat tassa ajassa

Tuottaa sisaltdja, jotka ovat lahella
journalistista muotoa

Valittaa laadukasta mielikuvaa

Sisalloilla tukea brandiin ennestaan
liitettavia mielikuvallisia elementteja

Lahde: TNS Kantar: Sisadltd- ja natiivimarkkinointi Suomessa 2016

Brandin ei tulisi...

Kayttaa ylisanoja omasta tuotteestaan

N

Kayttaa julkisuuden henkildita, joihin
liitetaan valmiiksi vahvoja mielikuvia

|

Hyddyntaa testimoniaaleja naennaisesti
eli vain positiivisia kommentteja




Natiiviratkaisuilla ja blogeilla
suurin vaikutus myonteisen mielikuvan rakentumiseen ja
ostokiinnostukseen. Aikkarimainonta huomataan!
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Lahde: Otavamedian Mainosmittari-tutkimukset ja -tietopankki, InterQuest Oy, thvqﬂedlo

Luvut: huomioarvo kaikista vastaajista, muut luvut mainoksen huomanneista/natiiviratkaisuun perehtyneista
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Lue ja katso case taalta:

http://mediatiedot.otavamedia.fi/caset/ljg/



http://mediatiedot.otavamedia.fi/caset/ljg/

Sisaltomarkkinoinnin markkina Suomessa n. 200 M€ (?)

- kanavat usein maarittelevat, ei strategia

Verkkosivut

Sosiaalinen media

Uutiskirjeet

Asiakas-/sidosryhmalehdet

Omat tapahtumat

Yhteistydkumpp. verkkosivut, kampanjat, tapahtumat
Natiivimainonta

Youtube (tai muut videopalvelut)

Muu

Ei mikaan

En osaa sanoa

Mitka ovat yrityksenne sisdltbmarkkinoinnin pddkanavia? Lahde: TNS Kantar, Sisalté- ja natiivimarkkinointi Suomessa 2016
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Lue ja katso case taalta:
https://oma.otavamedia.fi/case/monikanavain
en-etiketti-rakentaa-vahvoja-asiakassuhteita/



https://oma.otavamedia.fi/case/monikanavainen-etiketti-rakentaa-vahvoja-asiakassuhteita/
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