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Yli 400 toteutettua 
kampanjakokonaisuutta 

 
Syvällisellä sisältöosaamisella, kohderyhmä- ja 

asiakasymmärryksellä entistä sykähdyttävämpää sisältöä. 
 
 

Case: Favora 
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Tavoite & tulokset 
•  Kampanjan ensisijaisena tavoitteena oli kasvattaa Favora-tuoteperheen 

tunnettuutta sekä tuotteiden menekkiä 25-55 –vuotiaiden naisten keskuudessa 
natiivimainonnan keinoin. 

•  Toissijaisena tavoitteena oli tuoda esille tuotteiden ominaisuuksia, kertoa iho-
ongelmista ja tarjota ratkaisu niille. 

•  Kokonaisuudessaan kampanja onnistui erityisen hyvin – se vahvisti kuluttajien 
mielikuvaa brändistä sekä kasvatti ostoharkintaa.  

1.  82 % inspiraatioartikkelin lukeneista harkitsee Favoraa seuraavaksi 
ihonhoitotuotteekseen. 

2.  Lisäksi 44 % aikoo hakea lisätietoa tuotteista,  

3.  sekä 35 % ostaa tuotteita.  

4.  Inspiraatioartikkelin kilpailu aktivoi: 35 % lukijoista osallistui tuotepakettien arvontaan. 
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Kampanjan mediat 
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Kampanjan toimenpiteet 
3 x blogipostaus Online & printtiadvertoriaali 3 x some-nostot Display-mainonta 
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Miten toimivaa natiivimainontaa 
luodaan? 
1.  Ketä puhuttelet?  

2.  Älä juokse pelkkien uutuuksien perässä. 

3.  Tarjoa valitulle kohderyhmälle relevanttia sisältöä.  

4.  Suunnittele ja tee yhteistyötä.  

5.  Kunnioita valittua mediaympäristöä.  

6.  Pelkkä hyvä tarina ei riitä, jos sen pariin ei kukaan löydä.  

7.  Rima korkealle.  
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Nina Vehniä, tuotepäällikkö, Favora 
 

”Monipuolinen kampanja vahvisti mielikuvaa 

Favorasta erityisesti herkän ihon tuotesarjana. 

Saimme kampanjan myötä mukavasti lisää 

liikennettä Favoran Facebook- ja verkkosivuille 

verkkoadvertoriaalin herätettyä runsasta kiinnostusta 

aktivoiden kuluttajia hakemaan lisätietoa tuotteista. 

Yhteistyö A-lehtien kanssa sujui jouhevasti ja koin 

kattavan jälkiraportoinnin erittäin hyödylliseksi!” 
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