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Yl 400 toteutettua
kampanjakokonaisuutta

Syvallisella sisaltoosaamisella, kohderyhma- ja
asiakasymmarryksella entista sykahdyttavampaa sisaltoa.

Case: Favora
favora
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Tavoite & tulokset

Kampanjan ensisijaisena tavoitteena oli kasvattaa Favora-tuoteperheen
tunnettuutta seka tuotteiden menekkia 25-55 —vuotiaiden naisten keskuudessa
natiivimainonnan keinoin.

Toissijaisena tavoitteena oli tuoda esille tuotteiden ominaisuuksia, kertoa iho-
ongelmista ja tarjota ratkaisu niille.

-

Kokonaisuudessaan kampanja onnistui erityisen hyvin — se vahvisti kuluttajien
mielikuvaa brandista seka kasvatti ostoharkintaa.

82 % inspiraatioartikkelin lukeneista harkitsee Favoraa seuraavaksi
ihonhoitotuotteekseen.

Lisaksi 44 % aikoo hakea lisatietoa tuotteista,

seka 35 % ostaa tuotteita.

Inspiraatioartikkelin kilpailu aktivoi: 35 % lukijoista osallistui tuotepakettien arvontaan.
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Kotivinkki

Kauneus & terveys

Kampanjan mediat
lity
A
1

FitFashion.fi
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Kampanjan toimenpiteet
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Riittadko yksi kasvovoide
kuivalle iholle yoksi ja paivaksi?

KAUPALLINEN YHTEISTYO: FAVORA
8 vinkkia

herkin ihon
hoitoon
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Ihoa kutittaa, kiristaa, kuumottaa..

Apu l6ytyy onneksi apteekista!l
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The Hierarchy ¢
Consume

ted Sources among

#3

Branded

#H2
O T Websites Native

opinions 54% ads”
H1 posted online 41%

60%

. #4
Recommendations Ads from
from Friends, Editorial Searcn
Family Content 36%

52%
78%

Online

#5 Video

Ads on ads
TV, Radio 339,
Print

41 - 45%

Source) Nielsen (n = 30,000 online respondents), March, 2015
Western European subsample represented above
*Contently and Radius Global Market Researc ), oept, 2016

Ads on
Social
Networks

32%

Mobile
banner
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26%




@TuuliToivainen @alehdet

Kuluttajat tulkitsevat
sisaltomarkkinointia osana
mediamaisemaa, julkaisualustaa
Ja muuta mediatarjontaa:
visuaalisuus, sulautuminen,
paikkansapitavyys

Lahde: Mar Ainasoja, Tampereen Yliopisto




Paras laatu syntyy hyvasta
asiakasymmarryksesta

=
Hyodyllinen

Lahde: RAM-paneeli, A-lehdet 2009-20186, advertonaalit, n=300 kpl
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Miten toimivaa natitvimainontaa
luodaan?

Keta puhuttelet?

Ala juokse pelkkien uutuuksien perassa.

Tarjoa valitulle kohderyhmalle relevanttia sisaltoa.
Suunnittele ja tee yhteistyota.

Kunnioita valittua mediaymparistoa.

Pelkka hyva tarina ei riita, jos sen pariin ei kukaan loyda.

Rima korkealle.
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Be the girl on the right




Nina Vehnia, tuotepadallikko, Favora

"Monipuolinen kampanja vahvisti mielikuvaa
Favorasta erityisesti herkan ihon tuotesarjana.
Saimme kampanjan myota mukavasti liséa
liikennetta Favoran Facebook- ja verkkosivuille
verkkoadvertoriaalin heratettya runsasta kiinnostusta
aktivoiden kuluttajia hakemaan lisatietoa tuotteista.
Yhteisty0 A-lehtien kanssa sujui jouhevasti ja koin

kattavan jalkiraportoinnin erittain hyodylliseksi!”
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