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Aikakauslehtien
lukeminen kuukausittain
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Aikakauslehtien lukeminen eri alustoilla, kuukausittain.

Lahde: KMT 2014, MediaAuditFinland, TNS Gallup
www.aikakauslehdet.fi/monikanavaisuus
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Magazine Media 360" | Quarter Performance 1/2

Audience Growth 10.2 %

Q2014 Q 2015

Total Brand Audience Total Brand Audience

Monthly Average Monthly Average

1.550 B 1.731 B

Sources: Print+Digital Editions: GfK MRI's Survey of the American Consumer® Print+Digital Fall 2014 and 2013, GfK MRI's Survey of the American Consumer® Print+Digital Double-
Base 2014 and 2013, GfK MRI Accessed Prototype, GfK MRI's Teenmark® or 2014 and 2013 Ipsos Affluent Survey USA (Print only). Web (Desktop/Laptop): comScore
Media Metrix® or Nielsen NetView; unique visitors; Jan.-Mar. 2015 and Jan.-Mar. 2014; U.S. Mobile Web: comScore Mobile Metrix or Nielsen Mobile NetView 3.0; unique visitors;
Jan~Mar. 2015 and Jan.-Mar. 2014; U.S. Video: comScore Video Metrix or Nielsen VideoCensus; unique viewers; Jan.-Mar. 2015 and Jan.-Mar. 2014; U.S.
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Sources: Print+Digital Editions: GfK MRI's Survey of the American Consumer® Print+Digital Fall 2014 and 2013, GfK MRI's Survey of the American Consumer® Print+Digital Double-
Base 2014 and 2013, GfK MRI Accessed Prototype, GfK MRI's Teenmark® or 2014 and 2013 Ipsos Affluent Survey USA (Print only). Web (Desktop/Laptop): comScore
Media Metrix® or Nielsen NetView; unique visitors; Jan.-Mar. 2015 and Jan.-Mar. 2014; U.S. Mobile Web: comScore Mobile Metrix or Nielsen Mobile NetView 3.0; unique visitors;
Jan~Mar. 2015 and Jan.-Mar. 2014; U.S. Video: comScore Video Metrix or Nielsen VideoCensus; unique viewers; Jan.-Mar. 2015 and Jan.-Mar. 2014; U.S.
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Aikakausmedioiden
presenssi some-kanavissa®

Facebook 98 %
Twitter 85 %
Blogi 73 %
Instagram 60 %

Presenssi somessa 100 %

*) 60 tutkittua lehtea.
Selvitys tehtiin huhtikuussa 2015.

Lahde: Aikakauslehdet sosiaalisessa mediassa -selvitys,
Okimo Clinic, 2015
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Seuratuimmat
aikakausmediat Facebookissa*
seuraajia seuraajia
huhtikuussa 2015 22.8.2015
1. Aku Ankka 149 832 150 648 Yoo,
2. Pirkka 68 563 71727 o ®
3. Demi 63 583 64 437 okl
4. Seiska 53169 57 785 "
5. Urheilulehti 31284 32 643 o°°
L
*) 60 tutkittua lehtea.
Selvitys tehtiin huhtikuussa 2015. o

Lihde: Aikakauslehdet sosiaalisessa mediassa -selvitys,
Okimo Clinic, 2015
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Seuratuimmat
aikakausmediat Twitterissa*
huhtikuls,l(;:;az?i?
1. Suomen Kuvalehti 64 146
2. Talouseldama 61379
3. Seiska 33 870
4. Markkinointi&Mainonta 26 836
5. MB 13 239
*) 60 tutkittua lehtea.

Selvitys tehtiin huhtikuussa 2015.

Lihde: Aikakauslehdet sosiaalisessa mediassa -selvitys,
Okimo Clinic, 2015
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seuraajia
22.8. 2015
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Seuratuimmat

huhtikui?sl:lazagi:

1. Demi 12 515

2. Aku Ankka 9 744

3. Cosmopolitan 8 285

4. Trendi 6 613

5. Glorian ruoka&viini 4 795
*) 60 tutkittua lehtea.

Selvitys tehtiin huhtikuussa 2015.

Lihde: Aikakauslehdet sosiaalisessa mediassa -selvitys,
Okimo Clinic, 2015
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aikakausmediat Instagramissa®

seuraajia
22.8. 2015

"‘].5,9K "oo
~11,3K o ®
9 361 *c¢?
7 844 »
5 897 i

AIKAKAUSMEDIA



Muutama fakta
printtiaikkareista
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#digiaikkarit

Painettuun aikakauslehteen
keskitytaan: medioiden
paallekkaiskaytt6 alhaista!




#digiaikkarit

e Ripset

NEERUESRHRIRINIS]

Hallittu hehku

Mainonnasta painetussa

lehdessa pidetdan. 1/3 pitda
mainontaa kiinnostavana osana

alkakauslehden sisaltoa.

Lahteet: Yhteisollistyva media 2014, 15/30 research, Aikakauslehtien digi- ja printtikayttdjat, Taloustutkimus Oy, 2014




Erikoisratkaisut nostavat

mainoksen huomioarvoa.
Kosmetiikkatuotendytteita
himoitaan.

Lahteet: tripod research oy/aikakauslehtikustantajien tietopankit, 2012, LOOK! Hyva kosmetiikkamainos aikakauslehdessd, 2014




#digiaikkarit

Faktoja aikkareiden ,
digitaalisista kanavista vy
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vuohenjuustosta monipuolinen herkku! siikuvat

uva: ruutukaappaus www.kodinkuvalehti.fi #d Ig laikkarit
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Mainonta aikakauslehden
nettisivuilla koetaan
relevantimmaksi ja
kiilnnostavammaksi kuin
muilla sivuilla.

Lahde: Atenea Digita, ARI/Hearst/RBA/G+J, Spain, 2013




Kuva: ruutukaappaus www.lily.fi KATSO NAMA #dlglalkka rit
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Aikkareiden sivut ja blogit
tarjoavat luontevan paikan
natiivimainonnalle, silla lukijat
tunnetaan hyvin!
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Aikkareiden sivuilla

on pitkd dwell time
(vrt. hakukonemainonta),
joten mainostajan viesti

ehditadn huomata.

Kuva: ruutukaappaus Www.ray,hjoﬁ




#digiaikkarit

Miten monikanavaisuus ooy
hyodyttaa mainostajaa? g

AIKAKAUSMEDIA



#digiaikkarit
Saman brandin monessa kanavassa tehty mainonta
alheuttaa mitattavan ja voimakkaan reaktion

FIG 58. CONSISTENT BRANDED PLATFORMS IMPROVE AD RESPONSE

Response to online advertising after seeing ad in Heat magazine

High High
activity - activity

activity activity

Seen on Heat website Seen on another website

Note: measurements taken 15 seconds into exposure to online ad
Source: Heat - A Journey Into Neuroscience, Bauer Media, UK, 2013.



Monikanavaisesti aikakauslehtibrandia
kayttavat lukijat ovat tyytyvaisempid ja
sitoutuneempia brandiin kuin yhta
kanavaa seuraavat. He myos
suosittelevat tuotteita ja palveluita
laheisilleen muita useammin (WOM).

Lahteet: Connec ted Consumers, IPC Media, UK, 2013, Naistenlehdet & netti, Sonkamuotka, M3 research, 2013




#di&gf‘kkaﬁ‘i

Monikanavaisella kampanjalla
tavoitetaan kuluttaja erilaisissa
moodeissa:
yksityinen — sosiaalinen /
rentoutuminen - tiedonhaku




. #digiaikkarit
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Vinkkeja mainonnan

° . :.‘
suunnitteluun X2
www.aikakauslehdet.fi/mediajamainonta '8
www.aikakauslehdet.fi/tietoajatutkimuksia e
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#digiaikkarit

Uudistunut Mediakorttipalvelu:
noin 250 aikakauslehden tiedot yhdesta

paikasta: www.mediakortit.fi

ILMESTYMISPAIVAT JA AINEISTOPAIVAT



AIKAKAUSMEDIA

#digiaikkarit
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Nain kaytat Mediakorttipalvelua (video):

wwwyoutube.com/watch?v=0GCugym6e6MCY

ILMESTYMISPAIVAT JA AINEISTOPAIVAT



Hy6dynna mainonnan
vailkuttavuustutkimukset eri aloilta:
matkailu, kosmetiikka, autot,
pukeutuminen, sisustaminen,
hyvinvointi ja ruoka.

www.aikakauslehdet.fi/mediajamainonta




BIG
BANG
THERAPY

Opi parhailta:
Kuukauden
aikkarimainokset

- kerran kuussa M&M:ssa

www.aikakauslehdet.fi/

aikkarimainokset

Twitter:;
@Aikakausmedia
stkuukaudenaikkarimainos

Toukokuun voittaja:
(U oo e
ll Mainostaja: Helsingin kaupunginorkesteri

KOKEILE Al

HELSINGIN KAUPUNGINORKESTERI

Liputja |“|||||||||||||”|||||||||||||”|||||”|||“|”||| Mainostoimisto: BOND Helsinki

kausikortit

i ) Mediatoimisto: IUM Helsinki
ippupalvelu.fi
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#digiaikkarit
Aikkareiden digiaamu vol. 2

Inspiraatiota digi-innovaatioista, Markus Kerdnen, 15/30 Research

" Markkinoinnin uudet vaatteet: ideoita natiivimainontaan ja blogiyhteistyohon,

Birgitta Takala ja Lotta Heikkeri, |AB Finland

* k%

Case Stylewhile, Sami Smolander, Sanoma Media Finland e
Case AEG ja case Schwarzkopf, Kari Anttila, Otavamedia 5

Case Myllyn Paras ja case Naantalin kylpyla, Helena Lajunen, Valitut Palat
Case Bepancare, Taru Eboreime, Aller Media

Case Maybelline, Inke Ketonen, A-lehdet

Monikanavainen aikakausmedia - tutkittua tuloksellisuutta,
Tuuli Toivainen, A-lehdet
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