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MOBIILI

Matkapuhelin on tarkea
osa mediankayttoani.

LUKULAITE

Kaytossani on sahkoinen
lukulaite/tabletti

16 %
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LAHDE: Yheisollistyva media 2014,
15/30 Research

2 Sosiaalinen media
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AIKAKAUSMEDIA

— MOBIILIN JA LUKULAITTEIDEN NOUSU

Mobiili- ja lukulaitteiden merkitys suomalaisten mediankaytossa kasvaa voimakkaasti ja kasvu
Jjatkuu todennakaoisesti myos tulevina vuosina. Teknisesti kehittyneemmat laitteet yleistyvat ja
mobiililaitteiden rooli median kuluttamisessa kasvaa. Aikakausmedia kehittaa ja testaa uusia
palveluita, jotka hyodyntavat ihmisten kykya ja halua kayttaa mobiililaitteita.

MEDIAINNOVAATIO

VAUVA NEUVOLACHAT

neuvola.meedoc.com/

Vauvan Neuvolachat palvelee odottavia
aiteja ja pienten lasten vanhempia, joiden
mielta askarruttavat kysymykset tervey-
desta, ravinnosta tai lapsen hoidosta.
Vastaus chat-palvelun valityksella
tehtyyn kysymykseen tulee arkisin 24
tunnin sisalla, ja vastaajina ovat koulutetut
ja kokeneet terveydenhoitajat ja katilot.
Halutessaan palvelussa voi asioida aina
saman hoitajan kanssa ja kysymyksiin voi
littda mukaan myos kuvia.

vauva |
NEUVOLA-

CHAT

N— ]

— SOSIAALINEN
MEDIA

Olemme seuranneet mielenkiintoisten ja keskustelua herattavien verk-
kopalveluiden kehitysta ja levinneisyytta. Otimme viime tutkimuskier-
roksella seurantaan mukaan myos WhatsAppin, joka on levinnyt
nuorten keskuudesta "koko kansan kommunikaatiotyokaluksi”.
WhatsApp luo uudenlaista kommunikaatiokulttuuria seka synnyttaa
hauskoja viestintakokeiluita kuten esimerkiksi WhatsApp-

uutiskirjeita..
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INNOVAATIO

PELILLISTETTY JAYHTEISOLLINEN
AIKAKAUSLEHDEN LUOMINEN

www.omaolivia.fi/

Oma Olivia on verkkoyhteiso, joka kokoontuu
tekemaan yhdessa Olivia-aikakauslehden numeron.
Lehden jutut, kuva- ja aihevalinnat syntyvat oma-
olivialaisten kanssa kaydyissa keskusteluissa ja
aanestyksissa.
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2013 [ o %

Tehdyssa uudistuksessa Oma Olivia on muuttunut
entista pelilisemmaksi. Haasteisiin osallistumalla
pelaagja keraa pisteita ja etenee niiden avulla
kahvinkeittgjasta konserninjohtajaksi. Samalla han
kisaa sponsoroiduista palkinnoista. Pelillisyyden
hyodyllisyydesta todistaa se, etta keskimaarainen
palvelussa vietetty aika ylittaa 10 minuuttia.

OmaQllivia ©®00

ETUSIVU | PALKINNOT | MENNEET HAASTEET | PISTETILANN

Netflix
16%
2013 1 -~

2014

Twitter

2014 EpPA

013 8%

Matkaa seuraavalle tasolle

Nykyinen taso:
TOIMITUSJOHTAJA

LAHDE: Yheisollistyva media 2014,
15/30 Research

— SUOSITUIMMAT TAVAT - S )
VASTAANOTTAA MAINONTAA |

Kysyimme tuhannelta ihmiselta, mitka ovat heille mieluisimmat tavat vastaanottaa mainontaa. Emme antaneet valmiita vaihtoehtoja

vaan luokittelimme vastaukset jalkikateen. Vaikuttaa silta, etta paperille painettu viestinta tuntuu miellyttavammalta kuin sahkoinen.
Vaikka sosiaalista mediaa kaytetaan runsaasti, suomalaiset eivat erityisesti toivo saavansa mainontaa kysisen kanavan valityksella
Tutkimuksestamme kavi ilmi, etta 51 7% suomalaisista pitaa mainontaa sosiaalisessa mediassa arsyttavana. .

1,
4%  mE o ©
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LAHDE: Yheisollistyva media 2014,
15/30 Research

13 %

INTERNET

— DIGIPAASTOT ;
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Digitaaliseen aikakauteen kuuluu olennaisena osana myos digipaastot.
Ihmiset haluavat tasapainottaa sahkoistynytta arkeaan reaalimaailman
asioilla. Tarve irrottautua ajoittain digitaalisesta todellisuudesta on
varsin yleinen suomalaisten keskuudessa. .

ARJESSANI ON HETKIA, JOLLOIN
TIETOISESTI RAJOITAN SAHKOISEN
MEDIAN KAYTTOA
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LAHDE:
Yheisollistyva media 2014,
15/30 Research et al.
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LAHDE: Naistenlehdet & netti, Sonkamuotka, M3 Research, 2013

37%

EN HALUA ELAMAANI
ENEMPAA TEKNOLOGIAA

— MEDIANKAYTON KERROKSET ~~ o

Digitaaliset paatelaitteet ovat viime vuosien aikana lisanneet suosiotaan suomalaisten
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keskuudessa. Mielenkiintoista on se, ettei painettu media ole merkittavasti menettanyt
suosiotaan vaan eri kanavat elavat rinnakkain ja niin sanottu kokonaiskaytto on lisaantynyt.

AIKAKAUSMEDIAN KAYTTO KUUKAUSITTAIN

SAHKOISELLA LUKULAITTEELLA 2 %

MATKAPUHELIMELLA

TIETOKONEELLA

PAINETTUNA LEHTENA 94 7%

SYKSY 2 O 11 SYKSY 2 O 12

svksy 20 13 swksy 20 14

LAHDE: Lukeminen eri alustoilla, kuukausittain. KMT 2014,
MediaAuditFinland, TNS Gallup
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INSPIRAATIOTA ,

Alta loydat inspiroivia median ja viestinnan
tapausesimerkkeja. Ammenna inspiraatiota elamaasi!
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MARTAT

www.facebook.com/martatvinkkaa

FIT-LEHDEN PINTEREST
fi.pinterest.com/fitlehti/

TALOUSELAMA
@talouselama
Talouselamalla twitterissa

kuukausittain yli 55 000 seuraajaa.

SUMMA
summa.talentum.fi/
Kaikki Talentumin lehdet ja

Kiinteasti Fit-lehden sisaltoon
littyvia vinkkeja ja ideoita. Lilkun-

, N o Marttojen facebook-sivusto uusavuttomille ja
bisneskirjat yhdessa paikassa muillekin arkipaivan pulmia pohtiville. Aiheet

ajankohtaisia ja kaytannonlaheisia. Huhti- nasta ja treenaamisesta, ruuasta ja

kuussa lahes 56 000 tykkagjaa. ravinnosta, tyylista ja kauneudesta.

DEMI INSTAGRAMISSA

instagram.com/demilehti/
Yli 11 000 seuraajaa kuukausittain.

WORD BASE

www.wordbaseapp.com/

\Word Base, Allerin peli-innovaatio
mobiililaitteille. Talla hetkella yli 500
000 pelaajaa. Pelia voi pelata 9 eri
kielella, myos suomeksi. Peli nousi

VASTAANOTETTU

-

ilmestyessaan USA:n ykkoseksi App-
storen listalla.

P

SANAVARASTO

Tana vuonna 70-vuotisjuhlaansa viettava
Valitut Palat -lehti on tuonut suositun
Sanavarastonsa myos mobiiliin. Sovelluk-
sella voi testata sanatuntemustaan ja
osallistua arvontaan. Sanat vaihtuvat
paivittain. Eniten pisteita keranneiden
nimimerkit nousevat listalla korkeimmalle.

SUORAT LAHETYKSET

Tuulilasi ja Urheilulehti ovat alkaneet
tarjota lukijoilleen videolahetyksia myos
suorana. Autonayttelyt, formulat, jaakiekon
MM-kisat ym. urheilun ja autoilun tapahtu-

KAKSPLUS-BLOGIT

blogit.kaksplus.fi/blogi/

Kaksplus.fin blogiyhteisoon kuuluu 70
blogia. Kaksplussan arvoihin kuuluvat
MmMoniaanisyys ja suvaitsevaisuus. Siksi
blogeissakin nakyy suomalaisen per- mat tarjotaan reaaliaikaisesti lukijoille

he-elaman koko kirjo. Moni bloggaajista on

digikanavissa.

mielipidevaikuttaja, jolle on muodostunut
uskollinen ja laaja seuraajajoukko. Mukana
ovat muun muassa teiniaiti Demi Aulos,

*L 1Opt ™~ Obp

jonka Kiljuva Pikkunalka -blogi valittiin viime

vuoden Indiedays Blog Awardseissa Murtovesi

inspiroivimmaksi perheblogiksi, ravakasti Mit4 tarkoittaa: Murtoves'i\
kantaaottava Jussi Korhonen (Isan pikajuna)
seka lasten maailmasta koskettavasti kerto- &

va lastentarhanopettaja Leena Ahtela

(Paivakodin elamaa).

Mineraalipitoinen vesi

Jarvivesi

INSPIRAATIOTA
SISUSTAMISEEN

www.styleroom.fi

MYCOSMO BLOGGAZINE

www.cosmopolitan.fi/alue/mycosmo

MENSAN PALKITSEMAA
VIIHDETTA DIGITAALISESTI

Svksylla 2014 | ttu MyC
yrsylla 2014 lanseerattu MyLosmo on lataamo.akuankka.fi/

bloggazine - verkossa ilmestyva lehti, Styleroom on inspiroiva sisustamisen

Jjohon sisaltoa tuottavat toimituksen ohella
bloggaajat, lukijat ja mainostajat.

Bloggazinen eli blogiportaali on toimitettu
kokonaisuus. Suomen Cosmopolitanin
luoma MyCosmo-palvelu palkittiin kevaalla
2015 maailman Cosmopolitan-lehtien
konferenssissa Buenos Airesissa parhaana
digitaalisena innovaationa.

Aku Ankan lataamo sisataa Mensan palkit-
semaa viihdetta digitaalisesti. Palvelusta
lOytyy kaikki Aku Ankka -lehden numerot
elin. 120 000 sivua sarjakuvaa, jotka on
luettavissa tietokoneella, lukulaitteella ja
puhelimella. Suomen Mensa ry palkitsi
vuonna 2014 Aku Ankan toimituskaartin
pitkajanteisesta tyosta suomen kielen
hyvaksi. Tunnustusta annettiin mm.
suomen kielen luovasta hyodyntamisesta.

Paaasiallinen tutkimuslahde: Yhteisollinen media -tutkimus.
15/30 Research, Aikakausmedia, Itella ja Sanomalehtien Liitto,
2014. Lisatiedot tutkimuksesta: saara.itavuo@aikakausmedia.fi
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ymparille keraantynyt yhteiso. Styleroom-
Issa paaset kurkistamaan suomalaisten
koteihin, jakamaan ideoita ja inspiroitu-
maan.

STYLEROOM-BLOGI
Rl - 4+ ™
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KEITTIONI ~kipailuun. Jos olet jo tehnyt

MEDIAKORTIT.FI

Noin 250 mediakorttia, satoja hakuominaisuuksia, paljon
tietoa helpossa muodossa, yhdessa paikassa. Suomeksi ja
englanniksi.

AITKAKAUSMEDIA



