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Lahde: FIPP World Magazine Trends 2014/2015
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Aikakauslehtien digimainonta euroissa

2013 2014 .;.o‘
14,6 milj. 17,5 milj. “

Lahde: Aikakausmedian erillisselvitys, kevat 2015
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“On aika unohtaa
kanavakohtainen keskustelu '

ja keskittya yleisoihin.” 3¢
Juha Blomster ®
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