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White tea taustaa

Suomessa teemarkkinan koko 22 M € vs. kahvi 193 M €

Valkoinen tee on vihrean teen jalkeen seuraava maailmalta
Suomeen saapunut teetrendi

Valkoinen tee on yksi nopeimmin kasvavista teesegmenteista maailmalla
Valkoinen tee valmistetaan teepensaan ylimmista lehdista,
jotka poimitaan jo nuppuvaiheessa ennen niiden aukeamista

Toisin kuin mustat teet on valkoinen tee ominaisuuksiltaan kevyt, oljenvarinen
tee, jossa on makeahko makuvivahde, muistuttaa vihreaa teeta

Tuote on viela melko tuntematon Suomen markkinoilla
Twinings on kehittanyt Pure White tean, joka sisdttaa 100 % valkoista teeta
Ja se haluttiin lanseerata Suomeen
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Lanseerauksen tavoitteet

Myynnilliset tavoitteet
TOP 5 tuote vihrean teen tuotesegmenttiin

Jakelupeitto tavoitteet
70 % koko Suomi

Tunnettuuden kasvattaminen Twinings Pure White tea
tuotteelle

Saada kokeilua aikaiseksi uutuustuotteelle
Valkoisen teen tunnettuuden kasvattaminen

Antaa kuluttajille tietoa valkoisesta teesta ja sen ominaisuuksista

Ajoitus oli haasteellinen

Lanseeraus tapahtui toukokuussa, teesesongin ulkopuolella
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Toimenpiteet

Paatoimenpiteeksi valittiin mainonta kohderyhman
aikakauslehdissa

Koska kuluttajat valitsevat teen ensisijaisesti maun perusteella,

oli tuotteen naytejakelu tarkedssa asemassa

Naytejakelu 70 000 kpl printin yhteydessa
Myymalakampanjat

Nakyva esillepano

Maistatukset myymaloissa
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Luova toteutus

Tavoitteenamme oli lanseerata markkinoille 100 % aito
valkoinen tee. Tuotteen erinomaisuus ja Twinings-brandin
erityisyys mielessa valitsimme viestin karjeksi valkoisen varin ja
siihen liitettavat assosiaatiot, kuten aitous ja puhtaus.

lImoituksen idea, puhtaasti valkoinen visuaalinen maailma,
houkutteli kohderyhmaa kokeilemaan ja ostamaan
markkinoiden hienointa valkoista teeta.
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Unsi Twinings pure white tea on 100 % aitoa valkoista e, Kallisarvoinen 1

vitlkoinen tee keritiin kerran vaodessa kevialla, kun lehdet ovat viela 1)
hopeanhelein hasson ympiciinmii nuppuja. Kauniin vaalea Twinings pure

white tea virkistad ja nesteyttii kehoa sekii o hyviid oloa jokaiscen piiviidn
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Publicis Helsinki =tiimi

AD Tommi Turkulainen
Copywriter Janne Pirinen
Yhteysjohtaja Elina Rantamaki
Yhteysjohtaja, jakelutiemarkkinointi Jukka Virtanen

Creative Executive Director Anthony Wolch
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Mediasuunnitelma P

® Ydinkohderyhmana 25-44-vuotiaat edellakavijanaiset, jotka
juovat teeta saannollisesti ja huolehtivat terveydestaan

® Mediana kaytettiin tarkasti valikoituja aikakauslehtia -
® Mahdollisimman laaja pertto kohderyhmassa
¢ Mainontaan sopiva mediaymparistod /

® Teepussin litteistaminen suoraan iimoituksessa olevan saman kokoisen teepussin
padlla, harvoin kaytetty idea tdaman tuoteryhman kohdalla -> teki ilmortuksesta
Ikdan kuin kolmiulotteisen

® Kampanjan ajoitus perinteisesta tee-mainonnasta poiketen
kesan kynnyksella touko-kesakuussa
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Huomioarvoa kampanijalle, luova toteutus myos erilainen
— valkoinen mainos, vain vahan tekstia
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Mediasuunnitelma

Liitteistys paatettiin toteuttaa kiinnostavassa ja suhteellisen
uudessa mediassa, Oliviassa

Myoskin Olivian kohderyhmana nuoret edelldkavijdnaiset
Litendyte tutkittiin paneelitutkimuksessa, ja se saavutti erinomaiset huomioarvot,
suuri osa vastaajista oli ottanut naytteen talteen ja tuotenayte sai kiitosta Olivian
lukijoilta
llmorituksen huomioarvo oli /4% (tutkitussa lehdessa keskimaarin 59%)
Myynti lahti nousuun heti kampanjan ensimmaisen lehden
ilmestyttya, kampanjan paapaino oli heinakuussa, jonka jalkeen

suurin myyntipiikki
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Mediasuunnitelma

Kommentteja Olivian lukijoilta:

"llmoitus kertoo, etta on olemassa valkoista teeta ja kehottaa
kokeilemaan. llmoituksen mukana taisi olla irrotettava teepussi. Otin sen
talteen. Juon joka paiva Twiningsin teetd, joten kiinnostaa”

"Perinteinen mutta silti uutuus, laadukas ja hieno”

"Tuote on laadukas ja kehitelty, toisaalta se on melkein kuin luomua.
Tuote on puhdas ja siita tulee hyva olo™

"Ajan hermolla, valkoinen tee on nyt in. Twinings ajan tasalla, vastaa
kysyntaan”™
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* Kommentteja Olivian lukijoilta:

®  "Teepussi olisi helpompi liittdada useamminkin lehden valiin. Na
kokelleminen varmasti edesauttaa paljon myos ostopddtostd’

®  "Naytepakkauksia on aina kiva saada. Ne ovat my&s yllattavia |
saavat hyville tuulelle, vaikka nayte olisi kuinka pieni”

*  "Hyvd idea, taytynee testatal” /

Nayte ilmoituksen paalla lisasi ilmoituksen
huomioarvoa ja heratti positiivisia mielikuvia!




® Kampanjassa kaytetyt lehdet:

yiad 2

VALMIINA
KESAAN!
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Mediasuunnitelma

® Kampanjan projektikalenteri:




Mediasuunnitelmasta vastasi

Account manager Johanna Mattila,
Carat Finland

OOOOOOOO



Jakelupeittotavoitteet - tavoite 70 %
saavutettiin jo kesakuussa

Twinings Pure White tea, total Finland

74,0
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Myynnin kehitys

Twinings Pure White tea, total Finland

6 TWININGS PS
PUREWHITETEA,
BXISG

27 MAY 2007 24 JUNE 2007 22 JULY 2007 19 AUGUST 2007

SALES UNITS 1000

Twinings Pure White tea myynti kasvoi +261 % vs. ennen toimenpiteita
Kampanjan aikana Twinings Pure White tea tuote nousi TOP 3 tuotteeksi segmentissaan
Koko segmentin myynti kehittyi 30,4 % arvossa vs. edellisen vuoden sama ajanjakso

Valkoinen tee on onnistunut kasvattamaan Suomen teemarkkinaa, talla hetkella koko
teemarkkinan kehitys on +6 % arvossa, kun se viela vuosi sitten oli -0,3 %
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