AIKAKAUSLEHDET.
KAUPPAA KAHDEN KESKEN.




Case: Stefan Kappers

Kuinka aikkarit tekivat Taviksesta ilmion.
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[ A Mit3 siis piti tehda?

Kampanjan ei tarvitse tuottaa
argumentteja aikakauslehtimainonnan
puolesta. Paatoksentekijat tietavat ne jo.

Vain yksi seikka on tehtava:

Osoittaa, etta aikkarimainonta toimii.




ldea

Jotta voitiin osoittaa
aikakauslehtimainonnan voima,
tehtiin Taviksesta, Stefan
Kappers, kaikkien tuntema
henkilo.



Taman takia

Koska han on keskivertokansalainen, ei
adonis, ja jolla on puutteita (mm.
alkava kaljuuntuminen), mutta joka ei
kuitenkaan ole luotaantyontava.

Koska han ei ole malli eika nayttelija.

Koska han on teeskentelematon ja
‘keskiverto sanan parhaassa
merkityksessa.



Esimerkkimainos

1. Kappers on keskipisteena

joka mainoksessa. Han on aina
/ kuvan ainoa henkilo.

2. Hanella on aina
yllaan sininen paita
ja valkoiset housut.
Nama ovat hanelle
tyypilliset vaatteet.

3. Han on aina epa-
tavallisissa ymparistoissa.

|
Stefan Kappers: ‘
Woila, prét-a-Kappers:

4. Mainos paattyy aina
hanen allekirjoitukseensa;
Terveisin, Stefan Kappers.

5. Tekstit osoittavat, etta Kapperssilla on

sana hallussaan. Lausahdukset ovat

yksinkertaisia, eivat liian vakavia, eivat

liian intiimeja, mutta eivat kuitenkaan
VYIDZ, ilman sanomaa.
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Stefan Kappers: ,Gestatten?”

ich bins, der Stefan Kappers. Ist natdrlich eine
dolle Sache 1ir mich, hier in der Zeltschrift zu
sein. Fir meine ERern auch. Nicht, dass sie nicht
an mich geglaubt hitten, aber ich bin schlieSlich
keine 20 mehr,

Yo Yefas Yy
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Stefan Kappers:
+~Kommen wir nun zur Kunstgeschichte."

immer wenn ich im Museum bin, muss ich an folgende kleine
Geschichte denken: Ich sal mal neben einem beruhmien
Kinstier. Zuerst habe ich tha gar nicht erkannl, dann schon,
Ich wollte (hn ansprechen, aber wie das so Ist, plotziich
hat man Manschetlen,

f&.«w«/m%plm
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G T S AP A LI Stefqn KapperS' ‘ s
AR R N R _Finnland ist kein kleines Land“
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ke 4 o e sl ' ' Finnland hat schiielich Rovankers, Oulu, Kuopio, Lappeentants,
L ; gty : - . p 7 1 ’ von Holgink) ganz zu schwaigen, Uod viele Seen. Da gibt \
L0 R7% -, A , oo o o5 MOcken, Milhonen von MUcken. Die summen nicht mur, die
. - stechon auch, Grundsatziich ist s mic ein bisschen zu dunkel

- & ' : 2" & \ In Finndand. Trotzdenx lch mags. Das Foto wurde allerdngs In
Burgsteinturt (MGnaterland) gemacht
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Stefan Kappers: -
»Ich warte, also bin ich - in Deutschland!“

Service in Doutschland: Da wird man nicht bedient, Da Ist man bedient.
Ist aber auch keln Wunder -~ Service ist Ja kein deutsches Wort, Warteschlange
dagegen schon. Dennoch viel Spa8 beim Einkaufen winschi Ihnen




Stefan Kappers:
~S5ag zum Abschied leise Kappers.

Ich danke den Zeltschriften, dass sie mich
ber(hymt gomach! haben. Elviich: Es kbt sich
schén peominent auf ein 0der 2wel Anzelgen-
seflon. Aber nun muss Schiuss sein. Schile8-
fich soll man aufhéean, wonns am schénslen
ist. Ich habe ainfach meine Eatschaldung
getroflen. Eine Entscheidung fOr das Privat-
leben, gegen den Ruhm. Sie wissen, was ich
maeine, ich meine, dass man sich ingendwann
eben entscheiden muss, Das geht Ihnen doch
manchmal auch so.

Jetzt machen Sie mal nichl 50 'n Gesicht, ich
bin ja schieBiich nicht aus der Well. Sondeen
i Infternet Unber s sielan-kappers de gibt
&5 wailerhin 50 viel Kappers, wie Sie wollen,
Wenn Sie wollen,

o Yefan Wopas
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Miten Kappers-kampanja vaikutti lukijoihin?

Kampanja sai paljon huomiota.

Kappers heratti uteliaisuutta. Han stimuloi mielikuvitusta.
Hanesta tuli keskustelujen aihe: Kuka on Stefan Kappers?
Stefan Kappers jai lukijoiden mieleen.

Stefan Kappers -fanikerhoja perustettiin.

Han oli aiheena yliopistotason tutkimuksissa.

Stefan Kappers tunnistettiin kaduilla. Han tarvitsi salaisen
puhelinnumeron.

Stefan Kappersista keskusteltiin yksityisilla nettisivustoilla.
Hanta kosittiin ensimmaisen kerran.
|
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Kappers heratti keskustelua netissa.

Hi, I'm writing an essay on the Stefan Kappers advertising
phenomenon. Does anyone know where | can get more
information about him? Cheers, Andi.

Kappers is a Japanese comic-strip hero and German kids are
crazy about him. Right?

| don't know who he is either. But | do know that all of us here
are doing what he wants. That deserves respect. Ciao Frank

Hey you guys, this is a cool page for tractor freaks!l've always
been very interested in German traction vehicles, but I'd never
heard of the VDZ model. Can anyone out there help me? Arthur
Jandt, Naumburg

Is there a Kappers fan club or something along those lines? I'd
be very interested in joining or founding one. Please send lots
of replies to this page. | look in quite often. Cheers, Heike
Misch of Rodersdorf near Plauen.

Web Sice il Ty
www.h2net. ~AIKAKAUSLEHDET | KAUPPAA KAHDEN KESKEL




Mika vaikutus Kappers-kampanjalla oli eri
medioissa?

Kappersin vaikutus nakyi kaikissa medioissa. Hanesta puhuttiin,
hanesta pidettiin, ja hanella oli kysyntaa.

TV: ARD, ZDF, RTL, SAT1, Pro 7, WDR

Aikakauslehdet: Stern, Focus, Bunte, Wirtschaftswoche, Der
Spiegel, Tomorrow, Fit for fun, DM,

Radio: Haastatteluja ja raportteja yli 20 kanavalla

Sanomalehdet: Bild, Express, Die Welt, Handelsblatt,
Frankfurter Allgemeine Zeitung, Suddeutsche
Zeitung, ja yli 100 paikallista paivalehtea

Markkinoinnin alan lehdet: Kaikki lehdet

Stefan Kappers oli median kiinnostuksen kohde.
Kampanja oli mediatapaus.
|
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Sanomalehdet kirjoittelivat Kappersista

itschriften als Werbetréger mit breiter Kampagne

Verlegerverband unterstiitzt

Stefan Kappers soll beweisen, dass
Werbung in Zeitschriften wirkt

Wer ist Stefan Kappers? Kein ! U SRR AR L
Schauspieler, kein Musiker und :

doch posiert der Mann seit
Wochen auf Anzeigenmotiven
in Zeitschriften. Kappers ist fiir
die Zeitschriftenverleger im
Einsatz.

HANDELSBLATT, 24.11.1999
tel DUSSELDORF Stefan Kappers ist
(noch) ein ganz normaler Burger. Er
findet es beispielsweise eine ,dolle
Sache®, in der Zeitschrift zu sein,
wurde sich aber niemals dafiir aus
zichen. Er wollte immer Torwart
sein, musste aber links spielen. Das
unterscheidet ihn nicht von Tausen-
den anderer Biirger.

Fiir den Verband Deutscher Zeit
schriftenverleger (VDZ) ist der

Stefan Kappers:
Moila, prét-a-Kappers”

36]dhrige aber bereits etwas Beson-
deres und deshalb war er gestern
bei der VDZ-Generalversammlung
in Berlin sozusagen der Held des Ta-
ges: Er soll den Beweis bringen, dass
Printwerbung wirkt. Ein Anliegen,
dass den im VDZ zusammcnge-s
schlossenen Verlegern naturgemaf

am Herzen liegt, geben doch die

werbet henden Unternehmen ih-

& waldar  ahor fite

Rempen und Parnar

Einige .Markenzeichen" hat Stefan Kappers bereits: Er tritt stets mit blauem Hemd un
sich auf diesem Anzeigenmotiv gerade fragt, ob das zusammen passt) und unterschre|

Wir haben diesen
Artikel auf die

mit Stofan Kap-
fruckt.

{

derneue

Herr Kappers (Foto) und die verrickte Reklame,

see [ o

ichen. Doch Kappers kam

n Kappers:

Werbe-
Star

Seite3
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Kappers ja ,,Art Directors‘ Club“

Kappers-kampanja voitti ADC -palkinnon. Sattumoisin kaikki
kisaan lahetetyt mainokset palkittiin.

Kappers-
kampanja ei
siis ainoastaan
ollut tehokas,
vaan myos
luovuudesta
arvostettu.

~
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Stefan Kappers: ,Alle sagten Aaaah!“

Hich eingeschlossen - denn auch dieses Jahr hat mich das
Silvesterfeusrvark wieder in Erstaunen versstzt, Was mich allerdings
noch mehr erstaunt hat, waren die vielen vollen Aschenbecher, die
gegen Ende der Party geleert wurden, Und das, obwshl sich alle
vargenommen hatten im neuen Jahr nicht mehr zu rauchen. Mein
Tipp fiirs n&chste Mal:

wer Aaaah sagt, sollte noch B sagen.

Dann klappt's auch mit den guten Varsgtzan,

Ein frohes neues Jahr winscht Ihnen,
Ueoar Vipas

-
oot
1
p

Ihr

Die Kappers-Molive Die Kappers-Kampagne Der Stefan Kappers Die Kappers-Aktionen
ganz privat
Alles was es iber Hier finden Sie Wie die Leser aktiv
die Ides, das Konzapt und unverifentiichts Motive in die Kampagna
das Ergebnis zu wissen und das private Géstebuch einbezogen wurden,

gibt
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Kampanjan Suosi- Hiljattain Markkina- Tietoa
idea ja tuimmat julkaistut tutkimus tarkeista
konsepti teemat teemat tapahtumista

Materiaalin Vieraskirja
tilaus

Stefan Kappersin nettisivu
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Stefan Kappersin tunnettuus

14 to 29 years old,
household income

DM 5,000 an more
Population aged 14+

= = =A-levels/ university
degree

Lahde: Niko-Werbe-Index
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Perusta: Henkilo / Tuote tunnettu
Lahde: GEO-Imagery 3
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Tulokset

Stefan Kappers-kampanja todisti vuoden aikana, etta
aikakauslehtimainonta

= saa aikaa suuren tunnettuuden

= tekee tuotteesta sympaattisen

= lanseeraa ja rakentaa tehokkaasti uusia brandeja

= saavuttaa halutut kohderyhmat

Kiitos. /,;/



