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Liltteet herattavat huomiota
Jja ostohimoa
- tutkitusti.
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Case Kemira: Kotipuutarhurin kasikirja 2007

Case Garnier Nutritionist
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Case KoKo, Arabia

Liiteratkaisu:
Aukeaman keskella liimanidottu liite

Mainostaja: littala Group
Mainostoimisto: Kirnauskis
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy
Lehti: Gloria 4/2005
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Case Arabia KoKo

Kokoa vapaasti

KoKo
" \ ¢ BT R ‘i'
. — ~—
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Case Arabia KoKo

White
Chocolate

KoKo

\
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KoKo:n ilmoitus huomattiin hyvin,
se luettiin ja siita pidettiin paljon

Huomioarvo 88 %

95 % piti ilmoitusta hyvan-
nakoisena

73 % mielesta ilmoitus herattaa

ostohaluja

Gloria . = Y
- ~
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Case Nivea

Liiteratkaisu: Tuotendyte kannessa

Mainostaja: Beiersdorf Oy
Kustantaja: Oy Valitut Palat - Reader's Digest Ab
Lehti: Valitut Palat 3/2007

- ey
AIKAKAUSLEHDET | KAUPPAA KAHDEN KESKEN
Sy co—




Case N ivea Toinen diagnoosi voi pelastaa henkesi

al itut Palat

Tuotenayte pussitetun .- Readers Digest
lehden kannessa - ‘ /
I Vaalien
84 % huomasi liitteen : 4 kA
35 % kokeili tuotetta E,','fa"n tarkeintd

43 % aikoo kokeilla tuotetta v U DARS (ySymySta

35 % kokeilleista aikoo Viherpeukalon t AL
ostaa tuotteen Py e

—

PLUS

Néin toteutat unelmasi
Be_f.tanm mustat paivat

M _

:.:ii:i.
| \ll

Valitut Palat
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Case Havator Group

Liiteratkaisu: Lisakansi

Mainostaja: Havator Group Oy

Mainostoimisto: Advalue Media

Kustantaja: Talentum Media Oy
Lehti: Talouselama 4/2007
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1 Suomesta ldhtee johto” si.1s

Havator Group on Pohjoismaiden
suurin ja voimakkaimmin kasvava

nostopalveluiden toimittaja
Etsimme mukaan
kasvustrategiomme toteutukseen
Sinuaq,
liketalouden johtamisen

ammatilainen. '
Qs

Talousjohtaja f?
tienaat

(CFO)
HVHTHE

@ s .,/("_me Vi
o

aset heti hy\nlle palkoille siu1s
=
-/

Case Havator Group

Talouselama
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Talermo: “Seuraavaksi Suomesta lhtee johto” suic

Talousjohtaja |
(CFO)

- Missa tienaat
= eniten?

Talouseldma selvitti, missa paaset heti hyville palkoille sw. s

s
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Case Havator Group

Toteutuksen ideana oli hakea sopivalla tittelilla olevat, yli 50
henkildn yrityksissa toimivat, valittujen laanien alueella sijaitsevien
firmojen edustajat ja puhutella heita.

[ Imoituksen huomioarvo kaikkien vastanneiden keskuudessa oli 76 %.

Rekrytointitapaa pidettiin erilaisena seka erottuvana; 71 % oli tata
mielta.

lImoituksella oli todella positiivinen vaikutus yritysmielikuvaan.
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Case Tikkurila Paints

Liiteratkaisu: Liimanidottu maali&sisustus -vihko

Mainostaja: Tikkurila Paints Oy

Malnostmmlsto Locomotiv Helsinki Oy (ilmoitukset)
| Forman toimitus (liite)
Kustantaja: Forma Publishing Group Oy
Lehti: Talo&Koti 3/2007
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Case Tikkurila Paints

- Liitevihon huomioarvo oli 90,
joka oli korkein tutkituista
Ilmoituksista, (keskiarvo 54).

- Lukuarvo huomanneista 72 %
(keskiarvo tietopankista 57).

- Liite houkutteli ostamaan yli puolta
niista, jotka kokivat kuuluvansa
kohderyhmaan

- Liite oli myGOs antanut runsaasti
Ideoita seka houkutellut kadymaan
Tikkurilan nettisivuilla

Uudet Varlt

[Uoreita magiaus!
I1||

maah
SlsustuS :

THTEISTIOS5A
Tk @ TIKRURILA

Talo&Koti

e —
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Case Tikkurila Paints

Sisalto

&sisus‘t‘

THTESTIOMA

Tl & TKKURILA

* 7 Maalarin vinkit, olohuoneen maalauschjeet
© 8 Suklaan makuja ruckailutitassa
* 10 Karkkivareja tyton huoneessa

\

~
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Lautaveoratiy mennonkeitainen taks %
seron minlykankaatia outulaially
uudiakioeBa. Salkedlinjasen ST

rabanmuksan MEnESLIMULE kauneutiny
worualdvat materiaa fa valliun i 8
Leltahnen 4 Rarman. Harmadsta
wobostn pohtaa ovi keiiliohn. O,
am astoknbos- fa Nuoltorkennue

pe

A Kahden ey
kaunokainen

Arkkitehti Juha-Paavo Mikkonen suunnitteli M
modernin puutalon Oulujoen huvila-alueelle. !
Haasteena oli se. miten saada puhallettua

Suurnt doen,
Fmindrit faton
fihialaas. st sent
Ty PRk Brpass,
W b en vanbeenesen
DRk anTen L

-
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[Imoitukset liite-vihkosessa

LUO TUHAT JA YKSHTUNNELMAA

<<<<<<

JAQIO B80 82600
seen (pymimpen) stk kio S19

TIKKURILA  |Difusssainn 010 920 8600

-— e
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[Imoitus lehdessa tukee liitetta

Ipi sokin auttan
4% Hinnat 1 000-20 0

T B Ihkut
KaunisKoti i A

M

wetuloa tutustumaan

Tulikivi Oyj. Juuka, puh 0207 636 00O, Lihimma
s3at kot It « www. tulikivi. fli

. - ~
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Case Valio

Liiteratkaisu:
Kolmoskansi + takakannen lieve

Mainostaja: Valio Oy
Mainostoimisto: SEK & GREY
Mediatoimisto: Dagmar
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy
Lehti: Glorian ruoka&viini 7/2005
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Ruokachjeet 7/2005

Kalaa ja dyridisia

L apubeitta

3t § b Maggie

g

Glorian ruoka&viin

Keitot, kastikkeet, Bljyt ja liemet

Aighikastive
Kumbyatsikasti
Manala-bastike
Pl
Rakuunakastibe .
Sotnil- postvmhibastite
Tashurapaliemi
Wasabibermakastive

€ .

Lisukkeet ja naposteltavat
Caesarin tomaatit
Chilitts maustetut marga-binkburgllat
Hedelmiaet pustopalat ...
Karvinishyyteld
Kubdabasli-vanilagyree . ... ..
Kruu isorbetti
Ofiivenapit
Pahbankves

CSunlai

ase Valio

t ja makeat |
Ciabatta..........
Karhanvatudkaenen juustobathy
Funingattaren tortt
Falsternabkamudfini
Pordkarakabiy .
Punajusnibrownies

Jalkiruoat
Karpaluganant
Lakia-emenatataatti
Limencelio-sitrushyytels
Pienet mustaherubkaleimbset . .,
Rommimatingidat snanasvipaleet
ja rarbankermavashto ... ...
Sateenkantimousse ... .. .ooiiiil.
Sifruuna-mancarponemoutie

\

—
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Case Valio

Elamassa pitéaa olla makua!

Ruokaohjeet 7/2005

Kasvisruoal ja kevyet herkut Keitat, kastikkeet. Gljyt ja liemet

Kalaa ja Syridnid naposteltavat

Suolaiset ja makeat leivonnaiset

Llkiruoat
=, Nista= 3 lintuherkut [ carit

: . y AN WWWVAIILE (4 At Y T
"‘m‘ BInAAnSETIAn Bant rtl e Ayec Sare -of

Glorian ruoka&viini
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llmoitus huomattiin ja se sai
ostohalun heraamaan

- lImoitus huomattiin loistavasti:
huomioarvo oli 87 %.
Ylivoimapankin mukaan elintarvike-ilmoitusten
huomioarvojen keskiarvo on 56 %.

97 % piti ilmoitusta hyvannakoisena g

90 % mielesta Ilmoituskokonaisuus
heratti ostohalua!

\

¥ ——
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Case World Vision

Liiteratkaisu: lieve taka-aukeaman
IImoituksen paalla

Mainostaja: Suomen World Vision
Kustantaja: Oy Valitut Palat - Reader's Digest Ab
Lehti: Valitut Palat 10/2006
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Case World Vision

s Maailma ei kaipaa

mahdollisut . -

(ckriors - SUUFIA puheita,

wewna  Vaan pienid tekoja.
Worle

on kristillis: [ ] L] ] o0

e WOISitko sind

tyojarjesto

~: Olla kummina
wumi Whdelle

taan lasten ® e 7
wee 1@IStal
tuetaan per
koulutuksel|
on puuttu:l
siten yhteis
parempaan,
b v Kumm
"Piretiin 1 } / yhteison hy

me isoot huolta \ t lapsen rokg
noista pikkuusista | sairauksien
Se ei vaari palijo, kylan kaikki
mutta antaa i Kaikk
valtavasti” : \ : hankkeet o

- Juha Mieto : i priiekteia. ]
= vaikuttaa va

jaseurata

/

avustusketjl

Suomen’
Ulkoministeri
kehitysmaide

A y
kumppanina 1 B -
elinoloja ja e K' = ' LU Al
Kaytimme a - 'Itos. ko rm—
ulkomaan ha - ———
tedotukseen ‘

g - ——
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"Piretiin
me isoot huolta
noista pikkuusista.
Se ei vaari palijo,
mutta antaa

valtavasti”

= Juha Mieto

l!iu_.u_rn

ey

Case World Vision

\Wiorkd Vision ; on p
apa aurtad Kun lapsi sinun avullasi saa
g hdollisuuden hyviidn terveyteen ia

¥ i kummibsi saat Suamen
WarldVisionilta tietegakatn hankkeests
[a kummikortin, josta loydst mm,
kummilapsesi valekuvan ja hanen

p .|unk-|)mw‘-|‘1"¢" tetonsa ja mitonsa
qutavat koko kylaa kehi o
Lukoistamaan,

World Vision

Alle eurolla

kil Moin kelmen kuuk
kulutiua saat lapseita
esittelybirjenn. Lisiksi

an krisuillis- pRIVBSSZi autat Z:;::;::: lapsen

koko kylaa hankkeen etenemisesta
syofarestd ja ja muutat kertovan vuosirapartin,
maaibman suurin et [os32 on vusi valokuva
wummilapsijirjestd. pysyvastl y hden lapsesta ja lyhyt viest

Sen kummihank-
keissa mm, ediste-
n lasten terveytti ja ravitsemusta,
san edellytykser koulunkaynnille ja

lapsen elamain.

tai plirros.

Jos olet joskus
ajatellut ryhtys kummiksi, tee se jo
eaniidn! Juuri nyt lihes 3000 bso kummi-

fen elinkeino
M linoilla.T:

fwotaan pe
= i

o putittua kayhyyden sylhin ja saada
siten yhieisoissa aikaan pysyvi muutos
parempaan
Kummimaksut ohjataan aina koke
reson hyvalksi. Esimerkiksi vain yhden
0 rokottaminen ei kannataisi, siltd
sirauksien leviiminen lakkaa vasta, kun
yian kaikki lapset on rokotettu.
Kaikki Suomen World Visionin
ankkeet ovat puhtaasti suomalaisia
ojekteja. Siksi voimme tehokkaasti
“uttaa varojen kayrrodn kohdemaissa
iewrata tarkasti avun perille menoa
stusketjun alusta loppuun saakka.

iamen World Vision on
“ninistarsen kumppanuusfarjests Toimimme
yumaiden yhteisojen pitkajanteisena
apanina parsntasksemme pysyvasti lasten
A ja edistaaksemme hsten oikeuksia
WG ta noin 76 %
“maan hankkeisiin gy 4 % kotimaan
“atukseen ja vaikuttamistsiminian,

e on vailla kummia
Voisitko sind ryhtyd kummiksi
yhdelle heista?

JeAN Il

world Vision

Suomen World Vision
Yrjonkat 23 B 24
00100 Helsinki
Pub. (09) 681 B300
asiakaspatvelu@workdvision il

Valitut
Palat

Toivemukseni
lapsen kotimaasta

_] Intia

Kylla.

Ryhdyn kummiksi

_| Kenia
] Kolumbia Sydimellisesti tervetuloa yli 6000
L] Liginda suomalaisen kummin joukkoon

| Valitkaa puclestani

Toivemukseni

™
lapsen sukupuolesta
1 paika*! . S
e I | Lahiosaite

*) Talla hothells erityisest | ¥
pojat ovat vailla kummia S— —

| Posuioscee

Kummimaksun LA
sUUruus — ——
) 35 Eikk | Puhebs

_| 30 €/kk e il — ==
] 35 €/kk — e

kgt 1as o)

Haluan maksua
varten

_ suoraveloitusvalmabirjan
_ pankkisiireolomakieen

s

shiayejsnese £0000
1£6£00S snuun|
UOISIA PLIDAA UBWONG

Repaie irti ja posnita, kikos!

Taka-aukeaman ilmoitus, jonka paalla lieve
Huomioarvo 89 %

ot

<y
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Case Veikkaus / Keno

Liiteratkaisu:
sivun ilmoitus + liimatippaliite

Mainostaja: Veikkaus Oy
Mainostoimisto: Mainostoimisto Evia
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy
Lehti: Cosmopolitan 972004
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Case Veikkaus /7 Keno

Cosmopolitan

— ~
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Veikkaus /7 Keno

[Imoituskokonaisuus huomattiin
hyvin ja sita pidettiin hyvannakoisena.

=  Huomioarvo 84 %;
Ylivoimapankin mukaan rahapeli-ilmoitusten
keskimaarainen huomioarvo on 54 %

= Liitteen huomioarvo 88 %

= 79 % mielesta ilmoitus on hyvannakoinen

- Liitteesta ja ilmoituksesta pidettiin, silla
se oli erikoinen, kekselias ja yllattava.

— —
: N_|
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Case Nivea DNAge

Liiteratkaisu:
Tuotenayte liimatipalla ilmoituksen paalla

Mainostaja: Beiersdorf Oy
Mainostoimisto: TBWA\Copenhagen
Kustantaja: A-lehdet Oy
Lehti: Jade

- ey
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Case Nivea DNAge

8.3.2007

Jade &

86 %: kiintedmpi iho’
82 %: vihemman ryppyid’

B aYers

Suojaa ihosolujen DNA:ta ja vaikuttaa
sielld, missd ihon vanheneminen alkaa

Jade i

- Y,
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Case Nivea DNAge

Huomioarvo 83 %
Lukuarvo 58 %

A-lehtien tietopankin mukaan Jade
kosmetiikka-tuoteryhman
huomioarvojen keskiarvo on 74
% ja lukuarvo 40 %.

Tehokeinot huomataan:
Ylivoimapankin mukaan
tuotenaytteen huomioarvo on
keskimaarin 66 %.

\

<y
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Case Toyota Auris

Liiteratkaisu: ”French door” kannen alla

Mainostaja: Toyota Motor Finland Oy
Mainostoimisto: Evia Helsinki
Kustantaja: Bonnier Publications Oy
Lehti: Olivia 5-6/2007

- ey
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Case Toyota
Auris

Miksi naiset
rakastavat

Lauri

\ T hk"..

A\ Hankin lapsen
ilman miesta

- . ‘ ..
Aika katsoa asioita
uudessa valossa.

~ LERTOLAISEN

T e e 7 b U reseem
is. Uusi i J ’ . ARNO KOTRO
1 R

A KUCHKAN
TAIDEKESA

T S-ovrry
® Mo shaen 19.950 e Vapasn sutoesd

Olivia

\

o
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wwwitoyota.fi

" i

Aika katsoa asioita® %
uudessa valossa.

Auris. Uusi

Susiret tilat sclessl ja takana. Innovatiivinen shamuotail, minks myGls ennenkokematon K m i DI f
sjoergonoemia. Tarkka ohjsus ja valhteinto, habutesas ohjauspytrian sjciletuilla

" TEBORT A/ Colf -parivertailun voittaja
vaihteenvalitsimilla. Viisl tehokasta mutta taloudellists VWT-i bensiini- ja D-4D diesel- u 7/07
meoationa, jopa 177 b, Auris, uusi Toyota. Ettei sjaminen kivisi puuduttavaksi

TODAY TOMORROW

S S i 1 100500 e, b pusiucnamtimonmtains 17 st
b Soviners. Malinto ahaen 19550 ¢ Vapaan mtiecdun vorotusar dlse 483 ¢ [Lyhdn el

Olivia

—— —
.--"'|
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Case Toyota Auris

[Imoituksen huomioarvo oli 54 %.

Ylivoimapankin mukaan automainosten huomioarvojen
keskiarvo naisten erikoislenhdissa on 40 %.

Olivia

— o
. |
—
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Case L’Oréal Double Extension

Liiteratkaisu: Lisakansi
+ lehden ensimmainen aukeama

Mainostaja: L’Oreal Finland
Mainostoimisto: McCann
Kustantaja: Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Lehti: Anna 38/2003

— oy
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Case L’Oréal Double Extension

Huomioarvo 84 %
LOREAL

PARIS

Upea & nopea silmameikki

Ot e aton Liitteen lisaksi kampanjassa oli
mukana lehden ensimmainen
aukeama.

L T i

el
LOREAL T
PARIS vahvemmat, jopa +60 % pidemmat ripset,
Lahjaks! Sinulle i o e
Cudan Double Extansion -maskaran catsjabe Douste Extension
e Color Appeal -luomivar VAHVISTAVA JA PIDENTAVA MASKARA

LOREAL

Anna

— ~
._“HAIKAKAUSLEHDET | KAUPPAA KAHDEN KESKE




Case Timarin sisustuskevat 2007

Liiteratkaisu: Irtoliite

Mainostaja: Tiimari
Kustantaja: A-lehdet Oy
Lehti: A-lehdet 372207

— ~
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Case Tiimarin sisustuskevat 2007 -lehtinen

=  Huomioarvo 74 %

= Lukuarvo 46 %

talteen

k;\{;ag;(?n AVOtakka

-— e
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Case Nivea Energy Fresh Deo

L||teratka|su Sivun ilmoitus, jonka paalla muovisivu

|

i
! Mainostaja: Beiersdorf Oy
" Mainostoimisto: Ezpa

i Mediatoimisto: Carat Finland
@ q Kustantaja: Bonnier Publications Oy
Lehti: Olivia 5-6/2007
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Case Nivea Energy Fresh Deo

Huomioarvo 88 %

" SRGINEN RAIKKAUS

TEKEE PAIVASTASETAY! 5 \ :

Olivia

— ~
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Case Honda Civic

Liiteratkaisu: Irtoliite

Mainostaja: Honda Finland
Mainostoimisto: hasan&partners
Kustantaja: Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Lehti: Tekniikan Maailma 2/2004

- ey
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HONDA

Case Honda Civic

Ole saastavainen.
Ela turvallisesti.
Nauti tilasta.

Ole urheilullinen.

Tekniikan Maailma

- ~
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Case Honda Civic

HONDIA
Uusi Honda Civic. Ela turvallisesti.

Uusi Honda Civic.
Ole s3dastaviinen.

Uusi CIW/ 1T . .
Tekniikan Maailma
— e
—
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Case Honda Civic

Huomioarvo 72 %

Ylivoimapankin mukaan
henkilGauto-mainosten
huomioarvojen keskiarvo on 62 %.

Irtoliite;
koko taitettuna 190 mm x 270 mm,
avattuna 540 mm x 380mm, 8 sivua

s

HAIKAKAUSLEHDET | KAUPPAA KAHDEN KESKEN

HONDA

Ole saastaviainen.

Ela turvallisesti.
Nauti tilasta.

Ole urheilullinen.

—
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Case Glorian ruoka&viini

Liiteratkaisu: Kiinteda, irrotettava
(perforointi) pahvinen liite

Mainostaja: Glorian ruoka&viini
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy
Lehti: Glorian ruoka&viini 3/2007
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Case Glorian ruoka&viini

GLORIAN

ruokaéviini

Suomen monipuolisin ruckalehti!

Glorian ruoka&yviini

Keittidn strategiset mitat

7rd = 100 ml
bl = 3= 15 ml

4

nsg Silputua spulia
jauhojz

AL

1259
1604 f=rm

1659
1

115g

2000

300 tathapapaja

350 9 simppia, pundasts hunajaa

225 ml nestiti [mehut, lismet)

VDI, MARGARIINI, LAARDI

=20kl

100 g = B

ULILAMPOTILAT

Uumn k\upunnwlamnonlojn.
1

r  bsrete iy
[ vedtniking letonaaiset 225 °C
Fahrenheit - Celsius
226°F = 110°C
250 °F = 130°C
275 °F = 1207
300°F= 150°C
5°F=170°C
350 °F = 180 'C
375°F=130"C
400 °F = 200 °C

AL, purceisia

428°F m 220 °C
450°F = 230 °C
Fiernllmaunin bat
nEihin Bsteisiin <10 °C.
LIHAN KYPSENMNYSAIKDIA
Hauta
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Case Glorian ruoka&viini

Huomioarvo 89 %

93 % mielesta liite sisalsi
kiilnnostavaa asiaa.

82 % oli sitd mielta, etta
liite heratti ostohalua!

Liitteesta pidettiin, mm.
koska se on helppo sailyttaa,
kaytannollinen, tarpeellinen
ja informatiivinen.

GLORIAN

ruokavint

Kaike;
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Case Nivea Body Soft Caring Lotion

Liiteratkaisu:
Tuotenayte lilmatipalla ilmoituksen paalla

Mainostaja: Beiersdorf Oy
Mainostoimisto: TBWA\Copenhagen
Kustantaja: A-lehdet Oy
Lehti: Kauneus & Terveys 3/2007
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Case Nivea Body Soft Caring Lotion
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Case Nivea Body Soft Caring Lotion

Huomioarvo 89 %
Lukuarvo 61 % r it

A-lehtien tietopankissa
saman tuoteryhman
IlImoitusten huomioarvojen
keskiarvo on 74 % ja
lukuarvojen 40 %.

Kauneus & Terveys
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Case Tikkurila Hirsisuojausopas

Liiteratkaisu: Irtoliite

Mainostaja: Tikkurila
Mainostoimisto: Locomotiv Helsinki Oy
Kustantaja: Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Lehti: Rakennusmaailma 2/2004
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Case Tikkurila Hirsisuojausopas

4 TIKKURILA _ _¥ o ‘ : ‘ H uom i oarvo 83%

12 -sivuinen irtoliite

ALITSE VAR|
MAISEMAN MUKAAN

Rakennusmaailma
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Case Maybelline water shine fusion

Liiteratkaisu: Aukeaman ilmoitus,
jonka paalla tuotenayte liimatipalla

Mainostaja: Maybelline
Kustantaja: Sanoma Magazines Finland Oy
Lehti: Cosmopolitan 972005
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Case Maybelline water shine fusion

Vihdoinkin!
Kaksi yhdessa: huulipunan vari,
huulikiillen loisto

Hgetar

4 "\ -
>, A

Cosmopolitan

A
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[ Imoituskokonaisuus huomattiin loistavasti

Huomioarvo 91 %

94 % piti ilmoitusta
hyvannakoisena

85 % vastaajista oli sita
mielta, etta ilmoituskokonaisuus
sisalsi kilnnostavaa asiaa

Jopa 71 % mielesta ilmoitus
heratti ostohalua

lImoituksesta pidettiin mm. sen
takia, etta siina oli nayte mukana
ja sitd teki mieli kokeilla

Cosmopolitan
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Case Kemira:
Kotipuutarhurin kasikirja 2007

Liiteratkaisu: Irtoliite

Mainostaja: Kemira
Kustantaja: A-lehdet Oy
Lehti: Meidan Talo 3/2007
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Case Kemira: Kotipuutarhurin kasikirja 2007

)
KEMIRA
GrowHow

=  Huomioarvo 80 %

= Lukuarvo 57 %

Meidan Talo
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Case Garnier Nutritionist

Liiteratkaisu: Aukeaman ilmoitus,
jonka paalla tuotenayte

Mainostaja: Garnier
Mainostoimisto: Publicis Helsinki
Kustantaja: Bonnier Publications Oy
Lehti: Olivia 5-6/2007
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Olivia

.

TAYI'DEL[_ISESTI HEHKUVYAN NUTRITIONIST OMEGA SKIN RENEW
* IHONI SALAISUUS. . TASOITTAA IHOSI SAVYA.

GARNICR _ |
Nurjtnf "

ddll

OMEG
PEAUNELE
OMEG
SKIN'RE! ¥

[ Imoituskokonaisuuden huomioarvo huikeat 94 % !
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