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Selvityksessa tarkastellaan painettujen ja
digitaalisten lehtien roolia suomalaisten
jarjestojen viestinnassa seka niiden
kehityssuuntia tulevaisuudessa.
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Raportti pohjautuu jarjestolehtien
tekijoiden haastatteluihin (6 kpl) seka
paaasiassa jarjestolehtien paatoimittajille
lahetettyyn nettikyselyyn (44 vastaajaa).
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Kyselyyn vastaajat, %
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2. Vastaajat
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Kyselyyn vastanneiden edustamissa jarjestoissa oli
useimmiten yli 10 000 henkil6jasenta (61 %).

Jarjestojen jasenet olivat tyypillisesti keski-ikaisia (55 %).

Mukana oli nais- ja miesvoittoisia jarjestoja seka
jarjestoja, joissa sukupuolijakauma oli tasainen.
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Jarjestojen jasenmaara
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Jaseniston tyypillinen ika

5% En osaa sanoa
K 20% Elakeikaisia (65 +)
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Nuoria aikuisia (25 - 45)
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Jarjestojen jaseniston tyypillinen
sukupuolijakauma

5%

B Enemmisto naisia

Enemmisto miehia
36 %

Sukupuolijakauma on
melko tasainen

En osaa sanoa

27 %
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Eri aloista kyselyssa parhaiten edustettuna olivat
sosiaali- ja terveysala (34 %), yhteiskunta ja julkinen
hallinto (14 %) seka kauppa ja palvelualat (11 %).
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Jarjestojen ala
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Ensisijainen jarjestojen viestinnan kohderyhma
olivat ammattilaiset (52 %).
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Jarjestojen kaytetyimmat viestintakanavat olivat
painettu lehti (100 %), verkkosivut (95 %) ja
Facebook (93 %).
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Jarjestojen kdytossa olevat viestintakanavat, 1/2

Painettu lehti

Verkkosivut (muu kuin digilehti)
Facebook

Digilehti (nakdis- tai muu digilehti)
Twitter

Uutiskirje

Tapahtumat

Koulutus
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Jarjestojen kaytossa olevat viestintakanavat, 2/2

YouTube 64%
Blogi 45%
Instagram 43%
LinkedIn 27%
Mobiilisovellus alypuhelimeen tai tablettiin 27%
WhatsApp 11%
Snapchat 5%

Pinterest 0%
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Viiden vuoden kuluttua erityisesti YouTuben
(74 %), mobiilisovellusten (68 %) ja digilehden
(68 %) merkityksen arvioidaan kasvavan.
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Eri viestintdkanavien merkitys 5 vuoden paasta, 1/2

merkitys kasvaa merkitys sdilyy ennallaan merkitys vahenee
YouTube 74 24 2
Digilehti 68 18 14
Mobiilisovellus alypuhelimeen tai tablettiin 68 29 3
Verkkosivut (muu kuin digilehti) 57 34 9
Blogi 57 40 2
Instagram 56 39 5
Twitter 50 40 10
Uutiskirje 43 43 14
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Eri viestintdkanavien merkitys 5 vuoden paasta, 2/2
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Kaikki kyselyn jarjestot julkaisivat
painettua lehtea.

Lehdista 64 % ilmestyi useammin kuin
neljasti vuodessa.
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Painetun lehden ilmestyminen talla hetkella
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61 % vastaajista arvioi painetun lehden
ilmestyvan tulevaisuudessa yhta usein kuin
talla hetkella.

7 % vastaajista uskoi, etta painettu lehti
lopetetaan.
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Arvio painetun lehden ilmestymisesta viiden vuoden kuluttua
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Yhta usein

Harvemmin
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Painetulla lehdella oli kaiken kaikkiaan paljon tehtavia jarjeston
viestinnassa. Tarkeimmat niista olivat

e asiantuntijatiedon valittaminen (89 %),

e jarjeston ja sille tarkeiden aiheiden nakyvyyden kasvattaminen
(84 %) seka

e jasenten sitouttaminen ja yhteishengen luominen (84 %).
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Painetun lehden tehtavat, 1/2

Asiantuntijatiedon valittdminen 89%

Jarjeston ja sille tarkeiden aiheiden nakyvyyden

i 84%
kasvattaminen ?

Jasenten sitouttaminen ja yhteishengen luominen 84%
Jarjeston mielikuvan muokkaaminen 80%
Taustoittavan/syventavan tiedon tarjoaminen 73%

Yhteiskunnallinen vaikuttaminen 66%

Muistuttaminen jarjeston olemassaolosta ja

o
merkityksesta 61%
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Painetun lehden tehtavat, 2/2

Uusien jasenten hankinta

Tulojen hankinta (ilmoitusmyynti)

Ajankohtaisviestinta jarjeston uutisista

lImoituskanava jasenistolle

Ajankohtaisviestinta alan uutisista

Tiedottaminen jarjeston ajankohtaisista tapahtumista

Vertaistuen tarjoaminen

Muu
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Jdsenet kokevat lehden tdrkednd jasenetuna; sen
takia jésenmaksu kannattaa maksaa. Tuntuisi, ettd
lehdelle on siis paikkansa. Lehden teko on myds
halpaa suhteessa esimerkiksi somekanaviin.
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Tulevaisuudessa painetun lehden merkityksen
arvellaan korostuvan erityisesti taustoittavan ja
syventavan tiedon tarjoajana.

Ajankohtaisviestinta sen sijaan siirtynee painetusta
lehdesta yha enemman digitaalisiin kanaviin.
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Painetun lehden tehtdvien muuttuminen, 1/2

merkitys kasvaa merkitys sdilyy ennallaan merkitys vahenee
Taustoittavan/syventavan tiedon tarjoaminen 60 26 14
Jarjeston ja sille tarkeiden aiheiden nakyvyyden kasvattaminen 48 36 16
Jasenten sitouttaminen ja yhteishengen luominen 43 40 17
Asiantuntijatiedon vélittdminen 39 45 16
Jarjestdon mielikuvan muokkaaminen 35 51 14
Yhteiskunnallinen vaikuttaminen 35 47 19
Uskottavuuden tuominen jarjestélle 33 52 14
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Painetun lehden tehtdvien muuttuminen, 2/2

merkitys kasvaa

Muistuttaminen jarjeston olemassaolosta ja merkityksesta
Uusien jasenten hankinta

Tulojen hankinta (ilmoitusmyynti)

Vertaistuen tarjoaminen

IImoituskanava jasenistolle

Ajankohtaisviestinta alan uutisista

Ajankohtaisviestinta jarjeston uutisista

Tiedottaminen jarjeston ajankohtaisista tapahtumista
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[Printtilehden] tehtéiviind on sitoa jéisenisto yhteen,
ettd ollaan samaa porukkaa. Informaatiomerkitys on
muuttunut taustoittavaksi, siti rakennetaan
kiinnostavimman kautta.

AIKAKAUSMEDIA



Jasentyytyvdisyyskyselyssd lehti on jatkuvasti
arvioitu kuuluvan tédrkeimpien jésenetujen joukkoon.
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Jarjestolehtien arvellaan jatkossa muuttuvan
laadukkaiden yleisaikakauslehtien suuntaan:
visuaalisuus, laatu ja journalistinen ote korostuvat.
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Muut muutokset painetussa lehdessa, 1/2

Visuaalisuus (kuvat, taitto) korostuu
Laatuun panostetaan enemman
Journalistinen ote korostuu
Enemman ajatonta sisaltoa
Enemman pitkia artikkeleja
Sivumaara vahenee

Enemman lyhyita artikkeleja
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Muut muutokset painetussa lehdessa, 2/2

Tiedotuksellinen ote korostuu

Lehdessa ei tule tapahtumaan merkittavia
muutoksia

Enemman ajankohtaissisaltoa

Sivumaara kasvaa

Muu

Visuaalisuuden (kuvat, taitto) merkitys pienenee

Laatuun panostetaan vahemman
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Painettua jarjestolehtea julkaistaan ennen kaikkea
jasenten toiveesta. Se on houkutteleva jasenetu.

Osalle vastaajista lehdesta saatavat mainostulot
olivat tarkeita, ja mainostilan myyminen printtiin
koettiin helpommaksi digilehteen verrattuna.
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Syyt julkaista painettua lehted, 1/2

Jasenemme haluavat painetun lehden 89%
Lehti on houkutteleva jasenetu 73%
Lehti taydentdaa muita viestintdakanaviamme 68%
Lehti tuo uskottavuutta jarjestolle 66%
Lehti on keino erottua viestipaljoudessa 61%

Lehti on elamyksellinen tapa pitdaa yhteytta

N 579
jasenistoon %
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Syyt julkaista painettua lehted, 2/2

Lehti on paras tapa valittaa tietoa kattavasti ja
kootusti

Lehdella tavoitamme parhaiten jarjestomme
asioista kiinnostuneet

Lehti on ainoa tapa tavoittaa tietty kohderyhma

Painettuun lehteen on helppo myyda mainontaa

Muu, mika?
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llman painettua lehted meilld ei olisi juuri lainkaan
mainostuloja, eikd ndiin ollen myéskdicin jiisenlehted
missddn muodossa.
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Painetulla lehdelld erotumme muusta tietovirrasta
sekd liiton jéisenten ettd sidosryhmien silmissd.
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68 % ei ole harkinnut painetusta lehdesta
luopumista.

Suurin syy, miksi printtilehdesta luopumista on
harkittu, on jakelukustannukset (27 %).
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Onko jarjesto harkinnut painetusta lehdesta luopumista, 2/2

Ei, emme ole harkinneet painetusta lehdesta

. 68%
luopumista

Kylla, postikulujen takia 27%

Kylla, koska printtilehti on liian hidas viestintakanava 18%

Kylla, painokustannusten takia 18%

Kylla, koska lehden tekeminen on kallista (muut kuin
paino- ja postikulut)

16%
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Onko jarjesto harkinnut painetusta lehdesta luopumista, 2/2

Kylla, koska haluamme keskittya digitaaliseen - 9%
viestintaan imagosyista °

Kylla, koska lehden tekeminen on vaivalloista . 5%

Kylla, muu syy I 2%

Kylla, koska jasenemme eivat ole kiinnostuneet I 2%
painetusta lehdesta °
Kylla, koska tavoitamme jasenemme paremmin 0%
(1]

digitaalisissa kanavissa
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[...] moni liittyy jédseneksi vain lehden saadakseen. Lehden
julkaiseminen on kuitenkin tyyristd, joten paineet ovat
kovat siirtdd aineistoa yhd enemmdan verkkolehteen.
Verkkomainonnan tulot ovat kuitenkin marginaaliset
printtiin verrattuna. Toisaalta lehden sivumddirdd ei voi
enempdd vdhentdd ilman, ettd lehdestad tulee
ilmoitusluettelo.
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[Lehti] koetaan luotettavaksi, helppolukuiseksi ja
tarkedksi osaksi oman ammattitaidon kehittamista.
Ainakin tahdn asti mobiililehti on vain hyvin pienen

osan kdytossd, vaikka sen kehittidmiseen on
panostettu. Sen suurin merkitys onkin toimia
ammatillisen tiedon sdhkoisend arkistona.
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Se on ainoa viesti, minkd jésenet varmasti (tai
erittdin todenndkoisesti Postin sekoiluista
huolimatta) saavat perille asti.
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Suurin osa jarjestoista julkaisee nakoislehtea
painetun lehden rinnalla. Ns. "aidosti digitaalista”
lehtea julkaisee 23 % kyselyyn vastanneista.
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Minkalaista digitaalista lehtea jarjesto julkaisee

Nakoislehtea painetun lehden
rinnalla

Nakoislehtea (ulkoasultaan painettua
lehted muistuttava, esim. pdf)

Jotakin muuta, mita? *

Jatkuvasti paivittyvaa digilehtea

Maaraaikoina ilmestyvaa digilehtea
(muu kuin nakaoislehti)

0%

67%

21%

18%

18%

10%

20% 40% 60% 80%

*) Jotakin muuta, mitd:

*  Lehden artikkeleita
verkkosivuillamme

* lehden juttuja uutisina

* lisattyna rikasteilla so linkeilla,
videoilla ja kuvakoosteilla

. Paivittdinen uutisvirta
verkossa

*  verkkosivu

* |ehden oma verkkosivu

* Julkaisemme padakirjoitukset.

Kysytty vain digitaalista lehtea julkaisevilta
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Digilehti ilmestyi suurimmalla osalla vastaajista
korkeintaan 12 kertaa vuodessa.

Viiden vuoden kuluttua lahes kaikki arvioivat
digilehden ilmestyvan yhta usein tai useammin kuin
talla hetkella.
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Digilehden ilmestyminen talla hetkella

Kerran vuodessa

Kaksi kertaa vuodessa

3 - 4 kertaa vuodessa

5 -12 kertaa vuodessa

13 - 24 kertaa vuodessa

25 - 52 kertaa vuodessa

0%

0%

29 %
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11%
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Kysytty vain digitaalista lehtea julkaisevilta
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Arvio digilehden ilmestymisesta viiden vuoden kuluttua

Useammin 46%
Yhta usein 49%
Harvemmin 3%

Digitaalinen lehti lopetetaan I 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Digilehden tehtavat olivat suureksi osaksi samoja
kuin painetulla lehdella, mutta tehtavia nimettiin
huomattavasti painettua lehtea vahemman.

Molemmissa tarkeimmaksi tehtavaksi nimettiin
asiantuntijatiedon valittaminen.
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Digilehden tehtavit, 1/2

Asiantuntijatiedon valittdminen 68%
Jarjeston ja sille tarkeiden aiheiden nakyvyyden 66%
kasvattaminen
Jarjestén mielikuvan muokkaaminen 61%
Yhteiskunnallinen vaikuttaminen 58%
Muistuttaminen jarjeston olemassaolosta ja merkityksesta 58%
Jasenten sitouttaminen ja yhteishengen luominen 55%

Ajankohtaisviestinta alan uutisista 53%
Ajankohtaisviestinta jarjeston uutisista 53%
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Digilehden tehtavit, 2/2

Uusien jasenten hankinta

Taustoittavan/syventavan tiedon tarjoaminen

Tiedottaminen jarjestdn ajankohtaisista
tapahtumista

lImoituskanava jasenistolle
Vertaistuen tarjoaminen
Tulojen hankinta (ilmoitusmyynti)

Muu

Kysytty vain digitaalista lehtea julkaisevilta

0%

47%
47%
37%
37%
24%
21%
18%
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Digilehden tehtdvien muuttuminen, 1/2

merkitys kasvaa merkitys sdilyy ennallaan merkitys vahenee
Ajankohtaisviestinta jarjeston uutisista 72% 19% 8%
Jarjeston ja sille tirkeiden aiheiden nakyvyyden kasvattaminen 69% 31% 0%
Ajankohtaisviestinta alan uutisista 66% 26% 9%
Yhteiskunnallinen vaikuttaminen 64% 36% 0%
Jarjeston mielikuvan muokkaaminen 59% 41% 0%
Jasenten sitouttaminen ja yhteishengen luominen 54% 43% 3%
Uusien jasenten hankinta 53% 44% 3%
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Digilehden tehtdvien muuttuminen, 2/2

merkitys kasvaa merkitys sdilyy ennallaan merkitys vahenee
Taustoittavan/syventivan tiedon tarjoaminen 51% 43% 6%
Muistuttaminen jarjeston olemassaolosta ja merkityksesta 51% 49% 0%
Asiantuntijatiedon vélittiminen 49% 51% 0%
Uskottavuuden tuominen jarjestélle 41% 59% 0%
Tiedottaminen jarjestén ajankohtaisista tapahtumista 40% 51% 9%
Tulojen hankinta (ilmoitusmyynti) 37% 43% 20%
lImoituskanava jasenistélle 27% 45% 27%
Vertaistuen tarjoaminen 24% 76% 0%
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Suurimmat erot painetun ja digitaalisen lehden
tehtavissa olivat tulojen hankinnassa
(painettu +34 %-yksikkoa), sitouttamisessa
(painettu +30 %-yksikkoa) seka syventavan tiedon
tarjoamisessa (painettu +26 %-yksikkoa)

ATKAKAUSMEDIA



Digilehden tehtaviksi mainittiin painettua
lehtea useammin ajankohtaisviestinta alan uutisista
(3 %-yksikkoa enemman mainintoja) seka
ajankohtaisviestinta jarjeston uutisista (erotus
1 %-yksikko).
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Tarkeimmat

Vahiten tarkeat

PRINTTILEHDEN TEHTAVAT

DIGILEHDEN TEHTAVAT*

ST SaiCe Dz Ll CTy R, Asiantuntijatiedon valittaminen (68 %)
Jarjeston ja sille tarkeiden aiheiden e e e el et
nakyvyyden kasvattaminen (84 %) Jarjeston ja sille tarkeiden

aiheiden nakyvyyden kasvattaminen (66 %)
SR S T Jarjeston mielikuvan muokkaaminen (61 %)
yhteishengen luominen (84 %) J °
Ajankohtaisviestinta alan uutisista (50 %) limoituskanava jésenistdlle (37 %)
Tiedottaminen jarjeston . . .

Vi 249
ajankohtaisista tapahtumista (45 %) ertaistuen tarjoaminen (24 %)

. . o . 0

VTS T (B (43 %) Tulojen hankinta (ilmoitusmyynti) (21 %)

* Digilehden tehtavat kysytty vain digitaalista lehtea julkaisevilta
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Tarkeimmat syyt julkaista digilehtea:

1. Digilehti taydentaa muita viestintdkanavia
2. Digilehti on nykyaikainen tapa viestia
3. Digitaalisuus tuo uusia mahdollisuuksia lehden
sisaltoon
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Syyt julkaista digilehtea, 1/2

Digilehti taydentaa muita viestintakanaviamme 68%

Digilehti on nykyaikainen tapa viestia 62%

Digitaalisuus tuo uusia mahdollisuuksia lehden
sisaltéon

41%
Digilehti tuo uskottavuutta jarjestolle 27%

Digilehti on ainoa tapa tavoittaa tietty kohderyhma 27%

Muu syy 7 - 24%
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Syyt julkaista digilehtea, 2/2

Digilehti on elamyksellinen tapa pitaa yhteytta

e 19%
jasenistdon
Jasenemme haluavat digitaalisen lehden 16%
Digilehti on keino erottua viestipaljoudessa 14%
Digilehti on houkutteleva jasenetu 14%

Digilehdella tavoitamme parhaiten jarjestomme

. .. 59
asioista kiinnostuneet %

Digilehti on paras tapa valittaa tietoa kattavasti ja 3%

kootusti y

Digilehteen on helppo myyda mainontaa 3%
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Digilehden rooli on viela pieni verrattuna
painettuun lehteen, mutta lehtien tekijoiden
toiveissa on, etta seka mainostajat etta yleiso

|oytaisivat digilehden tulevaisuudessa.
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Digilehti on rinnakkainen paperilehden kanssa.
Merkitys vield pieni. llmoittajatkaan eivdt ole vield
omaksuneet tatd kanavaa.
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Digilehti toimii lehtemme ndkoislehtend, joten siitd
hyétyvdit erityisesti he, joille lehti ei ehkd tule, mutta
jotka haluavat silti seurata toimintaamme.

Sitd kaiytetddn pitkdlti paperilehden
markkinointitarkoituksiin, eikd sen merkitys siten ole
Idheskddn paperilehden tasolla.
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Digilehti koetaan helppona tapana arkistoida juttuja
ja tavoittaa uutta kohderyhmaa. Tekijat pitavat
digilehtea tarkeana imagollisena tekijana.
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...Digilehden merkitys on kuitenkin nopeasti
kasvanut ja on ennen kaikkea jérjeston imagon
kannalta iso. Meilld on vahva oletus, ettd etenkin
nuorempien ikdluokkien ja jéarjestdytymdttomien
tavoittamiseen digilehti soveltuu selvdsti
printtilehted paremmin.
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Digilehden interaktiiviset mahdollisuudet
kiinnostavat tekijoita.
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Digilehteen siirtyminen oli silmié avaavaa. Se antaa
printtilehden rinnalla valtavasti mahdollisuuksia mm
asiatiedon jakamiseen ja palautteen saamiseen.
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Painettuun lehteen tehtyjad juttuja voidaan jakaa
myos netissd erikseen ja esimerkiksi kdydd niistd
keskustelua sosiaalisessa mediassa. Verkkoon
valikoidut jutut saavat enemmdn nékyvyytta ja niitd
voivat lukea muutkin kuin jdsenet.
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Noin puolet mittaa digilehden toimivuutta
tavoitteellisesti ainakin jollain tavalla.

44 % sanoo, etta digilehdelle on vaikea saada
lukijoita.
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Vaittamia digilehdistd 1/2

samaa mielta osittain samaa mielta

Digitaalisen lehden avulla olemme kasvattaneet

: 31%
vaikuttavuuttamme >
Olemme saaneet jasenilta positiivista palautetta
e 1 ] 27%
digitaalisesta lehdesta
Mittaamme digitaalisen lehden toimivuutta 27%
tavoitteellisesti ?
Olemme onnistuneet kasvattamaan yleisamme 20%
(1]

digitaalisen lehden avulla

0% 10% 20%

Kysytty vain digitaalista lehtea julkaisevilta

eri mielta

30%

€n 0Saa sanoa

33%

38%

22%

27%

40%

50%

16%

60%

22% 14%
16% 19%
41% 11%

32%

70% 80% 90% 100%
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Vaittamia digilehdista 2/2

samaa mielta osittain samaa mielta eri mielta en 0saa sanoa
Digitaalinen lehti on todella tarkea jasenillemme 14% 57% 24% 5%
Lukijoiden saaminen verkkolehdelle on helppoa ' 8% 28% 44% 19%
Jasenemme tutkitusti pitavat digitaalisesta lehdesta ' 8% 30% 22% 41%
Jasenemme lukevat digilehtea aktiivisesti = 8% 46% 32% 14%
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Digilehteen uskotaan — vain yksi vastaaja sanoi

harkitsevansa digilehdesta luopumista, koska

“emme halua sen kilpailevan painetun lehden
kanssa”.
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Onko jarjestd harkinnut digilehdesta luopumista

Ei, emme ole harkinneet digilehdesta luopumista.

Kylla, koska tavoitamme jasenemme paremmin
muissa kanavissa

Kylla, koska digilehden tekeminen on vaivalloista

Kylla, koska digilehden tekeminen on kallista

Kylla, koska jasenemme eivat ole kiinnostuneet
digilehdesta

0%

0%

0%

0%

Kylla, miksi? | 3%
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Emme ole suunnitelleet digilehdestd luopumista.
Mutta seuraamme jatkuvasti sen merkitysta lukijoille
ja siihen uhrattujen panosten suhdetta
saavutettuihin tuloksiin. Mikdli huomamme, ettd
panokset ja tulokset eiviit ole oikeassa suhteessa,
harkitsemme muita parempia vaihtoehtoja tilalle.
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Verkkojulkaisu on meilld jo nyt ensisijainen julkaisu,
mutta painettu lehti on ja pysyy vield pitkddn
tdrkednd jdsenviestinndn vélineend sekad
jasenkuntamme ikdrakenteen ettd painotuotteen
sitouttamisen kannalta ylivoimaisen kdyttéliittyman
takia.
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1. Selvityksen tavoitteet ja toteutus
2. Vastaajat
3. Jarjestojen viestintakanavat

4. Painettu jarjestolehti nyt ja tulevaisuudessa

5. Digitaalinen jarjestolehti nyt ja tulevaisuudessa

6. Yhteenveto
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Painetun ja digitaalisen lehden tehtavat eivat eroa
merkittavasti toisistaan. Painetulle lehdelle tehtavia
nimettiin kuitenkin useammin.
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Lukijoille painetun lehden merkitys on suuri.

89 % jarjestoista julkaisee painettua lehtes,
koska ”"jasenemme haluavat painetun lehden”.

16 % julkaisee digitaalista lehtead, koska
"jasenemme haluavat digitaalisen lehden”.
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Tekijat uskovat digitaaliseen lehteen ja haluavat
jatkossa panostaa siihen.

Lahes kaikki vastanneet uskovat digilehden
ilmestyvan jatkossa useammin tai yhta usein.
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Kustannuspaineet vaikuttavat seka painetun etta
digitaalisen lehden julkaisemiseen tulevaisuudessa.

Suurin syy, miksi painetusta lehdesta luopumista
harkitaan, ovat jakelukustannukset.

Toisaalta erityisesti haastatteluissa kavi ilmi, etta
digilehti ja sen yhdistaminen somekanaviin ei
valttamatta saasta rahaa tai tyoaikaa vaan saattaa
vaatia niita jopa enemman kuin painettu lehti.
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Digitaalinen lehti ei ole monilla viela loytanyt luontevaa
muotoa — suurimmalla osalla lehti on nakoisversio
painetusta lehdesta.

Printtilehdet ilmestyvat jatkossa harvemmin, mutta
laatuun panostetaan enemman.
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Tyonjako on vaikeaa. Samoja asioita monessa
mediassa.
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