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Tutkimuksen toteutus

Digitalist yhdisti Aikakausmedian
toimeksiannosta mediatalojen
alkakauslehtimainonnan
tutkimustiedon vuosilta 2016-2020.
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Tutkimuksen toteutus

' Digitalist

Mainokset tutkittiin lehtien
lukijapaneeleissa, joista saatiin
yhteensa noin 280 000 vastausta

2265 mainoksesta.

Research & Consulting
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Tutkitut lehdet
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Tutkitut toimialat jJa mainosten maara

Alkoholijuomat

Autot

Elintarvikkeet
Hiustuotteet
Hygieniatuotteet
Ihonhoitotuotteet
Laakkeet ja hyvinvointi
Matkailu

Meikit, varikosmetiikka
ja tuoksut

52
129
361
12
30
61
134
110
15

Pankki ja vakuutus 41
Puhdistustuotteet 23
Pukeutuminen 46
Asuminen ja rakentaminen 78
Silmalasit, kellot ja korut o1
Sisustus 64

Urheilu,kalastus ja metsastys o4

Veneet

47
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1. Huomioarvo
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Suuri mainos huomataan

Mainoksen huomanneet, % lukijoista, keskiarvo kaikilta toimialoilta

Kokosivu

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

Aukeama
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Kokosivun mainokset huomataan
edelleen hyvin!

VS.

2016 2020

lit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. Aikakauslehtimainonnan tietopankki 2016. AlIKAKAUSMEDIA '




Aukeaman mainoksen huomioarvo
on kasvanut!

VS.

2016 2020

de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. Aikakauslehtimainonnan tietopankki 2016. AlIKAKAUSMEDIA @




Suuri mainos huomataan

Mainoksen huomanneet, % lukijoista, keskiarvo kaikilta toimialoilta

Mainos- Liite
kokonaisuus 78 %
75 % n =58
n =80

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA .




Vasemman ja oikean sivun mainosten
huomaamisessa ei ole suurta eroa

Vasen sivu Oikea sivu

lit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




Mainos huomataan lahes yhta hyvin kaikkialla
lehdessa — eli lehdet luetaan kannesta kanteen

Alkuosa Keskiosa Loppuosa

68 % 64 % 99 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Researc h 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA .




Mainos huomataan lahes yhta hyvin kaikkialla
lehdessa — eli lehdet luetaan kannesta kanteen

1. aukeama Viimeinen aukeama Takakansi

67 % 63% 67 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Researc h 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA .




Eri toimialoista parhaiten huomattiin

joiden kokosivun mainosten keskimaarainen
huomioarvo oli jopa 78 %.

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Researc h 2016-2020. Al KAKA U S MEDIA .




Mainonnan huomaaminen eri toimialoilla

Meikit, varikosmetiikka ja tuoksut*

Urheilu, kalastus ja metsastys -
Elintarvikkeet Kokosivujen

Puhdistustuotteet* keskiarvoinen huomioarvo

Sisustus

Hiustuotteet”
Pukeutuminen
Ihonhoitotuotteet
Veneet

Silmalasit, kellot ja korut
Matkailu
Hygieniatuotteet
Laakkeet ja hyvinvointi
Autot

Asuminen ja rakentaminen
Alkoholijuomat

Pankki ja vakuutus

*Tutkittuja mainoksia alle 25 kpl Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. A | K A K A U S M E D | A '







de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA '

ja mainokset
huomataan erityisen hyvin.




Lehti: Anna

Mainostaja: Fazer
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

96 %

Kokosivujen
keskiarvoinen

huomioarvo
66 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.




Lehti: Anna

Mainostaja: Hartwall
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

89 %

Kokosivujen
keskiarvoinen

huomioarvo
66 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.
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de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @

Myos mainonnan paaosassa
Kiinnittavat lukijoiden huomion
tehokkaasti.




Lehti: Gloria

Mainostaja: L'Oréal
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

Kokosivujen
keskiarvoinen

huomioarvo
66 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.
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Huomioarvo

Aukeamien

keskiarvoinen Ve NNt [/ \ L ELLBES

ONLINE - KOOT 34-64.

huomioarvo
76 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. A I I< A I< A U S M E D I A '
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Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Kuluttajien huomion herattamiseksi on mahdollista
hyodyntaa erilaisia mainonnan erikoiskeinoja

Tuotenayte (n=16)* Kokosivujen

keskiarvoinen huomioarvo
Resepti (n=112)

Kilpailu (n=32)
Advertoriaali (n=103)

Testimoniaali (n=40)

*Tutkittuja mainoksia alle 25 kpl

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @

ja
hyodynnetaan mainonnassa
tehokkaimpina erikoiskeinoina
lukijoiden huomion herattamiseksi.




Lehti: Elle

Mainostaja: Lumene
Mainoksen koko: Aukeama + aukeama

Huomioarvo

Kokosivujen
tuotenaytemainonnan

keskiarvoinen huomioarvo*
81 %

*Vertailu kokosivujen mainoksiin tutkittujen mainoskokonaisuuksien tuotendytemainosten pienen maaran vuoksi.
Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.
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Lehti: Kotiliesi

Mainostaja: Suomen Sokeri
Mainoksen koko: Aukeama

Huomioarvo

Tummﬁ

- i
sokeri e
/o
4ot
Muscovadolla paahdeltu
Keittimestari Teemu Aura on tummien ruokosokereiden maustebroileri

ystivi. Ruokosokeri korostaa upeasti rucan omaa makua
8 tuo leivonnaisiin lisia herkullisuutta, 4 kpl broferin kolpireisia

4 rkl Ras of hanout -maustosckoitusta
covadosok

o — - . 4 rkl Dansukker Tummaa Mus oria
Mitd p k in viri on, sitd on sen suolaa
maku. Tumma dosokeri hurmaa tiyteliiselld maullsan ja 4 1kl oliviollya
1 T i ja mi Jeokid: k 1limetin mehu

Tummadis

P
rlatse

o
e saer

Kokosivujen
reseptimainonnan
keskiarvoinen
huomioarvo*
70 %

*Vertailu kokosivujen mainoksiin tutkittujen aukeamien reseptimainosten pienen maaran vuoksi.
Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

sopii mainiosti keittion yleissokeriksi.
Sekecita leuthossa lnikki must aiskset paitst breilers Linsd

breilerin koipireidet ja hiero mausteveos niihin Anna maustus

vihintian puck tustia Laita keipiceidet beivinpaperia

plalie nahkapuoli ykbspain Kypsenns 20-asteisessa uanissa

Boin 30~40 minwattia. Nahka 3aa pashtus knnclla. Tackista

kypsyys ennen tarjoibaa Tarjos sesongin vihannesten kanssa.

Tutustu Teemu Auran ohjeisiin - leivo ja kokkaa hyvaa!

Muscovado-voisilmiipulla

donsukker.g

S di maitoa Volteluun: Twidma N
50 g tuorehitvaa 1 kananmuna ot oy pa il st N,
2 % dl Dansukker 2 i vetta ucanlaimeogs, :«.a‘m" otsd o
R sokeria PPttt ~
¥ tl suolaa 3 maky
2 i kardemummaa 8 rid Dansukker Tummaa
2 kananmunaa Muscovadosokerla
200 g vorsulaa 2 rkl vehnajauhoja Keittiiimestari Teemu Auran vinkit -
n.1kg vohnajauhoja 150 g voita

suosi lummaa sokeria:
Laemmith maito khdenkimpéiselsi. Seroita hitva, sokceri,
la kardezmumma ja kananmunat jrakkoon Alusta

vahot joukdkeoon. Lisks vedsula. Tarkise
taikizan paksuus, baé tarvittacssa jeuboa.
Anoa taikinas kehota n. 3/2 tantis
limpimAees paikases.

1
Hedelmésalaatetssa,
kastikkeissa ja marinadeissa

2
Letvo taikinasts pullia, ansa kohota leivinpaperin AT v validicubosns
w8l noin tunti limpimisss paikassa.
Voitele pullat muss-vesiscoksella. Leikkas
sakrilla pullan paille bovet. paina voinckare
pullien sisbia Sekoita vehndjaubot ja
muscovadosokeri ja husikol seos voin padlle.

Kun haluat karamelltsoida
suolaista tai makeaa

Paista 200 °C 10-15 min.

Teemu Aura ppiristad phtuskumppaneineen

O Ja Story ravin 4 Patisserie Teemes & Markus
bondiearian Helangisa.

MAINOS
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Lehti: Eeva

Mainostaja: Valio
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

88 %

Kokosivujen
reseptimainonnan
keskiarvoinen
huomioarvo
70 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

Valio Eila* vispikermaa
(2200 g) Valio maustettua rahkaa lakika
kypss mango

passionhedelmaa

mintuniehtia ja/tal sydtavia kukkia

»
T samd N

Kuumenna uuni 120 asteeseen.
Vatksa kovaksi, ki _
sokeri pienissa erissd vatkaamisen dmt Sduoiu valmiiseen

fi ja vi Sihtaa js lopuksi

marenkivaahto leivinpaperiile @ 20 - 22 cm ympyraksi, Nostele reunat nuokjalla
IMMMMMII:AH\WW keskitasolla 1t 30 min. Anna

Vaahdota kerma |a rahka samassa kulhossa. Lusikoi pohjalle. Vuole kuoritusta mangosta
lastuja kuorimaveitselld taytteen padlle. Koverra halkaistun passionhedelman sisus
lusikalla. Valuta pinnalle, Koristele kukila ja mintunlehdilla.

Tarjoa heti jalkiruoaks! tai kahvin kanssa.

AIKAKAUSMEDIA O
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padKanpBSILS hautittuna, Max 3 Kpl/Kuponki. 2/ palkanp33ilX nautittuna. Max 3 kpl/kuponki.
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Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @
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Joulussa on * Joulun taikaa,
tunnelmaa -
Liitteiden
keskiarvoinen
huomioarvo
SILJA LINE/®
78 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @







Printissa on mahdollista mainostaa monesta eri
nakokulmasta — tuotemainonta on talla hetkella tehokkainta

Tuotemainonta (n=1128)

Y hteiskunnallinen mainonta (n=26)

Brandimainonta (n=76)

Palvelumainonta (n=171)

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

Kokosivujen
keskiarvoinen huomioarvo

AIKAKAUSMEDIA @




Tehokkaimmat brandi- ja palvelumainokset
hyodyntavat mainonnan
paaviestin valittamisen keinona.

de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




Huomiota herattavassa
brandimainonnassa tulee korostaa

ja

Ja lukijaa puhuttelevalla
tavalla.

de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Kotiliesi

Mainostaja: Unilever Finland

Mainoksen koko: Aukeama Dove
self-esteem

o KUUNTELE TYTARTASI
pr OJ eCt 73 % nuorista kokee, ettd
Itsetuntoon vailkuttaa se,
-‘ ettii heldén mielipiteitddn
V‘ kuunnellaan.

Huomioarvo KASVATA
TYTTARELLESI

HYVA ITSETUNTO

Aitiné olet suurin vaikuttaja siiné,
millainen itsetunto tyttérellesi

kehittyy. 81% nuorista haluaisi
paremman itsetunnon ja on sité
mielté, etté ulkonédllé on suurl

8 6 0/ vaikutus heidéin itsetuntoonsa.*
o | Jokainen 3iti varmasti toivoo, etta hinen

tyttdrestain Kasvaisi iloinen ja itsevarma
nainen, joka ef karsisi turhista tai eparealis-

tista ulkondkopaineista.

Nuoren voi

1 talymp ialk puhe
omasta kehosta ja ulkonaostd, ja some viela
ruokkii K

desta ja taydellisesta elimantyylista.
Kun mukaan tulevat ulkonakdpaineet, myds
positilviset asiat, kuten terveellinen sydmi-
nen ja lilkunta, voivat aiheuttaa ilon sifaan

Kokosivujen o e
brandimainonnan Koo Sl ot WS
keskiarvoinen
huomioarvo*

61 %

*Vertailu kokosivujen mainoksiin tutkittujen aukeamien brandimainosten pienen maaran vuoksi.
Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

MAINOS

NAIN NAYTAT ESIMERKKIA:

RAKASTA ITSEAS]
"Rasva keraantyy fokopuoieen. Alditlani kay
samalia tavatla ki han on aina suhtautunut
stihen tosi negotitvisestl, mika vafkutd var-
maan minuunkin.”
Jos haluat, ettd tyttirellesi kehittyy hyvi itsctunto,
Al 'y

vaan se vuokst. 3
miten vuodesta tolseen jaksat Hikkua, tehdi il o
pakautua arjen msituksista. On luoanollista, ettd keho
muttuu (An myoe fa siind nakyy eletty elama.

PUHU ITSELLESI NATISTI
Olen taas Mhonut. Apua, taas harmaita hiuk-
sia! Mira nailie rypyiife voist tehda? Kuulos
taako tutulta? Lopeta negativinen puhe.
Kun painosta j1 ulkonidst e jatkuvasti pubuta, hai-
talliset kauneusmallit eivit vahwist.
83 % nuorlsta sanoo, etté ulkon@slld on suurl
valkutus helddn itsetuntoonsa. ks Lapsi poimil

69 % nuorista el aina
tunne itseddn arvostetuksi.
Osolta sanoin ja teoin, ettéd
arvostat Ja luotat.

Kok aja } anvostelua,
hanelle woi tulla Kisitys, etrd se, mifen arvossamme
Ttsedmme ja tolslamme, 18ty ulkonikooa.

KEHU TYTAR PAIVASSA
- tal vaikka kaksi! 70 % nuorista tuntee
Joskus, ettel ole hyvd missd@n. jos on
totrunut Kuulemaan arvosteliza omasta tal
muiden kehosta ji ulkondosea, kasitys itsestd vol olla
nlin Kielietnen, et kehutkaan etvat mene perille.
voi taas

tuntua yipehitd wi wrhanaiselt.
79 % nuorlsta uskoo, ettd tytt saavat enem-
‘mén palautetta ulkonaéstadn kuin saavu-

Brandi

tehtyjen Its o-op

Voit ladata vanhempien
oppaan iimaiseksi:
dove.com/fl/dsep

AIKAKAUSMEDIA @



Huomioarvo

Kokosivujen
brandimainonnan
keskiarvoinen
huomioarvo
61 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

6 411533‘ 960025 “””HII

,--TERVETULOA

7‘) :

Rakentukoon joulupdyta monenmoisista herkuista,
eika turhista paineista. Olkoon juhlan valmistelu
yhtd mukavaa, kuin juhla itse. Jadkoon raskas
ruokakauppavaellus historiaan, kun kaiken
tarvitsemansa saa yhdestd paikasta ja piipahtaa voi
useamminkin. Ja tyyli pysykoon vapaana, teit sitten itse

a—

alusta alkaen tai kulmissa sopivasti oikoen.

Sellainen on meidan joulumme. Huoleton.

S MARKET

L.

yhteishyva.fi/joulu2o19
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Huomiota herattavassa

palvelumainonnassa tulee korostaa
ja

lukijaa kiinnostavalla tavalla.

de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




Lehti: ET-Lehti
Mainostaja: Tjareborg

Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

Kokosivujen
palvelumainonnan
keskiarvoinen
huomioarvo
60 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

Puistoalue,
Central Park /
/

Surffisimulaattori

Lukuisia hyttiluokkia,
. joistavalita

KOE ELAMYKSELLINEN TAYSIHOITO PAKETTIHINTAAN.

Risteily on mahtava tapa nahda maailmaa Voit kokea useita matkakohteita. mutta (\
laukkuja el tarvitse raahata mukana. Paaset kaymaan niin hienoilla saarilla, upeilla

rannoilla kuin jannittavissa st pungeissakin. Er an lomaa vah alla

rahalla. Tutustu Ja varaa tjareborg.fi

.
Tabienristeityt- 1 $50,~ TJAREBORG

AIKAKAUSMEDIA @




Yhteiskunnallisessa mainonnassa
mainostajan arvoja edustavan

nostaminen
paaosaan herattaa lukijoiden huomion
tehokkaasti.

de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Kotiliesi

Mainostaja: Syopasaatio
Mainoksen koko: Kokosivu

Ming Sing

Meissé on voimaa

102/ VH WONS OYoN JoMISAoey

Huomioarvo

Yhteis-
kunnallinen

Kokosivujen yhteiskunnallisen
mainonnan keskiarvoinen

huomioarvo
62 %

BeikATEssen LINDEX EMarket “Supermarket  KCITYMARKET nesTe &

APRISMA SMARKET alepa Sale um

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA .




Lehti: Kotiliesi

Mainostaja: Suomen Pelastusarmeijan saatio
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

Kokosivujen yhteiskunnallisen
mainonnan keskiarvoinen

huomioarvo
62 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.
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2. Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

AIKAKAUSMEDIA @




Myonteinen vaikutus mielikuvaan eri toimialoilla

Sisustus

Elintarvikkeet
Puhdistustuotteet®

Veneet

Urheilu,kalastus ja metsastys
Meikit, varikosmetiikka ja tuoksut**
Matkailu

Asuminen ja rakentaminen
Alkoholijuomat
Pukeutuminen

Silmalasit, kellot ja korut
Hiustuotteet”
Ihonhoitotuotteet
Hygieniatuotteet®

Autot

Laakkeet ja hyvinvointi
Pankki ja vakuutus®

*Tutkittuja mainoksia alle 25 kpl
**Tutkittuja mainoksia alle 10 kpl
Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

Kokosivujen
myonteisen mielikuvan
keskiarvo

AIKAKAUSMEDIA @




Minkalainen mainonta saa aikaan

myonteisen mielikuvan mainostajasta?
Top 5 taustatekijat

1. Kiinnostava
2. Hyvannakoinen
3. Muusta lehtimainonnasta
erottuva Pro—
4. Selkea —— u
5. Tunteita herattava tai tietoa
antava Myoénteinen vaikutus

mielikuvaan
mainostajasta

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @

, ja

mainokset luovat myonteisia
mielikuvia brandista.




Lehti: Elle —_

Mainostaja: Finnair
Mainoksen koko: Kokosivu

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

YKSI 6974 073 SYYSTA LENTAA

S FINNAIR

*Prosentti laskettu kaikista vastaajista. Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi.

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Avotakka
Mainostaja: Geberit

Mainoksen koko: Aukeama

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

Asuminen ja rakentaminen

-toimialan
myonteisen mielikuvan
keskiarvo
52 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

KAUNIS JA TOIMIVA
KYLPYHUONE

"Kaunis ja toimiva kylpyhuone

et ole pelkdstiiin miellyttavi
Ja ylellinen omistajalleen, vaan se
on sijoitus, joka palvelee sinua jopa
vuosikymmenid. ™

"Tutustu tuolicisiimme ja

inspiroidu. Tulet huomaamaan, et
otkeilla valinnoilla voit

tehdii arjestasi mukavampaa, helpompaa
ja kauniimpaa.”

Tutustu valikoimiin netissa: wwwe.ido.fi & www.geberit.fi

AIKAKAUSMEDIA @




VALMIINA

* herkeuettelusen
Myonteinen vaikutus .
mielikuvaan KANNATTAA T

ODOTTAA

#YHDESSAPOYDASSA PO
KESAENNA

. e kuin kovissa italialaisissa juustoissa
Niin kuin ehka tiedatkin, parhaat asiat eivat Son ralnnne on Thanan (chisave

yleens synny hetkessa. Ne vaativat aikaa nen Ertnoaaines vl
Kuten piitdkset ja luonne, juustotkin saavat juustotarjottimelie!
pitkiisn kypsyessddn moniulotteisempia °
vivahteita. Ja parhaat hetket, ne syntyviit
yhdessa nautiskellen. Aivan erityisiin hetkiin
suosittelemme ndita pitiidn kypsytettyja,
aivan erityisia suomalaisia juustoja. Kosmopoliitti Valio Kappeli® tuotiin
Suomen markkinoille vuonna
Rikkaamman juustokulttuurin puolesta, 2012. Siihen asti sen kermaisen
Valio Juustomestarit thyteliisesth ja micdosti happamasta
KAPPELI mausta olivat saaneet nauttia
anocastaan Manhattann delien
asiakkant New Yorkissa. Alun perin
trappistimunkkien kehittimien
Saint Paulin -juustojen juuret ovat
Ranskasso.

Palkittu Valio Mustaleima™ on
Vhintasn 9 ku
Itkova emmental. Ti
tiyteldinen juusto sopll herkutteluun
arjessa kuin juhlassakin
n Juustomestarit kypsyttivit
ensimeaisen emmentaljuuston jo
vuonna 1908 sveitsiliismestarien
opein, ja Valio Emmental tehdsin
selloen perinteiseila reseptilld.

Usas herkuttelujuustola ja juustoherkkuja
Valiofijjoulun-juustot

*Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA '

mainostoteutukset
ovat myos omiaan luomaan
myonteisia mielikuvia.




‘ | AT T T D
Lehti: Me Naiset il iii

Mainostaja: Meira , | JATIMME Pols |

1

Mainoksen koko: Kokosivu :".‘:,\]  KAIKEN TURHAN

!
JALJELLE JAIAITO TUMMTIH MAI(U | ; |

= = -

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

1, “ lgira ketﬁupelssé
;mnsaasu tomaattia,
/ olkd Iamkaan Iusﬂ n

3

,m.,./ @I)hmm ‘

c o

*Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Eeva

Mainostaja: Valio
Mainoksen koko: Kokosivu

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

82 %

Elintarvikkeet-toimialan
myonteisen mielikuvan

keskiarvo
60 %

L&ahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

Tiyte
24 Valio Eila* vispikermaa
2prk (2200 g) Valio maustettua rahkaa lakka
1 kypss mango
1-2 passionhedelmaa
mintunlehtia ja/tal syotavia kukkia

" s N

Kuumenna uuni \ZOaﬂeesm
Vatkoa i i Lishd
sokeri pienissa erissd vatkaamisen aikana. Sekoita valmi

Sihtaa j lopuksi
maissitarkkelys. Sekoita.

Lusikol 020~ Nostele reunat nuokjalia
dmymmmlmm mmmnmmn Anna
jAdhtyd. Siirrd varoen kakkuvadille.

Vaahdota kerma ja rahka samassa p:mu.uummnm ummm

AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Anna

Mainostaja: Johnson & Johnson
Mainoksen koko: Kokosivu

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

Muovi on
valtava ymparistéongelma

Muovi on gl vakava gelma merten
ja rantojen taytty Esim. Is
joka viikko vessanpntosta satoja tuhansia vanupuikkoja. Kokonsa
vuoksi J ick

i La
suodattimien lpi, huuhtoutuvat jokiin ja meriin ja lopulta paityvat ranncille.
Vanupuikko voi paitya veteen myds tuulen mukana.

Muovin hajoaminen kestaa satoja vuosia, ja muoviroska on riski
merten eldimille seka linnuille. Merissa olevat kemialliset
myrkyt myds keraantyvat muoviin lisiten
muoviroskan haitallisuutta.

Gobasonis

Paperivartiset Johnson’s vanupuikot

& globaali

Hygieniatuotteet-toimialan rerer s g ooty Gemne o 017 :
myodnteisen mielikuvan Pl P bt o g B o

sormet, varpaat ja korvalehdet.
- * Parasta sinulle: Ih meikin Y jap
keskiarvo Sy o o
* HUOM! Myds paperivartiset vanupuikot tulee havittaa

muun kotitalousjatteen mukana; niita ei saa heittaa

4 2 0/0 vessanponttaon.

Paperivartiset Johnson's vanupuikot Kydast
hyvin var ja

IVD/TANTNI)  OB0NS  © RN & Ko COumser NaTaE 2018

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

Sisustus-toimialan
myonteisen mielikuvan
keskiarvo
61 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

Hetkissa mukana.
Téna jouluna.

ARABIA

1873

AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Kotiliesi

Mainostaja: Kalevan Koru
Mainoksen koko: Kokosivu

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

Silmalasit, kellot ja korut
-toimialan myonteisen
mielikuvan
keskiarvo
46 %

L&ahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

8 KALEVALA®

jewelry

Kesyttimitdntd kauneutta

2RPIIPPPP

FEIDI PRSI

»

Kalevala Koru lahjoittaa Roosa nauha -keraykseén
kampanjakorusta.

" A
7% 4 Roosa nal
Myyntiaika vuod uun.

) Syopasdatio.
ROOSA NAUHA 2017 - design Kirsti Doukas

Kalevala Koru -myymila: Pohjoisesplanadi 25-27, Helsinki, Factory Outlet: Strombergintie 4, Hell
valtuutetut Kalevala Koru -jilleenmyyjit sek kalevalakoru.fi

AIKAKAUSMEDIA @
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3. Aktivointi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Minkalainen mainonta saa aikaan

aktivoitumista?
Top 5 taustatekijat

1. Minulle tarkoitettu \ l /
2. Kiinnostava -y, -
3. Hauska
4. Viihdyttiva —
o AN
5. Yritykselle ja lehdelle ~
sopiva
Tutustumis- ja
ostokiinnostuksen
lisaantyminen

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




Lisaa kiinnostusta tutustua: toimiala

Elintarvikkeet
Puhdistustuotteet®

Urheilu, kalastus ja metsastys
Sisustus

Veneet

Matkailu

Meikit, varikosmetiikka ja tuoksut**
Alkoholijuomat
Pukeutuminen

Hiustuotteet”
Ihonhoitotuotteet

Asuminen ja rakentaminen
Silmalasit, kellot ja korut
Hygieniatuotteet®

Autot

Laakkeet ja hyvinvointi
Pankki ja vakuutus®

*Tutkittuja mainoksia alle 25 kpl
**Tutkittuja mainoksia alle 10 kpl
Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

Kokosivujen
tutustumiskiinnostuksen
lisaantymisen keskiarvo

AIKAKAUSMEDIA @




Tutustumiskiinnostusta lisanneessa
mainonnassa on nostettu esiin
kohderyhmaa kiinnostavalla tavalla.

de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA '




EERERE - Kesan kolme kovinta...
Mainostaja: Kuusamon Uistin

yolonpnns

Mainoksen koko: Kokosivu

TUtUStumiSkiinnOStUksen 2 . : “Risinen120/50HIelmilYeIIGR"-C,IUVI v
lisaantyminen s )

osoittautunut uskomattoman tehokkaaksi uistimeksi hauelle.

Santeri 110/11 GL/BR/GR/Pink, UV

Santerin voimakaspotkuinen ja luonnollinen liike kiinnostaa varsinkin kuhaa. Halutessasi voit tuunata uintia
helposti nokkalenkkia kagntamalla. Se on muotoiltu pitkaksi, jotta uinnin hienosaataminen olisi vaivatonta.

1:11 /PINNOI—

TETTU

Muikku 90/17 Ruohikko BL/GR, UV

SR o AR i (R b U
U rh e i I u ; ka I astu S j a S Gy pys;;)lygtseur?ta;::sa sl:a ﬁatél:ssst:a%c::se‘éqa?tt?: F?:iiigr?ljge:h::g:ilen H=
a-m - -
metsastys -toimialan

tutustumiskiinnostuksen

is43 i : : KUUSAMO
I I S aa n tym I S e n OZ‘::}T\:\::::)\j:?ustetuuta urheilu-, kalastus-jar elkenl;:‘I:sc
. liikkeist3 tai tavaratalojen vapaa-ajan osastoilta W OFINIAND
- -
keskiarvo

www.kuusamonuistin. fi
76 %

uomion vesikasvillisuuden seassa. g,“@
...tai sitten valitset lopuista yli 500 ,
#= Kuusamon vieheestid ihan oman suosikkisi!

Uistin Oy, Professori Rasasentie 1-2, 93600 Kuusamo, puh. 08 860 3400

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

AIKAKAUSMEDIA @




Tutustumiskiinnostuksen
lisaantyminen

Elintarvikkeet-toimialan
tutustumiskiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
77 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

JUHLAKAUSI ON AVATTU.
.‘

Ruokaa aidoimmillaan.

AIKAKAUSMEDIA @




Tutustumiskiinnostuksen
lisaantyminen

Vahva, voimakas
javastustamaton.
Aromimaailman
kyynelehtivé aatelinen.

Pitka#n kypsytetty ja
kerrassaan hienostunut
cheddar. Aina vihin
happamana, murtuu
herkullisesti paineen alla.

*Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Kauneus & Terveys

Mainostaja: Lumene
Mainoksen koko: Kokosivu

.....

Tutustumiskiinnostuksen
lisaantyminen

88 %

LAHDE TEHOKOSTEUTTAVA

/,/, RAIKAS TUULAHDUS KOSTEUTUSTA IHOLLESI
|hon ho|totuotteet-to|m|a|an ' g Tissa lmauan kevyesss bosteusemuisiosss on kaiki. mitd paivbvaitesis teivar. Siin

at pohjoista alkuperaa at supervedet; luomukoivunmahla ja pohjoinen lahdevesi
sekd hapen saatavuutta iholle tehostavat mineraalit. lho ndyttds raikkaalts ja hyvinvoivalta, ja

tutustumiskiinnostu ksen cosialle-so an suoletiu tokiokkenskl UVA Ja UVBssBtatden hatitsvaikutakalits

u =m mm u TUKEE IHON KOSTEUSTASAPAINOA - TEHOSTAA HAPEN SAATAVUUTTA IHOLLA - SUOJAA UVA- JA UVB-SATEILTA
lisaantymisen

keskiarvo B iy
68 % LEE D

LUMENE . FI

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Lisaa kiinnostusta ostaa: toimiala

Elintarvikkeet
Puhdistustuotteet®

Urheilu, kalastus ja metsastys
Sisustus

Alkoholijuomat

Matkailu

Meikit, varikosmetiikka ja tuoksut**
Hiustuotteet”
Ihonhoitotuotteet
Pukeutuminen

Silmalasit, kellot ja korut
Veneet

Asuminen ja rakentaminen
Hygieniatuotteet®

Laakkeet ja hyvinvointi

Autot

Pankki ja vakuutus®

*Tutkittuja mainoksia alle 25 kpl
**Tutkittuja mainoksia alle 10 kpl
Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

Kokosivujen

ostokiinnostuksen lisaantymisen

keskiarvo

AIKAKAUSMEDIA @




Ostokiinnostusta lisaavat mainokset
korostavat ja
kohderyhmaa kiinnostavalla tavalla.

de: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA '




Lehti: Kotivinkki
Mainostaja: Valio @

Mainoksen koko: Kokosivu

Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

xxxxxxxxxxx

Elintarvikkeet-toimialan
ostokiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
76 %

f 8

o1 < )
RE -3 S
M. .‘
]

Y 4 VAl

LR A O

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. A| K A K A U S |\/| E D | A .




Ostokiinnostuksen

lisaantyminen

Ihonhoitotuotteet-
toimialan
ostokiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
67 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

Kuivan 1thon

VAIN
APTEEKISTA

®ACO "

zt";ll 10 Hyvmvonvass vallitsee tasapaino veden ja rasvojen val ¢
Vanhenemisen |hon kosteustasapainosta huolehtiva suo-

(l( T jakerros helkken ja jos ihossa on lilan vahan vetta, se kuivuu. ™.
Canoderm on Aco ihonhoitotuotteiden eniten kaytetty voide, ja
sen sisaltd perustuu ldhes 80 vuoden kokemukseen ihonhoidosta.
Canoderm kosteuttaa ja pehmentaa ihoa seka vahvistaa ihon suo-
jakerrosta. Voide rauhoittaa ja lievittda kuivan ihon kutinaa ja estda
atooppisen ihottuman uusiutumista

VOITEEN APTEEKISTA

Canoderm® § % emulsiovoide, karbamidi

Markkinoija: P

AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Kotiliesi

KEKKILA

llllll

Mainostaja: Kekkila Oy ot o b
Mainoksen koko: 4 sivu YKOSWI!H

KESA
KAIKILLA

Ostokiinnostuksen e

lisaantyminen i e
tavia kiteit, jotea kesiisi olisi

ciynni ilon kaikkia vireja.

Inspiroidu: Kekkilé fi

2 sivujen
ostokiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
63 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. A I I<A I<A U S M E D I A '




Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

re

(el
; /' \

a4

’) ( Nestemdinen Burana
) % Suun kautta lapselle tarkasti painon
mukaan annosteltava kipu- ja
mg/ml kuumelddke
IBUPROFEN. % Sopii yli 3 kuukauden ikaisille ja yli

5 kg painaville lapsille
% Laadkeaineen vaikutus alkaa nopeasti

Ravistettav: ennen kiyttdd. o £
o i % Pakkaus sailyy avattuna huoneen
Bor omskakas val fore anvandring, lammassa
Inrehaler jordgubbsarom - . >
% Sisaltaa mansikka-aromia

burona.fi

suomalainen
avainlippuyritys. Lisdtiedot puh. 010 426 2928 ark. klo 8-16 Hyvinvointia rakentamassa. Yhdessa.

! Kbl itsehoitoapteekki.fi d RION

*Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA .







Mediat: Kotivinkki, Eeva,
Meillakotona.fi

Mainostaja: Sunnuntai
Mainosmuodot: Printti kokosivu;
b|OgI Ja kampanJaSIVU kaunein juhlakattaus ja voita

huikea palkinto!

ALt raTYS. SaaTA

Villitse vireilld! Adnesti

Kampanjan vaikuttavuus
brandimielikuviin oli
parhaimmillaan 40%

suurempi kuluttajien e P — RR—-—
keskuudessa, jotka muistavat ' '
nahneensa kampanjan
useammassa eri kanavassa.

Ly s "
[O ST s R e R

Lahde: Digitalist 2016-2020. A I I<A I<A U S M E D I A '




Mediat: Apu Terveys, Eeva Kotivinkki,
Trendi, Voi Hyvin, A-lehdet RON ja
Terve. fi

hvatq;;m]utmn

Mainostaja: Allergia-, Iho- ja Astmaliitto 5 . S
Mainosmuodot: Printti kokosivu;
display ja natiiviartikkeli

OarGia Kun Mt ndmA kuus asiod, velt nouttia
1okAta Gungen Myvitd voltutasisic.

uuuuuu

Tuoksuttele
maltilla

Jiitdi hyviistit
savuttelulle

Kampanjan vaikuttavuus
harkintaan ja suositteluunoli
moninkertainen kuluttajien
keskuudessa, jotka muistavat
nahneensa kampanjan
useammassa eri kanavassa.

Lahde: Digitalist 2016-2020. A I I<A I<A U S M E D I A '




Kampanja koettiin
kiinnostavaksi ja se
tunnistettiin helposti Arlan
mainonnaksi. Taman vuoksi
mainonta loi tehokkaasti
myonteisia mielikuvia
brandista kampanjan

huomanneiden keskuudessa.

Lahde: Digitalist 2016-2020.

Paneerin
lumoissa

= od,

Kaamosajan ruokahitti - dippailtavat Palak paneer -pizza on neron 0! p.
paneer-juustopydrykit — ¥

on syksyn

tydellinen juhlaruoka

. g |V Mehev3 paneer-
:::l::;l-;a'ﬁkorﬁ&mmﬂu- sy 2 - < | %7 munako sopaistos

" Paneer-maapihkininuudelit on syksyn
paras lohturuoka

AIKAKAUSMEDIA @



Mediat: Me Naiset, Kodin Kuvalehti,
menaiset.fi
Mainostaja: Suomen Sokeri

Mainosmuodot: Printti kokosivu ja
natiiviartikkeli, sisaltoihin ohjaavat
videospotit Ruutu-videoverkostossa

Yhdisti lakritsi ja piparit
hauskalla tavalla. Katso videolta
kel\ﬁeliﬁm Iei\ oma\'lnl.it

Koska kampanjan sisaltoja
on pidetty hauskoina ja
kiinnostavina, sen
vaikuttavuus harkintaan ja
ostoaikomukseen oli
moninkertainen kampanjan
huomanneiden kuluttajien
keskuudessa.

Piparifudge onjoulun
unelmaherkku - Katso videolta
vinkit snussasulavan
makupalan valmistamiseen

yhdesad astlassa alki son Valmistamisaan tarvita duala.
Koristele fudge nayttavasti Rocky Road -tayliin joulusilla
pabknvilly, kurstuils hedeimills tal manoilla.

[

Lahde: Digitalist 2016-2020. A I I<A I<A U S M E D I A .




Mediat: Anna, Me Naiset, Kauneus &
™ XENIA'S DAY

Terveys, Kotivinkki, SPORT, Trendi, S | S 5 § e
Cosmopolitan, Kodin Kuvalehti, Gloria, | pidavaatteeni

Elle, Fit & Image
Mainostaja: Bio Luvil
Mainosmuodot: Printti kokosivu,

displaymainonta, natiiviartikkeli ja blogi /E@ i 0)
~7 N§

- Bloggaaja Xenia

Bio Luvil Wool & Silk
hoitaa hellavaraisesti

Kampanjan vaikuttavuus oli lompivaattessi.
merkittavasti suurempi niiden
kuluttajien keskuudessa,
jotka olivat altistuneet

ifestyleblogia Xeni's Day. =

mainonnalle tai huomanneet PEHMEYTTA
mainonnan useammassa eri JAHUOLENPITOA I

hoitaa lempivaatteiden herkkia kuituja.

kanavassa: huomioarvo
kasvoi 18 %* ja ostoaikomus
23 %**

*Verrattuna vain yhdessa kanavassa mainonnalle altistuneisiin kuluttajiin.
**Verrattuna vain yhdessa kanavassa mainonnan huomanneisiin kuluttajiin.

L&hde: Digitalist 2016-2020. A I I<A I<A U S M E D I A '




1 Bt
ikiiviii vaivoja
" ;

Lirahtiko =
Mediat: Anna, Kotiliesi, Seura, by -
Kotilaakari, Viva!

Mainostaja: Tena
Mainosmuodot: Printti aukeama,
displaymainonta, natiiviartikkeli ja video

T R P P
nnnnn

Kampanjan vaikuttavuus oli
merkittavasti suurempi niiden
kuluttajien keskuudessa, jotka
olivat altistuneet mainonnalle
tai huomanneet mainonnan
useammassa eri kanavassa:
huomioarvo kasvoi 15 %* ja
ostoaikomus 18 %**

Vain kolme
harjoitusta riittaa!

Pidé huoli lantionpohjastasi

*Verrattuna vain yhdessa kanavassa mainonnalle altistuneisiin kuluttajiin.
**Verrattuna vain yhdessa kanavassa mainonnan huomanneisiin kuluttajiin.

L&hde: Digitalist 2016-2020. A I I<A I<A U S M E D I A .




Vinkit vaikuttavan
monimediakampanjan tekemiseen

1. Selkeit roolit ja tavoitteet \ l /
- -

maaritetty jokaiselle
kampanja elementille

2. Toisiaan tukeva ydinviesti guuue

3. Selkea yhteneviinen o —
visuaalinen ilme eri el
mainosmuotojen kontekstit
huomioiden

4. Mainoksien toimivuus
yksittaisina mainoksina

Moninkertainen vaikuttavuus
tunnettuuteen, brandi-
mielikuviin seka harkintaan

Lahde: Digitalist 2016-2020. A I I< A |< A U S M E D I A .







Suurikokoiset mainokset
huomataan selvasti pienempia
mainoksia paremmin.

AIKAKAUSMEDIA @




Erikoistoteutukset kuten
tuotenaytteet ja reseptit herattavat
lukijoiden huomion tavallisia
toteutuksia tehokkaammin.

AIKAKAUSMEDIA @




Ajankohtaiset teemat
kilnnostavat lukijoita paitsi
sisalloissa myos mainonnassa.

AIKAKAUSMEDIA @




Aktivointia aikaansaavat
mainokset korostavat tuotteita ja
niiden hyotyja kohderyhmaa
puhuttelevalla tavalla.

AIKAKAUSMEDIA @




Vaikuttavaa monikanavaista
mainontaa tehdaan yhtenaista
paaviestia valittavilla toteutuksilla eri
kanavien vahvuudet huomioiden.

AIKAKAUSMEDIA @













Huomioarvo

Kokosivujen
keskiarvoinen

huomioarvo
66 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

ANNA KUN MAISTAN

PEHMEAA MAITOSUKLAATA
JA DOMINO-KEKSIMURUJA

AIKAKAUSMEDIA @




Huomioarvo

Aukeamien
keskiarvoinen

huomioarvo
76 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020,

Ketnonablalameen
etucsasa on baunis
Plisceraus

99.99 € Comma.

Buchet bag on sykom tyylikbdin laubkumalli
299 € Lauren Ralph Laren.

Tani syksyna yhdistelldin rohkeasti erilaisia
mates ja. Laadukkaat neulokset yhdistyviit
kauniisti laskeutuvaan silkkiin ja miellyttavin

pehmeiiin keinonahkaan.

Yksivirisyys, rohkeat leikkaukset ja selkeit
linjat luovat tyyliin graafista vaikutelmaa. Asu-

kok isuutta voi piristdi raikkaalla oranssilla, Jokatien natisen

Lampimdin : : g : baapista tulist kiytyd ainakin ysi

esllaiscens baulalsindan joka on yksi syksyn tarkeimmisti vireisti. Lavadsobts sllbipucsero
kannatian satsaila Tyylin viimeisteleviit klassiset nilkku:

95 € Day 1.

Nasstsen
yylitkds
nahbalaukbn
279 € Coach.

Nabbakasineet
vullaruortlia
59,90 € Sanso

Tyylitaituri poimii
syksyn muodista vinkit

y 29¢ 5 :
—— ey bisnespukeutumiseen ja
Housut 69,99 € vapaa-aikaan. Suosikkihame
I on myos vegaanille sopivaa

laadukasta keinonahkaa.

Pebmeica nendeess
o korotettu peinitie
149 € Tiger of Sweden.

Kaunesdimpasset milkkunt
STOCKMANN 9990 ¢ Aimy

IRO Research 2016-2020. A I I<A I<A U S M E D I A '




M@CKTAILEILLA
KULKEE
KEVYEMMIN

Alkon omat raikkaat alkoholittomat cocktailit ovat
maukas valinta, kun haluat nauttia elamasta taysin
siemauksin mutta tehda sen kevyesti.

~
©

Huomioarvo

. TIRRT L
#raikkaudenkesa

Kokosivujen
keskiarvoinen

huomioarvo
66 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Meidan Perhe
Mainostaja: DNA

Mainoksen koko: Aukeama

Huomioarvo

Luuri lapselle

Oma puhelin tuoiloa ja turvaa pienen koululaisen

Mutta miti puheli

n ja palveluiden

Kokosimme parhaat vinkit vanhe

dssd on kuusivootiaan Markuksen
tuleva koulumatka: ohi kerrostalojen,
Joissa asuu paras kaveri Aapo. Sitten
muutamaa tsoa rappusta fa plenta
askelmaa alas ja lipi asvalttipihojen, Lopuksi
tielle ja alikulkutunnelin kautta keltaiseen
koulurakennukseen. Miki helpotus, el yhtaan
vilkasliikentetsen tien ylittamista.
Koulun aloittaminen jannittii vahin Mar-
kusta.
“Jos sielld on matikanlaskuja, joita en ole
harjoitellut™, hiin miettii.
Alti Lotta Rechardt fannittia chka vield

suojella kiusaamiselta koulussa Ja soslaalisessa
mediassa?

Perheelle on kuitenkin ollut aina selvid, etd
Markus saa kouluun oman puhelimen.

"On ihanaa, ettd lapsi voi soittaa aina minulle
tai isilleen, jos hiinelld on hitd”, Lotta sanoo.

Taskuun sopiva puhelin

Koululaisen puhelimen ostoperusteet ovat jo
Markuksen perbeessi selvilld. Ei kannata ostaa
lifan kallista pubelinta, sill3 se voi menna rikki
tal kadota. Tofsaalta lipaston kaatikon perukollta

enemmin, vaikka liikenne i ole
suurin. Koulussa ja iltapdivikerhossa Markus on

Aukeamien S

Kai inen kinnykka voi herinaa
lilkaa huomiota — kielteisessi mielessi.
Mark

Kuin

keskiarvoinen bt

o b T s i Sy o
huomioarvo
76 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

Aidillaan, Jossa on iso nayt, Sen
lisiksd pubelimen tulee olla sopivan kevyt ja lapsen
taskuun sopiva. Akku saa olla kestiva, silk Lotta
epliilee, ettd lataaminen saattaa valilli unohtua.

tekstiviesteji.”

"Netti on hyvi olla, mutta sen ei ehki heti
tarvitse olla kalkkein nopein. Sen vol vaihtaa
tarvittacssa mydhemmin nopeampaan. Liitty
miss3 voisi myos olla tietty miird pubeaikaa ja
tekstiviestefa”

Pelisiiinndisti keskustellaan

Videoissa ja peleissd on hyvid, opettavaisia puo
lia, ja Markus on oppinut niiden avulla englan
tia. Paljon on kuitenkin sisaltod, joka on pakko
yrittid karsia pois koululaisen ulottuvilta.

“Markuksen Hlittymain aktivoidaan erilaisia
estoja haitallisille nettisivuille ja sovelluksille
sekii paikannuspalveluja, joiden avulla voi Jytas
kadonneen lapsen ja laitteen. Hyvii ominaisuus
olisi myos etina aktivoitava kovadaninen haly
tyx, jos pubelin on unohtunut finettomalie.”

Kun Markus saa puhelimen, perhe aikoo kes
kustella pelisaannoistad: mitd saa katsoa ja mitd
ei, minkilaisia viestefd voi lihetelld kavereille.
Myvis puhelimen kiytto opetellaan hyvissi ajoin.

“Markukselta tulee sitten varmaankin paljon
tekstiviestefd”, Lotta uskoo.

AIKAKAUSMEDIA @

MAINOS

TEE PUHELIMEN
KAYTOSTA TURVALLISTA
:;;nmallmhew- on hyvd sopia etuiksteen ja pitss
nen, ja kestava. Kalleinta malka  riista kiinni.
@ kannata ostad, silld hanoi- s

DNAx ja F-Socuren yhtolsty0ssd

T jouden avula
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raavaks py

hyvd il

2v

)

w

yhte,

miseen

Esimerkik.

netti on aina

nopeuden voi itse valita. Liitty- DNA Turvapaketn palveliuicen

M3 voi valita myds rajatto- ‘avulla voi suojata lasta verkon

masti tal

18 puheluita tai maksaa nistd luksilta. Ne eivat siti korvaa

ayton tarkeint - yhdessd sovittuja

Pels3Into}d ja vanhemman

3. Kannattaa lasndoios.

perusteet ja sopia sisnndt

Na1tad AlONLa3 Derusasionsta ja LISATIEDOT:
puhekiden dna.fi/kouluun ja

soittamista ja viestien IShetts- DNA Kauppa




Lehti: Koti ja Keittio

PARHAAT

Mainostaja: Valio
Mainoksen koko: Liite

Huomioarvo

Liitteiden keskiarvoinen
huomioarvo
78 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @







Huomioarvo

TAPAHTUVAT
#YHDESSAPOYDASSA

Yhtend pSivini se vain tapahtul:

Aukeamien
keskiarvoinen

huomioarvo
76 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. A| K A K A U S M E D | A '




Lehti: Kotiliesi

Mainostaja: Lidl Suomi
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

Kokosivujen
brandimainonnan
keskiarvoinen
huomioarvo
61 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.




Huomioarvo

. Reitti- ja risteilymatkat
— Tallinnaan

=_ 10€
! NN
P alk. /hi6

Varausaika 15.9.2019 asti.
Matkustusaika 13.10.2019 asti.

Kokosivujen
palvelumainonnan
keskiarvoinen
huomioarvo
60 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.



\}

MR A BIRN JOHANNES HOLOPAINES

KRISTA KOSONEN EERO AHO PIRKKO SAISIO

Lehti: Anna

Mainostaja: Nordisk Film
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo
ol
\l\TTI . JOKISEN ELOKUVA
Kun palaal, kerron kaiken j J
q
X
-
Kokosivujen
palvelumainonnan
keskiarvoinen
huomioarvo
60 % REISSA 17.1.

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. Al KAKA U S MEDIA .




Lehti: Anna

Mainostaja: Plan International
Mainoksen koko: Kokosivu

Huomioarvo

Kokosivujen yhteiskunnallisen
mainonnan keskiarvoinen

huomioarvo
62 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

KOSKA JOKA VU
TULEE VAIMC

ARJA KORISEVA
Valokuvaajiana Janita Auto

» PLAN.FI

AIKAKAUSMEDIA @







Mainoskokonaisuudet

Aukeama+pienempi (n=28) Mainoskokonaisuuksien
keskiarvoinen huomioarvo

Kokosivu+kokosivu (n=13)*

Kokosivu+pienempi (n=24)

*Tutkittuja mainoksia alle 25 kpl

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020. AlIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Anna

Mainostaja: Mondelez Finland
Mainoksen koko: Kokosivu + pienempi

Huomioarvo

Kokosivu + pienempi
-mainoskokonaisuuksien

keskiarvoinen huomioarvo
69 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

g |

Kati Tervo

Rapsuta
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£ 190c, Tommy Hilfiger.  Keil
§ ¥ sisitossut 108 e, Soft ot § ia
& Aicam. I TyynynpSilinen 29, son , Marimekko,

(.{prU\ JA

Joulu on suklaakonvehtien seso  MANUUDET

MAINOS

VIETA PIENI

Yremium-hetki

Parion ‘ 11

PETIT

ILOISTA JOULUA!

Poimi pukinkonttiin parhaat la ~ N
Jajoulupdytiiin Marabou Pre s
ihania konvehtiuutuuks

AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Me Naiset

Mainostaja: HK Scan
Mainoksen koko: Kokosivu + pienempi

Huomioarvo

uuTups

78 %

HUKANA

Kokosivu + pienempi
-mainoskokonaisuuksien

keskiarvoinen huomioarvo
69 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

yuot!

PAKKAUKSE!

HAARUKKA! ‘

ILOUUTINEN!

KOLME

RUOKAISAA
SALAATTIA!

AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Me Naiset

Mainostaja: Kojamo
Mainoksen koko: Kokosivu + kokosivu

Huomioarvo

Kokosivu + kokosivu
-mainoskokonaisuuksien

keskiarvoinen huomioarvo
73 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020, IRO Research 2016-2020.

Ellinooran kotona N\ Mo
logiikka ja sekamelska =
Ivovit katta ¥*

<
»

ELUNOORAN “3X PARASTA KODISSA®

OLONUONEEN NOJATUOLI: Olen wind s, kun
e Kot g @nnen ki menen ruklumaan Tiysn
spontaInoston, joka OF pekko sasda. vadke: se

Ol MUV Olen palon ressussa Koten kasvien herge

e vucdden Ak, mid on e o sasvutus Olen

ok hun pystyy pimidn huolen Ostan muastatn kun
Avmarasn

VAATEMUONE, Meversd hasvede ormasts vastevo-
noests Asumme vuokraa mults funtua eftd asunto
O A G 18 vAREn 07 vlh Orma e

Lumolaset on ssdtosana. joka estieiee Lumo oten ssukkata
hewdin luonnollaesss assny ol wtossain - kotona

LOYDA OMA KOTISI OSOITTEESTA LUMO I/ VERKKOKAUPPA Lllll]()
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Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

Elintarvikkeet-toimialan
myonteisen mielikuvan
keskiarvo
60 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

LAHJAKSI PARASTA

Karl Fazer Collection. Valikoima

hienoimpia suklaakonvehtejamme
alkaen vuodesta 1908.

AIKAKAUSMEDIA @







Lehti: Metsastys ja Kalastus

ALA LIUKASTEE
i o §5

Mainostaja: Normark Suomi
Mainoksen koko: Kokosivu

Tutustumiskiinnostuksen

rh
lisdantyminen %] IT - p—

) i ‘

“.1‘\“ \ J E
A s
SPORTSMAN S
Urheilu, kalastus ja COLLARRGRIP

metsistys -toimialan o T e

tutustumiskiinnostuksen

lisaantymisen “apala
keskiarvo

7 6 o / Tutustu saapasmallistoon ja katso lahin jilleenmyyjasi: www.rapala.fi
0

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Vene

Mainostaja: Star Brite Suomi
Mainoksen koko: Kokosivu

Tutustumiskiinnostuksen
lisaantyminen

Veneet-toimialan
tutustumiskiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
72 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

MAAHANTUONTI

W,suom

0303 9090
info@starbritefi

TUKKUMYYNTI
duellfi

DuEll @

VAHITTAISMYYNTI
HYVINVARUSTELLUT VENETARVIKEMYYMALAT
TAVARATALOJEN VENETARVIKEOSASTOT

AIKAKAUSMEDIA @




Tutustumiskiinnostuksen
lisaantyminen

Elintarvikkeet-toimialan
tutustumiskiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
77 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

Kaiklei hyoiii.

MUISTA VALIPALA.

LUONNON
LUONNON
JOSURTTI* @ JOGURTTI

AIKAKAUSMEDIA @




Lehti: Kodin Kuvalehti

ANNA MAULLE MHHDOLUSUUS

Mainostaja: Meira
Mainoksen koko: Kokosivu

Tutustumiskiinnostuksen
lisaantyminen

*Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA @




Tutustumiskiinnostuksen
lisaantyminen

d
ijj e

I N /B)//l =

*Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. AIKAKAUSMEDIA '




Lehti: Kotiliesi

Mainostaja: Valio
Mainoksen koko: Liite

Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

Elintarvikkeet-toimialan
ostokiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
76 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

JUHLISTA
spathaat’

#YHDESSAPOYDASSA

"

il
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Lehti: Anna

Mainostaja: Valio

Mainoksen koko: Kokosivu . - .
Ostokiinnostuksen | | & Yaalk-» 4 d
lisadntyminen ‘ o . \

Elintarvikkeet-toimialan
ostokiinnostuksen __
lisddntymisen
keskiarvo
76 %
D .

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. Al KAKA U S MEDIA .




Lehti: Kodin Kuvalehti

Mainostaja: Atria
Mainoksen koko: Kokosivu

Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

*Vertailutieto puuttuu eroavan kysymysmuodon vuoksi
Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

MAINOS

®

8

MAINOS

MIKSI ON TARKEAA, ETTA
LIHASSA El OLE ANTIBIOOTTEJA?

Suomessa tiedetdan, etta antibiootit eivat kuulu ruokaan. Antibioottivapaa kotimainen
liha on tutkitusti puhtaampi ja turvalllsempl valinta kuin ulkomailta tuotu liha.

Antibioottien laaja-alai ja osin ennaltaehka
kaytto t eldinten L on arkipaivaa
useummlssa EU- malssa Laakke:lla paikataan puut-
hteita ja yhsuurta eldintiheytta.
Esimerkiksi kana voi saada ensimmaisen antibiootti-
kuurinsa jo munan sisalle hautomisvaiheessa.

Antibioottien tarpeeton kaytto niin ihmisten kuin eldin-
tenkin hoidossa on haitallista ja jopa vaarallista. Bak-
teerit oppivat vastustamaan antibiootteja, ;ollom laak-
keen teho heikkenee. Antibi ille

voi sy6da levollisin mielin suomalaista
lihaa, koska siind ei ole laakejaamia,
kertoo eldinladketieteen tohtori ja
Atrian eldinlaakari Paivikki Perko-
Makela.

Etenkin ravinto vaikuttaa ratkaise-

vasti lintujen terveyteen. Siksi kanat
syovat Atria Perhetiloilla vain suomalais-
ta rehua, jossa on runsaasti kotimaista kauraa. Tiloilla

superbakteerien leviaminen on maailman lerveys;ar-
jesté WHO:n mukaan yksi suurimmista globaaleista
terveysuhkista.

Terve lintu ei ladkkeita kaipaa

Suomi on edellakavija antibioottivapaan lihan tuottami-
sessa. Esimerkiksi Atria-tiloilla kasvaneita kanoja ei ole
koskaan laakitty antibiooteilla.

- Panostamme ennaltaehkaisevaan eldintenhoitoon.
Hyvien kasvuolosuhteiden ansiosta linnut voivat hyvin ja
pysyvat terveina eivatka tarvitse antibiootteja. Kuluttaja

taan linnuille myds kokonaisia jyvia, jotka on usein
viljelty tilan omilla pelloilla.

Suomalainen liha on vastuullisin valinta

Laadukasta lihaa ei saada sattumalta, vaan pitkajantei-
sen tyon tuloksena. Yhteiset pelisaannot Atrian ja suo-

1 tilallisten kesken tak t kuluttajan lauta-
selle paatyvan lihan turvallisuuden.

- Hyva huolenpito eldimista ja ensiluokkaisen puhdas
liha ovat meille aarimmaisen tarkeita asioita, joista ei
tingita. Suomalainen kana on ulkomaista lihaa vastuul-
lisempi ja turvallisempi valinta, Perko-Makeld paattaa.

Lue lisda: atria.fi/maailmanpuhtain

PERHET

SISAFILEE

NATUREL

AIKAKAUSI\/IEDIA O



Lehti: Kauneus & Terveys

Mainostaja: Unilever
Mainoksen koko: Kokosivu

Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

Hygieniatuotteet-
toimialan
ostokiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
57 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.

zendium
PIDAHUOLTA

MYOS SUUSI
TERVEYDESTA

Zendium fluorihammastahnan ainutlaatuinen,

luonnollisia entsyymeja ja proteiineja sisaltiva
koostumus vahvistaa suusi terveytta.

Sen sddnndllinen kiyttd vahvistaa hampaitasi

C“. .o’ -
zendium

e | —

Vahvistaa suun
luontaista
vastustuskykya



Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

Elintarvikkeet-toimialan
tutustumiskiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
76 %

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020.
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Lehti: Deko

Mainostaja: Ellos Finland
Mainoksen koko: Kokosivu

Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

Sisustus-toimialan
ostokiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo
71 %

teXa

e
Ab"

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. Al KAKA U S MEDIA '




Lehti: Suomen Kuvalehti

Mainostaja: Sinituote Oy
Mainoksen koko: % sivu

Ostokiinnostuksen
lisaantyminen

osta kierratysmuovista
wvalmistettu SINI-siivousvaline -
nyt marketeissa lhelld sinva
kautta maan!
Puhdistustuotteet-
toimialan
ostokiinnostuksen
lisaantymisen
keskiarvo : _ o
75 0/0 SINILLA SIIVOUS SUJUU'

Sirttucte Oy, +358 19 7600 200, sindvole@uinivotef|, sinkfi

Lahde: lehtien lukijapaneelit 2016-2020: Digitalist 2016-2020. Al KAKA U S MEDIA .




