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Huhtikuussa 2021 Suomessa oli
107 430 rekisteroitynytta
vhdistysta.

Vakilukuun suhteutettuna se tarkoittaa, etta runsasta sataa suomalaista
kohden on olemassa kaksi yhdistysta.

Lahde: Patentti- ja rekisterihallitus, 30.4.2021 & Vaestotilastot, Tilastokeskus, 25.5.2021 AIKAKAUSMEDIA



54 % yli 10-vuotiaista
suomalaisista osallistuu johonkin
yhdistystoimintaan.

Osallistumisosuus on pysynyt koko vaeston tasolla suunnilleen ennallaan aina
1980-luvun alusta, mutta 10-14-vuotiaiden ja 65 vuotta tayttaneiden
osallistumisaktiivisuus on lisaantynyt.

Lahde: Vapaa-ajan osallistuminen, Tilastokeskus, 2017 AIKAKAUSMEDIA



Miehet ja naiset ovat yhta aktiivisia
vhdistystoimijoita, mutta naiset
osallistuvat monipuolisemmin.

Miehet osallistuvat enemman urheiluseurojen ja
maanpuolustusjarjestojen toimintaan.

Naiset osallistuivat sosiaali- ja terveysjarjestojen, uskonnollisten
yhdistysten, kulttuuri- ja taideyhdistysten, maa- ja
kotitalousalojen neuvontajarjestoihin seka koulun ja paivakodin
vanhempaintoimintaan miehia enemman.

Lahde: Vapaa-ajan osallistuminen, Tilastokeskus, 2017 AIKAKAUSMEDIA



Urheilujarjestojen tai litkuntakerhojen
toimintaan osallistuminen on yleisinta
yhdistystoimintaa.

(24 %).

Seuraavaksi suosituinta on osallistuminen ammatillisen yhdistyksen (6 %),
uskonnollisen yhdistyksen (6 %), kulttuuri- tai taideyhdistyksen (3 %) ja
poliittisen puolueen tao aikuisjarjestojen (2 %) toimintaan.

Lahde: Vapaa-ajan osallistuminen, Tilastokeskus, 2017 AIKAKAUSMEDIA



Sosioekonominen asema vaikuttaa
yhdistystoimintaan
osallistumiseen. Eniten osallistuvat
ylemmat toimihenkilot ja yrittajat,
vahiten tyottomat.

Lahde: Vapaa-ajan osallistuminen, Tilastokeskus, 2017 AIKAKAUSMEDIA
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2() tutkittua ammatti- ja jarjestomediaa

12 152 vastaajaa

Tutkimukset toteutettiin joulukuun 2020 ja huhtikuun 2021 valisena aikana.
Tutkimustapa oli nettikysely kunkin median lukijoille.

Toteuttaja: JHelske Research | tilaaja: Aikakausmedia
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Tutkitut mediat

Advokaatti, Aivoitus, Apteekkarilehti, Betoni, Caravan, Ekonomi, Ihon aika, [Imailu,
Kemia—Kemi, Koneviesti, Lapsen Maailma, Metsalehti, Opettaja, Pieni on Suurin, PINNI,
Suomen Hammaslaakarilehti, Taloustaito, Tehy-lehti, Uusiouutiset ja YTY
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Tutkittujen ammatti- ja
jarjestoOmedioiden lukijat ovat...

Ammattilaisia
...kuten asianajajia, ekonomeja, hammaslaakareita, kiertotalouden ammattilaisia,
metsaalan ammattilaisia, kampaajia, opettajia, rakennusalan ammattilaisia, sairaanhoitajia ja
varhaiskasvattajia

Jarjestojen jasenia ja niiden sidosryhmiin kuuluvia
Harrastajia, kuten karavaanareita ja iimailuharrastajia
Sairauden (aivovamma, psoriasis) kanssa elavia ja heidan laheisiaan

Alasta tai aiheesta (metsanomistaminen, lasten ja nuorten kasvatus, verotus...) Kilnnostuneita

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestdmediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA






Valtaosa lukijoista lukee jokaisen ilmestyvan
numeron

Miten saannollisesti yleensa luet tata lehtea?

v % vastaajista, N = 12 152
Olen saanut taman

lehden vain kerran, 2 %

B En lue lehtea juuri
koskaan, 3%

Luenlentea [ Luen lehden

harvemmin, 8 % .
jokaisen numeron,

. 78 %

Luen noin joka toisen .-~

numeron, 9 %
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Yhden numeron keskimaaralnen ADAM - ammatti- ja jarjestdmediatutkimus 2021
lukuaika on 39 minuuttia

Kuinka kauan yleensa luet tai selailet taman lehden yhta numeroa?
Laske mukaan yhden numeron kaikki lukukerrat. | % vastaajista, N =12 152

Yli 90 minuuttia,

(0]
6% [ Alle 15

m 61-90 ~ minuuttia, Joka toinen lukija
"":‘:‘j;t'a" ““““““ ' 13 % viettaa lehden parissa

yli puoli tuntia.

\ 15 - 30
31 - 60 minuuttia,— " minuuttia,
32 % 37 %

JHelske Research AIKAKAUSMEDIA




Lukuminuutit lan ]a Sukupuolen ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

mukaan
N=12152
Nainen [N 32 Lukuaika on
Mies RN 44 o g :
Muunsukupuolinen I 28 pisimmillaan alle 20- ja
yli 65-vuotiailla.

alle 20 vuotta Y 41

20-29 vuotta NN 2o Muunsukupuolisilla

30 -39 vuotta Y 33

40 -49 vuotta NN 35 lukuaika on hieman

50 - 64 vuotta N 38 lyhyempi kuin naisilla ja

65 +vuotta 48

miehilla.

minuuttia O 10 20 30 40 50

Huom! Tutkitut lehtinimikkeet vaikuttavat lukuminuuttien jakaumaan.
Tassa tutkimuksessa mukana oli useita isoja lehtia, joiden lukijoissa oli paljon
JHelske Research pitkaan lukevia miehia. Useimpia lehtia naiset lukivat miehia pidempaan. AIKAKAUSMEDIA




ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Kuinka moni muu sinun lisiksesi lukee
lehden kutakin numeroa?

% vastaajista, N = 12 152

Minun lisékseni 4 tai Tutkittujen lehtien
B Minun lisédkseni An. 5 % :
Shenkilds, kutakin numeroa lukee
3% ‘ g keskimaarin
Minun lisakseni
2 henkilsé, 1 8
9 % ¥  Ei kukaan y
muu kuin
mina, henkiloa.
48 %
Minun lisakseni .
1 henkils,
35 %

JHelske Research AIKAKAUSMEDIA




Lehteen tartutaan tyypillisesti
useammin kuin kerran

Kuinka monta kertaa luet tai selailet yhta lehden numeroa?
% vastaajista, N = 12 152

B Nelja kertaa tai
useammin,
16%

.- B Kerran,

29 %

Kolme kertaa,

19 %

‘ Kaksi kertaa,
JHelske Research 36 %

ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Tutkittujen lehtien yhta
numeroa luetaan
keskimaarin

2,4 kertaa.

71 % lukijoista tarttuu
lehteen useammin kuin
kerran.

AIKAKAUSMEDIA




ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Ammatti- ja jarjestomedioiden
lukijasuhteet ovat pitkia

Kuinka pitkaan olet seurannut tata lehtea?
% vastaajista, N = 12 152

Tama on minulle Alle vuoden,
uusilehti, . 6 %
3 % :
W 1-2yuotta, 6 6 0/0
on seurannut lehtea
3-5 vuotta, yli 5 vuotta.
17 %

¥ Yli5vuotta, .-
66 %

JHelske Research AIKAKAUSMEDIA




Miten korona-aika on vaikuttanut
kohdallasi tamin lehden lukemiseen?

Ei vaikutusta, -~

76 %

JHelske Research

’-

% vastaajista, N = 12 152

Olen lukenut

enemman, 20 %

B Olen lukenut
vahemman,
4 %

ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

20 %

kertoo lukeneensa
tutkittuja lehtia korona-
ailkana enemman.

AIKAKAUSMEDIA




i, mibsion (wkenl horons—sians cncommin

Lisaantynyt vapaa-aika

"Aikaa on enemman ja etatoiden lomassa on valilla hyva istahtaa lehden pariin.”

"Minulla on tapana sailyttaa olohuoneen lehtilaatikossa lehtia ja saatan lukea jopa vuoden vanhoja lehtia
aina valilla ja jos on jokin artikkeli mista tykkaan, niin lehti menee talteen eika kierratykseen. Lisaksi
korona-aikana jaanyt monet harrastukset vahemmalle, niin on aikaa esim. lukemiselle paremmin.”

"Aikaa enemman, kun ei kulu joka paiva 2%z tuntia tyomatkoihin :-)”

"Koska vapaa-aikana olen ollut enemman kotona, kun monia vapaa-ajan viettotapoja on rajoitettu
voimakkaasti (liikkunta, kulttuuri)”

"Olen lukenut kaikkia perheeseemme tulevia lehtia enemman, koska olen ollut hyvin paljon kotona ja kaynyt
ihmisten kanssa keskusteluja puhelimitse tai netissa.”

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA



i, mibsion (wkenl horons—sians cncommin

Tarve saada tasmatietoa koronan vaikutuksista omaan alaan

"Ajantasaisen tiedon saannin varmistaminen. Laakkeisiin on liittynyt hyvin paljon uutisointia korona-aikaan.”

"Ammattiasiat kiinnostavat ja lehti on ollut myos koronatiedotuksen kanava liittyen tyohon. Tyonantajan
tiedotus koronasta ollut ontuvaa ja poukkoilevaa.”

"Kiinnostavia ajankohtaisia asioita omaan alaan liittyvista koronahuolista”

"Ehka olen hakenut tietoa sielta enemman, haluan olla kuulolla, jos tulee tietoa miten uudessa ja oudossa
tilanteessa toimitaan. Kriiseissahan ihmiset keraantyvat yhteen, eik6?”

"Erityisena aikana koen etta pitaa olla ajantasalla muuttuvassa maailmassa. Miksei tietysti muulloinkin,
mutta jotenkin isoja muutoksia tapahtuu entista nopeammin joten on hyva jos niihin pystyy jotenkin
varautumaan olemalla tietoinen asioista.”

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA



i, mibsion (wkenl horons—sians cncommin

Vertaistuen lisaantynyt tarve
"Saan lehdesta tukea joka puuttuu etatyossa kun ei nae kollegoita”
"Koska saan Pinnista hyvan fiiliksen ja jaksan jatkaa tata hommaa vaikeuksista huolimatta.”
"Haluan saada lisatietoa ja miten me jaksetaan tassa myllakassa.”

"Korona-aikana vertaistukea on ollut hyvin vahan, joten lehti on ollut ihan ehdoton.”

"Lehdesta on saanut tukea omiin tyohon liittyviin tuntemuksiin ja nakoalaa siihen, miten muualla on korona-
aikana opetusta hoidettu.”

"Lehti antaa uskoa ja luottamusta tulevaisuuteen. Tuntee kuuluvansa yhteisoon.”

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA



Lwém[sm lnnnns [m/&xlL

Lukeminen on saannollista — 78 % lukee jokaisen numeron.

Yhden numeron keskimaarainen lukuaika on 39 minuuttia. Lukuaika on pisimmillaan alle 20- ja yli
65-vuotiailla.

Puolet vastaajista kertoo, etta lehtea lukee joku muukin kuin han itse
- yhdella numerolla on keskimaarin 1,8 lukijaa.

Lehtea luetaan keskimaarin 2,4 kertaa.

Lukijasuhteet ovat pitkia — 66 % on seurannut lehtea yli 5 vuotta.

Korona-aika on lisannyt lehtien lukemista. 20 % kertoo lukeneensa silloin enemman.

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA
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83 %
pitaa suomalaisia aikakauslehtia laadukkaina

86 %
saa tietoa harrastuksestaan ja mielenkiinnon kohteistaan alan erikoislehdesta

75 %
pysyy ammatillisista asioista ajan tasalla ammattilenden avulla

L&hde: KMT 2020 AIKAKAUSMEDIA



Suomalaiset aikakauslehdet
ovat laadukkaita

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

. 79 84 86 85 84

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

Lahde: KMT 2020 | N:46 402

Aikakauslehtia arvostetaan
kaikissa ikaryhmissa.

83 %

yli 15-vuotiaista pitaa
suomalaisia aikakauslehtia
laadukkaina.

AIKAKAUSMEDIA




Alan erikoislehdesta saan tietoa
harrastuksistani ja mielenkiinnon
kohteistani

Kaikista yli 15-vuotiaista

86 %

kertoo saavansa tietoa
84 mielenkiinnon kohteistaan
alan erikoislehdista
- naisista 84 % ja

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

91
85 88 89
79

miehista 87 %.

Erikoistunutta
aikakausmediaa pitavat
arvossa erityisesti
45-54-vuotiaat.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

Lahde: KMT 2020 | N:46 402 AlIKAKAUSMEDIA




Ammattilehden avulla pysyn ajan
tasalla ammatillisista asioista

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

Aktiivisesti tyoelamassa
oleville oman alan lehdella on
tarkea rooli ammattitaidon
68 yllapitamisessa.

80 85 84

75
61

75 %

kertoo pysyvansa ajan tasalla
ammatillisista asioista
ammattilehden avulla.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

Lahde: KMT 2020 | N:46 402 AlIKAKAUSMEDIA




Mista lukisit mieluiten tamin lehden ADAM - ammatti- ja jarjestémediatutkimus 2021
edustaman alan tai jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tarkein)?

% vastaajista, N = 12 152

Painetusta lehdesta 47

Printtilehti on yha
mieluisin tapa

Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta

taydentava tieto sahkoisena - 3 vastaanottaa tietoa
Lehden/jarjestdn nettisivuilta I 6 oman alan,
harrastuksen tai
Lehden/jarjeston sometileilta I 4 jérjestén aSiOiSta.

Uutiskirjeesta (sahkoposti)

\V}

0 20 40 60 80 100
JHelske Research AIKAKAUSMEDIA




Mista lukisit mieluiten taman lehden edustaman alan ja

jarjeston uutisia ja juttuja (valitse tirkein)?

% vastaajista, N = 12 152

60
Painetusta lehdesta / 50
----- Painetusta lehdesti pasasiassa, —_ 40
tdydentdvé tieto sahkdisend el eeseenneen I
Lehden/jarjeston sometileilta o ootrenemesmeseeest 30
= = - ehden/jarjeston nettisivuilta 20
N ey ) 10
- Uutiskirjeesta (sdhkoposti) - \
o X 0
Alle 20- 20-29 30-39 40-49 50-65 yli 65-
vuotiaat -vuotiaat -vuotiaat -vuotiaat -vuotiaat vuotiaat
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Mista lukisit mieluiten tamian lehden ADAM - ammatti- ja jérjestémediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tarkein)? Alle 20-vuotiaat

% vastaajista, N = 50

Painetusta lehdesta - 39 3 9 O/

Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta taydentava

tieto sihkdisens 36 alle 20-vuotiaista
seuraisi lehden
Lehden/jarjeston sometileilta . 14 -
edustaman alan uutisia

mieluiten painetusta
lehdesta.

Lehden/jarjeston nettisivuilta I 7
Uutiskirjeesta (sahko posti) I

0 20 40 60 80 100
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Mista lukisit mieluiten tamian lehden ADAM - ammatti- ja jérjestémediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tirkein)? 20-29-vuotiaat

% vastaajista, N = 913

) 40 %

Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta taydentava .
tieto sihkdisena - 32 20-29-vuotiaista

Painetusta lehdesta

seuraisi lehden
edustaman alan uutisia
mieluiten painetusta
lehdesta.

Lehden/jarjeston sometileilta . 13

Lehden/jarjeston nettisivuilta

Uutiskirjeesta (sahko posti) I 8

0 20 40 60 80 100
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Mista lukisit mieluiten tamin lehden ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tarkein)? 30-39-vuotiaat

% vastaajista, N = 1 562

Painetusta lehdesta - 43
%
0,
Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta taydentava
tizat:séhkbisené e - o . .
30-39-vuotiaista euraisi
Uutiskirjeesté (sahkaposti) . 12 lehden edustaman alan
uutisia mieluiten
Lehden/jarjeston sometileilta I7 palnetusta IehdeSta-
Lehden/jarjeston nettisivuilta I 5

0 20 40 60 80 100
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Mista lukisit mieluiten tamian lehden ADAM - ammatti- ja jérjestémediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tirkein)? 40-49-vuotiaat

% vastaajista, N = 2 401

Painetusta lehdesta - 43 43 O/
-k

Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta taydentava

6 40-49-vuotiaista

tieto sahkoisena

seuraisi lehden
edustaman alan uutisia
mieluiten painetusta
lehdesta.

Uutiskirjeesta (sahko posti) l 10

Lehden/jarjeston nettisivuilta I 5
Lehden/jarjeston sometileilta I

0 20 40 60 80 100
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Mista lukisit mieluiten tamian lehden ADAM - ammatti- ja jérjestémediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tirkein)? 50-64-vuotiaat

% vastaajista, N =4 410

" 46 %

37 50-64-vuotiaista

Painetusta lehdesta

Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta taydentava

tieto sahkoisena

seuraisi lehden
edustaman alan uutisia
mieluiten painetusta
lehdesta.

Uutiskirjeesta (sahko posti)

I e
00

Lehden/jarjeston nettisivuilta

Lehden/jarjeston sometileilta

I
N

0 20 40 60 80 100
JHelske Research AIKAKAUSMEDIA




Mista lukisit mieluiten taman lehden ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tarkein)? 65+ vuotiaat

% vastaajista, N =2 479

Painetusta lehdesta

56

56 %

Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta taydentava

tieto sahkaisena - pé - -
65+ vuotiaista seuraisi
Uutiskirjeesta (sahkd posti) |4 lehden edustaman alan
uutisia mieluiten
Lehden/jérjestdn nettisivuilta |3 pain etusta lehdesta.

Lehden/jarjeston sometileilta ‘ 1

0 20 40 60 80 100
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Mista lukisit mieluiten tamin lehden ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tarkein)? Naiset

% vastaajista, N =5 541

Painetusta lehdesta

Painetusta lehdesta paaasiassa, mutta taydentava
. e 32
tieto sahkoisena

45

45 %

naisista seuraisi lehden

Uutiskirjeesta (sahké posti) l 10 edustaman alan uutisia
mieluiten painetusta
Lehden/jarjeston sometileilta I6 IehdeSta-
Lehden/jarjeston nettisivuilta I 5
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Mista lukisit mieluiten tamin lehden ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021
edustaman alan ja jarjeston uutisia ja juttuja
(valitse tarkein)? Miehet

% vastaajista, N = 6 168

i 48 %

Painetusta lehdesta

Peintus lodosd seeesisss mts oyt - . miehista seuraisi
lehden edustaman alan
Uutiskirjeesté (sahks posti) Ie uutisia mieluiten
painetusta lehdesta,
-enden/janeston netsutla I ° mutta tdydennettyna

sahkoisena.

Lehden/jarjeston sometileilta I 2
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Mihin tama lehti tulee sinulle?

Luen Iehte_'é

digitaalisena;.

8 %

Tyopaikalle, .-~

30%

JHelske Research

% vastaajista, N = 12 152

__.-- B Kotiin,
62 %
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62 %

saa lehden kotiin
kannettuna.
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[Imestyyko lehti mielestasi...

% vastaajista, N = 12 152

Liian harvoin I 5

90 %

! ! _ S
Sopivan usein 90
Ilmestymistiheys on

sopiva.
Liian usein I 5
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Kuinka usein kiyt timin lechden
verkkosivuilla?

% vastaajista, N = 12 152 2 8 /0

Paivitiain | 2 kayttaa tutkittujen
lehtien nettisivuja
vahintaan kerran

Viikoittain . 9

Kerran kuukaudessa - 17 kuukaudessa,

Harvemmin _51 78 0/0

En lainkaan - 22 ainakin joskus.
0 20 40 60 80 100
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Facebook on seki seuratuin etti lehtien
eniten kiyttama somekanava

Mita taman lehden somekanavia seuraat?
% vastaajista, N = 12 152

Facebook (19 lehted) I 26
Instagram (17 lehted) [ 12
Pinterest (1 lehti) 1l 9
LinkedIn (6 lehted) [l 7
YouTube (14 lehted) M 7
Twitter (15 lehted) | 3
SoundCloud (1 lehti) 0

Enmitéan N 5

0 20 40 60 80 100
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35 %

seuraa vahintaan yhta

lukemansa ammatti- ja
jarjestolehden
somekanavaa
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Taman tutkimuksen lehtien
kayttamat somekanavat

Facebook (19 lehtea)
Instagram (17 lehted)
Twitter (15 lehted)
YouTube (14 lehted)
LinkedIn (6 lehted)
Pinterest (1 lehti)

SoundCloud (1 lehti)

JHelske Research

Yhteensa 20 lehtea

DN 95%
DN 85%
DN 75%
D 70%
I 30%

N 5%

N 5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Lehtien kayttamat
somekanavat top 3:

1. Facebook

2. Instagram

3. Twitter
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Ammatti- jajarjestomedioilla on
somessa Yhteensa 672 4357
seuraajaa

ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Seurannassa 76 mediaa

1 o)
B You tube, Pln’Eerest, 0%

2%
Instagram,

Twitterin osuus

someyleisosta on
hieman Facebookia
45 9 suurempi.

= Twitter,

Facebook,
42 % B
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Suurimmat

ammatti-jajarjestomediat

ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Suurimmat
somessa / toukokuu 2021 L
Talouselama
. . Tivi,
Seuraajia yhteensa Suomen Laakarilehti
1. Talouselama 227 061
2. Tehy-lehti 51 359 Facebook
Talouselama
3. Potilaan Laakarilehti 38 195 Tehy-lehti
4 Reserviliinen 26 814 Potilaan Laakarilehti
5.  Tekniikka & Talous 25480 Instagram
6. Koneporssi 24 273 Reservilainen
Tehy-lehti
7. Arvopaperi 21120 Talouselama
8. Tivi 16 249 YouTube
9.  Koneviesti 14 226 Koneporssi
Koneviesti
10. Suomen Laakarilehti 13 871 Caravan

JHelske Research Lahde: Aikakausmediat somessa -seuranta, toukokuu 2021 AlIKAKAUSMEDIA




Suurimm at ]ar] estﬁmedi at somessa ADAM - ammatti- ja jarjestdmediatutkimus 2021
/ toukokuu 2021 ST —

Twitter
Suomen Laakarilehti

Potilaan Laakarilehti

Seuraajia yhteensa Kuntalehti
1. Tehy-lehti 51 359
2.  Potilaan Laakarilehti 38 195 Facebook
I Tehy-lehti
3. Reservilainen 26 814 Potilaan Laakarilehti
4. Suomen Laakarilehti 13 871 RESEnGInen
5.  Pelastustieto 11 809 Instagram
6. Taloustaito 10619 Reservilainen
Tehy-lehti
7. Kuntalehti 9019 Pelastustieto
8. Super 8 848 YouTube
9.  Suomen Kiinteistolehti 6 352 Caravan
_ _ Pelastustieto
10. Apteekkarilehti 6 055 Suomen Kiinteistolehti
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Ammatti- jajarjestolehtiin
suhtaudutaan erittiin positiivisesti

Miten kuvailisit suhtautumistasi ammatti- ja jarjestolehtiin yleisesti?
% vastaajista, N = 12 152

Negatiivinen, __..-- B Positiivinen,
1% T 66 %

Neutraali,
33% -

JHelske Research
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66 %

suhtautuu ammatti- ja
jarjestolehtiin
positiivisesti.

1%

suhtautuu
negatiivisesti.
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Miten tama lehti on vaikuttanut
kasitykseesi lehden edustamasta
alasta /jarjestosta / julkaisijasta®

*) kysymysmuoto on hieman vaihdellut eri lehdissa

Ei ole vaikuttanut,

19 %

B Hyvin kielteisesti,

0 %

\\\—‘

Melko kielteisesti,.----~""

1%
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Melko

myonteisesti,”

51 %

% vastaajista, N = 12 152

Hyvin
myonteisesti
29 %
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Lehti on edustamalleen
alalle ja julkaisijalleen
Imagotekija.

80 %

kertoo lehden vaikuttavan

myonteisesti mielikuvaan
alasta / jarjestosta /
julkaisijasta.
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[&Mw vaikolnksia ki 5@(5 een J'aé(m’sg'azﬁ

Konkretisoi, mita jarjesto tekee jasentensa puolesta

"ajankohtaisten aiheiden kasittely osoittaa, etta liitto on tarpeellinen ja asintunteva ja hyodyttaa minua”

"Kasitys liiton toiminnasta on monipuolistunut!”

"Aiemmin en tiennyt miten monipuolista jarjeston edunvalvonta on”

"Liittotason toiminta ollut aiemmin itselle nakymatonta tyota, mutta lehden myota on saanut lukea mm.
miten psoriasiliitto on ajanut psoriaatikkojen etua sote-asiassa seka psorin tunnetummaksi tekemista.”
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[&Mw vaikolnksia ki s@(z een J'aé(m’sg'asﬁ

Luo positiivista mielikuvaa alan tai harrastuksen sisalla

"Avaa aina ammattilaisenkin silmia. Loytaa aina uutta tietoa alalta ja huomaa, etta kemiassa tapahtuu ja
tehdaan paljon mielenkiintoisia asioita, joista itse ei tieda. Valilla saa vahan royhistaa rintaansakin, etta
aika hienoa kuulua kemistien joukkoon. :)”

"Herattaa ammattiylpeytta nahda, miten monialaista hoitotyo on ja miten upeita ammattilaisia alalla on.”

"Taman lehden myota saa kasityksen siita, etta jotain todella tehdaan kiertotalouden eteen eika vain puhuta
siita.”

"Artikkelit on laajentaneet tietamysta caravan harastuksesta ja harrastajista.”
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Tarjoaa ainutlaatuista tietoa ja luo mielikuvaa alasta ulkopuolisille

"Rikostoimittajana en saa muista medioista tietoa juuri asianajajista kuin Advokaatti-lehdesta. Poliiseista
ja syyttajista luen paljon. Todella tarkea, etta myos asianajajen tyon ajankohtaisista teemoista saa
kuvaa jostain. Itsellani ei ole aikaa eika kiinnostusta roikkua netissa tai somessa yhtaan pakollista

enempaa; Siksikin Advokaatti-paperilehti toimii, koska sen aareen tulee pysahdyttya”

" Olen terveystoimittaja, joten on erittain mielenkiintoista tietaa jotain myos apteekeista ja ennen kaikkea
laakkeista.”
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Kuinka tarkeiksi koet timan lehden?

% vastaajista, N = 12 152

u Lehti on minulle merkitykseton,

2%
Lehti ei ole | )
L T ‘ W Lehti on edustamansa
kovin tarkea, . . .
alan tietolahteena
21 %

minulle erittain tarkea,
27 %

Lehti on melko tarkea,
50 %
JHelske Research
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77 %

kertoo tutkittujen
lehtien olevan melko tai
erittain tarkea alan
tietolahde.
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(thden (7"#% AesTi

Ainoa lajissaan

"En saa verotuksesta yms ammatillista tietoa muista lahteista”
"Ainoa suomalainen kiertotalouden erikoislehti”

"Ainoa suomenkielinen laaja-alainen ja rippumaton alamme ammattilehti”
"Ainut kanava tutustua harrastukseen syvemmin.”

"Ei ole muuta kansallista alan forumia”
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ehden (7'%% AesTi

Tarjoaa vertaistukea

"En kyllasty kuulemaan vertaistukea tai ammattilaisen infoa aiheesta, joka koskettaa itseakin joka paiva.”

"Koen lehden tarkeana vertaistukea antavana lahteena, ainut paikka mista Ioydan tarinoita muista
alvovammaisista.”

"Muiden kokemukset ja vertaistuki ym tuovat omaan arkeen voimaa”
"Antaa vertaistukea tyohon, paivittaa tietamysta tyostani.”

"Lehdessa henkildstolle hyvia vinkkeja niin oman ammattiin, lakijuttuja, hoitohenkiloston kokemuksia, saa
vertaistukea”
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MEEETERREEEE

"Pysyn helposti ajan tasalla asioissa kun luen ns. painettua lehtea, sahkopostitse tulevat uutiset tahtoo jaada
muiden tyopostien jalkoihin, tulee keskityttya paljon paremmin kun aito lehti on kadessa ja sita lukee
ajatuksella paljon tarkeista asioista ja nimenomaan ajankohtaisista asioista”

"Pysyn mukana alan kehityksessa Suomessa, suurest etaisyydesta huolimatta”

"Ainoana suomenkielisena uuden tiedon ja tutkimuksen lahteena tarkea viestintakanava, jonka avulla
kliinikko pysyy ajan tasalla siitd, missa mennaan tieteellisen tiedon ja kliinisten kaytantojen kehityksessa.”

"Uutta tietoa on aina mielenkiintoista lukea. Lisaksi normaaliin arkielamaan ja nykypaivan ongelmiin ja
tyoelaman haasteisiin keskittynyt lehti edustaa minulle nykypaivaan ja tulevaisuuteen keskittynytta,
modernia elamaa tukevaa tietoa.”

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA



ehden (7'%% AesTi

Ottaa mukaan uudet

"Odotan jokaista numeroa. Lehdesta saa opiskelija mukavaa tietoa siita, mita "kentalla" tapahtuu. Avaa
ajankohtaisia aiheita. Nostaa pinnalle kaytannon tyossa huomioon otettavia seikkoja, joita pian
valmistuvana opiskelijana olen innokas lukemaan.”

"Opiskelijana myos koulussa olemme lukeneet lehden artikkeleita koulutehtaviin littyen ja pidan myos
itsenaisesti sen lukemisesta ja koen oppivani asioita siita.”

"Saa vinkkeja kysymyspalstalla seka muita tarkeita tietoja nain uutena alalla.”
"uutena metsanomistajana kuitenkin uutta tietoa saan paljon metsalehdesta”

"Olen melko uusi henkillostoedustaja joten kaikki tieto on tarpeellista ja siksi tama lehtikin tulee luettua
tarkasti ja selattua uudelleen.”
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(thden (7'%% AesTi

Yllapitaa ammattitaitoa

"Yksityisalalla toimivana saan tietoa jota voin hyodyntaa tyossani ja yllapitaa asiantuntijuuttani.”

"Lehdesta koen saavani ammatillista tukea ja uutta tietoa”
"Koneviestin artikkeleista on ollut minulle taloudellista hyotya ammatinharjoittamisessa.”
"Lehdesta koen saavani ammatillista tukea ja uutta tietoa”

"Lehdesta saa itselle hyodyllista ja ajantasaista tietoa, joka syventaa ja kartuttaa omaa ammatillista
osaamista ja tietamysta.”
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Tuo uusia ideoita

"Odotan tata lehtea innolla ja haluan aina uusia toteuttamistapoja ja ideoita mm. perhekirkkoihin ja
musisointiin.”

"Siita saa uusia ideoita omaan karavaanarikulttuuriin.”
"Uusia tuulia, muiden salonkien innovatiivisia ratkaisuja on mukava lukea.”

"Lehdesta paasee lukemaan asioita joita ei muualta kuule, esim miten toisissa yrityksissa toimitaan, mita
uusia asioita on kehitetty jne.”

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA



(thden (7'%% AesTi

Kokoaa olennaisen yksiin kansiin

"Siina esitettyja nakemyksia, kehityslinjoja ja asioita ei kasitella muualla yhta lailla kootusti ja ajantasaisesti.”
"Konetekniikkaa kootusti. Nopein tapa seurata alan kehitysta.”
"Ajankohtaisista alan asioista saa paremman kasityksen yhdesta lehdesta kuin eri lehdista ja kanavista etsimalla.”
"Tulee kotiin valmiina ilman omaa vaivaa. Sopivan kokoinen lehti etta sen jaksaa kayda lapi.”

"Pidan tarkeana, etta yhdesta paikasta saan lahes kaiken tarvitsemani tiedon.”

"Luen mieluummin printin ja saastan itselleni tarkeat lehdet. En jaksa enaa yhtakaan sometilia - ahky!”
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L.ehden vaikutukset

Mitka vaittdmista kuvaavat parhaiten taman lehden sinussa
aikaansaamaa toimintaa tai suhtautumista? % vastaajista, N = 12 152

Luotan tdman lehden tuotesuosituksiin. 45

"Ainut tietolahde mista
nakee esimerkiksi

On tarkeaa, etta saan lehden kautta tietoa

jarjestoni/liittoni jaseneduista. *) 41

kaikkien tukkuliikkeiden,
tal ainakin tosi monen
33 uutuustuotteet. ”

Lehti on saanut minut hakemaan lisatietoa verkosta.

Lehti saa minut kertomaan siina olleista artikkeleista
ystavilleni tai tuttavilleni.

Lehti on minulle tarkein ammattitiedon ldhde. **) - 33
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JHelske Research *) vain jarjestolehdet. **) vain ammattilehdet AIKAKAUSMEDIA
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L.ehden vaikutukset

Mitka vaittdmista kuvaavat parhaiten taman lehden sinussa
aikaansaamaa toimintaa tai suhtautumista? % vastaajista, N = 12 152

Luotan taman lehden tuotesuosituksiin. _ 45 " Lehden ka Utta aika
On tirkeaa, ettd saan lehden kautta tietoa 41 ajOi n muistaa tlettyja
jarjestoni/liittoni jaseneduista. *) k . ) I
etuuksia mita liiton
Lehti on saanut minut hakemaan lisatietoa verkosta. .
I = kautta on mahdollista
Lehti saa minut kertomaan siina olleista artikkeleista Saada"
ystavilleni tai tuttavilleni. - 33
Lehti on minulle tirkein ammattitiedon kihde. **) - 33
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L.ehden vaikutukset

Mitka vaittdmista kuvaavat parhaiten taman lehden sinussa
aikaansaamaa toimintaa tai suhtautumista? % vastaajista, N = 12 152

Luotan taman lehden tuotesuosituksiin.

45 "Asiantuntijoiden
artikkelit ovat asiaa ja

On tarkeaa, etta saan lehden kautta tietoa

jarjestoni/liittoni jaseneduista. *) 41

aina loytaa jotain
vinkkeja mista saa
43 lisatietoa kysymyksiin”

Lehti on saanut minut hakemaan lisatietoa verkosta. 39

Lehti saa minut kertomaan siina olleista artikkeleista
ystavilleni tai tuttavilleni.

Lehti on minulle tarkein ammattitiedon lahde. **) 33
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L.ehden vaikutukset

Mitka vaittdmista kuvaavat parhaiten taman lehden sinussa
aikaansaamaa toimintaa tai suhtautumista? % vastaajista, N = 12 152

"Lehden ilmestymisen
jalkeen syntyy usein

Luotan tdman lehden tuotesuosituksiin. 45

On tarkeaa, etta saan lehden kautta tietoa

jarjestoni/liittoni jaseneduista. *) 41

keskustelua eri

39 hammaslaaketieteen
asloista muiden

kollegoiden kanssa.”

Lehti on saanut minut hakemaan lisatietoa verkosta.

Lehti saa minut kertomaan siina olleista artikkeleista
ystavilleni tai tuttavilleni.

Lehti on minulle tarkein ammattitiedon lihde. **) - 33
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L.ehden vaikutukset

Mitka vaittdmista kuvaavat parhaiten taman lehden sinussa
aikaansaamaa toimintaa tai suhtautumista? % vastaajista, N = 12 152

Luotan taman lehden tuotesuosituksiin.

45 "Sisaltdo on monipuolista
ja korkeinta

On tarkeaa, etta saan lehden kautta tietoa

jariesténi/liittoni jaseneduista. *) 41

asiantuntemusta.
Tarkein merkitys
Lehti saa minut kertomaan siina olleista artikkeleista - 43 aja N kO htaiSU Udel |a_"

ystavilleni tai tuttavilleni.

Lehti on saanut minut hakemaan lisatietoa verkosta. 39

Lehti on minulle tarkein ammattitiedon lahde. **) 33
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Ammatti- ja jarjestomedioiden lukijat
ovat varsin tyytyvaisia lehteensa

% vastaajista, N = 12 152

Lehden ulkoasu, visuaalisuus 8,4
Lehden sisallon kiinnostavuus _ 8,2
Kokonaisarvosana lehdelle _ 8,4
4 6 8 10

JHelske Research
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8,4

lukijoiden
omalle lehdelleen
antama kouluarvosana.
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Ulkoasu ja visuaalisuus ian j
sukupuolen mukaan

(Arviointi asteikolla 4 — 10)

Nainen N 8,4
Mies I 85
Muunsukupuolinen IIIIIIIEIENEGNG@EEEN - ©

alle 20 vuotta 8,6
20-29 vuotta N 8,5
30 -39 vuotta [N 8,5
40 - 49 vuotta N 8,4
50 - 64 vuotta N 8.4

65 +vuotta N 8,5

JHelske Research

10
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Muunsukupuoliset ovat

hieman muita kriittisempia

visuaalisuutta arvioitaessa.
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SiSi“(.il’l kiinnOStaVUUS iiin ja ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021
sukupuolen mukaan

(Arviointi asteikolla 4 — 10)

Nainen RN 8,3
Mies RN 8,3 _ _ _
Muunsukupuolinen I 7 9 Alle 20-vuotiaat ja yll

65-vuotiaat pitavat

alle 20vuotta 85 lehden sisaltd3
20 -29 vuotta NG S0 o =
30-39 vuotta G ¢ 1 erityisen kiinnostavana.

40 -49 vuotta TN 8,3
50 - 64 vuotta NN 8,3
65 + vuotta 8,5
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ian ja sukupuolen mukaan

(Arviointi asteikolla 4 — 10)

Muunsukupuoliset ovat

Nainen TN 8,4

Mies I s 4 kautta linjan hieman muita
Muunsukupuolinen I 7 o kriittisempia.
alle 20 vuotta 8,6
20-29 vuotta I 4 Tyytyvaisimpia ovat alle
30 -39 vuotta N S 3 20-vuotiaat lukijat — erot
40 - 49 vuotta NN 83 ikaryhmien valilla ovat
50-64vuotta I 84 kuitenkin varsin pienia.

65 +vuotta NN 8,5

4 6 8 10
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Ammatti- ja erikoislehtia arvostetaan — 75 % pysyy ajan tasalla ammatillisista asioista ammattilehden avulla.

Printtilehti on mieluisin tapa vastaanottaa tietoa omasta alasta tai jarjestosta.

Vain 1 % suhtautuu ammatti- ja jarjestolehtiin negatiivisesti — 66 % suhtautuu positiivisesti.

Lehti on alalle imagotekija — se konkretisoi jarjeston toimintaa ja luo positiivista mielikuvaa alasta seka alalla
toimiville etta ulkopuolisille.

77 % kertoo oman ammatti- ja jarjestolehden olevan tarkea tiedonlahde alasta - Iehti on ainoa lajissaan,
tarjoaa vertaistukea, pitaa ajan tasalla, ottaa mukaan uudet tulijat, yllapitaa ammattitaitoa, tarjoaa inspiraatiota
ja kokoaa olennaisen helposti kulutettavaan muotoon.

Tyytyvaisyys omaan lehteen on korkeaa- kouluarvosanaksi lehdet saavat lahes kiitettavan 8,4.

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA



Tkt jitit



Tutkimuksissa pyydettiin lukijoita arvioimaan tutkittavan lenden numeron
juttuja. Juttukohtaiset arviot on kysytty vain heilta, jotka ovat kertoneet
lukeneensa kyseisen jutun.

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestdomediatutkimus 2021 AIKAKAUSMEDIA



Arvioidut jutut luettiin padasiassa painetusta lehdesta

Oletko lukenut tai selaillut kuvassa nakyvan lehden numeroa? | % vastaajista, N =12 152

Kylla, digitaalisena I 5

En ole lukenut - 24

0 20 40 60 80 100
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ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Vastaajista 96 % luki ainakin jonkin
tutkituista jutuista

"Mitka seuraavista jutuista luit?”

% vastaajista, N = 9 408 (vain lehden lukeneet) 5 5 0/0

= tutkittujen lehtien

Luettujen juttujen osuus - ic juttujen
keskimaarin CCHANEEIETIER

lukemisprosentti.

En edes silmaillyt juttuja |4 -
Huom! Kaikkia lehden

juttuja ei tutkittu.

0 20 40 60 80 100
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Kuinka tarkasti luit parhaaksi

valitsemasi jutun?

B Ohitin jutun, aion A
tutustua siihen
myohemmin, 1 %

Luin silmdillen,.--~

10 %

% vastaajista, N = 9 408 (vain juttuja lukeneet)

Ohitin jutun siihen
tutustumatta, 0 %

Katselin kuviaja -~

luin osan jutusta,

JHelske Research

26 %

¥ Luin jutun tarkasti
kokonaan,
63 %

ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Parhaaksi valittu juttu

on luettu hyvin
tarkkaan.

AIKAKAUSMEDIA




Miten tama juttu vaikutti kasitykseesi
tastd lehdesta?

% vastaajista, N = 9 408 (vain juttuja lukeneet)

u Hyvin
kielteisesti\,
0% ¥ Hyvin myodnteisesti,
‘ 36 %
Melko .-
kielteisesti,

1%

Melko
myonteisesti,

63 %

JHelske Research

ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Luetut jutut vastasivat

lukijoiden odotuksia ja
vaikuttivat kasitykseen
lehdesta positiivisesti.

AIKAKAUSMEDIA




Juttujen arvosanat

(arviointi asteikolla 4-10)

............................................................................................................................................................................................................................................................................

KOKONAISARVOSANA JUTUSTA 8,5
juttu on selkea jaymmarrettava _ 8,7
on luotettava _ 8,6
juttu houkuttaa lukemaan _ 8,6
juttu on hyvin kirjoitettu [ 56
4 5 6 7 8 9 10
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Juttujen arvosanat

(arviointi asteikolla 4-10)

jutussa on hyodyllista tietoa

pidan jutun kuvista ja ulkoasusta

tarjoaa uutta tietoa tai uutisen

juttu herattaa tunteita

4 5 6 7 8 9 10
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Vastaajista 96 % luki ainakin jonkin tutkituista jutuista.

63 % luki valitsemansa jutun tarkasti kokonaan.

Luetut jutut vastasivat lukijoiden odotuksia — 99 % parhaiksi valituista jutuista vaikutti
kasitykseen lehdesta myonteisesti (hyvin myonteisesti 36 % ja melko myonteisesti 63 %).

Lukijoiden jutuille antama kouluarvosana oli 8,5.

Parhaiksi arvioidut ominaisuudet olivat jutun ymmarrettavyys ja selkeys seka
luotettavuus.
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Mainosten huomioarvo oli
keskimaarin 39 %

% vastaajista, tuoreinta lehtea lukeneet
N =9 408

Aukeamat ja sita suuremmat, 3 kpl 47

Kokosivut, 55 kpl 0

I I

Puolen sivun mainokset ja pienemmat,
22 kpl

0 20 40 60 80 100

JHelske Research

ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Mainonnassa koolla on
valia - isommat
mainokset huomattiin
parhaiten.

83 %

huomasi ainakin jonkin
tutkituista mainoksista.

AIKAKAUSMEDIA




ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

Mainoksen sijainti lehdessa ei
ratkaise huomioarvoa

% vastaajista, tuoreinta lehtea lukeneet
N =9 408

Kokosivut, 1. kolmannes, 24 kpl

Mainokset huomataan

yhta hyvin alussa,
keskella ja lopussa.

Kokosivut, 2. kolmannes, 9 kpl

Kokosivut, 3. kolmannes, 23 kpl

0 20 40 60 80 100
JHelske Research AIKAKAUSMEDIA




Kuinka tarkasti luit/huomioit tamin parhaaksi
valitsemasi mainoksen?

% mainoksia huomanneista, N =7 816

Perehdyin mainokseen tarkasti - 17

Katselin mainosta ja luin osan mainoksesta _ 41
Silmailin mainosta [ 35

Ohitin mainoksen, aion tutustua siihen myohemmin I 2

Ohitin mainoksen siihen tutustumatta . 5

0 20 40 60 80 100
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Mainokset saavat hakemaan lisiatietoa netisti ja

lisaavit ostoharkintaa

Mita parhaaksi valittu mainos saa sinut tekemaan) | % mainoksia huomanneista, N =7 816

Saa minut hakemaan lisatietoa netista

g
Saa minut harkitsemaan tuotteen tai palvelun hankkimista _ 30
I 2

Houkuttaa kokeilemaan tuotetta tai palvelua

Saa minut kertomaan tuotteesta/palvelusta/julkaisijasta -
ystavilleni tai tuttavilleni

20

Saa minutvierailemaan yrityksen verkkokaupassa tai liikkeessa. - 14

o

20 40 60

JHelske Research ADAM - ammatti- ja jarjestomediatutkimus 2021

80 100
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Apteekkari

JHelske Research

Huomioarvo
57 %

Auta potilaitasi
nauttimaan elamasta
Systane®-tuotteilla

NYT ILMAN

VAIKUTTEINEN VAIKUTTEINEN
KUIVASILMAISYYDEN KUIVASILMAISYYDEN
LIEVITYS™ LIEVITYS**

45 o/0 stane{ Systane

ULTRA

Systane*®

piti mainosta & L

MONIANNOSPULLO

* 2X PAREMPI
VOITELEVUUS™

A ‘ « PALAUTTAA
pa r aa na e MUSIINIKERROKSEN®
e =

Huomioarvo
57 %

Cochrane-katsaus va:;

tutkimuksesta ja
potilaasta osoittaa, etta:

feenigeelin avulla'

; \ldacne“"“‘e

3 2 m9/9

_ { [ Votrenforte
' ﬁ “3‘5 33,2 m9la

Jopa 12 tunnin lievitys lihas- ja nlvelklput;nf P ‘ Riittoisa resepti=
sek3 nivelrikosta johtuvaan kipuun. pakkauskoko 180 g

AIKAKAUSMEDIA



Betoni Huomioarvo

Lammi ., . . 0
KUorikivi e

pokon julkisivun iskunkestd-
wys ohutroppauksello

inomainen kantavuus &
palonkesto

iU rapattavisso heti

43 %

piti mainosta

parhaana

“Todelakin sucsittelen Ki
rivitalorokentamiseen.”
-Yrittdjd Petri Liljo / Firmus Li

Tutustu Kuornkiveen: lammi.fi/kokemuksia

1 —

harkko

JHelske Research AIKAKAUSMEDIA



Caravan

JHelske Research

Huomioarvo
72 %

ince 1975
Sin —_

g
vas-Caravan O‘y

Www.jyvascaravan.fi

y,

Nyt on oikea aika aloittaa ensi kesén
Iumarelssujen suunmttelu matkalluajoneuvolla'

MeiIIS S
li 100
vaihtoehtoa! §-
a Katso
jyvascaravan.fi S

Karavaanari;l tarvikkeet Uu-&et matkailuautot alk.
verkkokaupastamme s e
kauppa jyvaS(aravan fi 3

? avanO?
VE'"‘KOKAI‘PPA

Kaikki yli 145 euron
tilaukset
verkkokaupastamme >

rahtivapaasti! 3 < Huolla matkailu-
». ajoneuvosi ennen
kevian ruuhkaa!
Meilta saat myds |
] valtuutetut o3
@ -huoltopalvelut,
varaosat ja
lisvarusteet.

Caravan- suurmyymalassamme jatkuva naYtter
Meille kannattaa tulla kauempaankin!
Lihes 50 ajoneuvoa ja 7000 tarviketta/varaosaa limpiisissd sisatiloissa

Mahdollisuus yksityisesittelyyn myds aukioloaikojen ulkopuolella!
Tavoitat meidat puhelimella 0400 407 066 tai myynti@jyvascaravan.fi

o Unuivi
AADRIA G cufons Hobby EABE MORELOC @oget summgndl Duvie @ @

C Myynti lhihyll 100ajonewvoa! | Jalkimarkkinointi
Jyvéis-CaravanOy 0400407066 mynteiysarmanti [, L
‘www.jyvascaravan.fi wym wew jpascazant 0400407 035 MMHS‘
| (I
Soastajante 6, 40320 vickyliAvoinna mae 17,18 1045 e koo e Verkiokauppa 2 [t
infoSiyvascaravan. i » facebook.com yvascaravan e b e o o v el | 05
f

39 %
piti mainosta
parhaana

KESKISEN KYLAKAUPPA

(URIN TAVARATAL

g

TAVOITTE‘ENA oLLA SuOMEN PARAS KARAVAANARIALUE

ILOA VA RIEMUA
K‘/Takallpil\ Onnela-| karava;:avralue laajeni kesalls 2020 NA!HlNVASTAUKS”N PERUSTUEN PIJIV?‘SNAIA#IEDLEN KOKO PERHEELLE
Mlu noin kymmenkeﬂzlseksﬂ lajjenlamalh alkuwiilsla]i AL - "—MA“ suuRlN
ottamalla Laadun ja palvelujen parantuessa pidan myds LAPSILLE ILMAINEN
pot Vatmipalian s 20 sutone Tt ““V.'Pk':::z'_m
i 25.6.-15.8.2021! TIVOL)

PAIKKOJEN MAARA LISlNTYV YLI SADALLA, GRILLAUSPAIK-
LISAA

SARIOLA

loa viihtymasn Onnelaan ja koko
Kylikaupan palvelukokonaisuuteen!

ime

parhaan karavaanarialueen toteuttamiseksi.
: % ) ALLE 13-VUOTIAIDEN VANHEMMAT ILMAISEKSI MILUOONA TIVOLIIN!

HAE KESALAHUA
KA"PAN kYLAKAuPAN INFOSTA

1% 4 €

2pusé 20

mille imaisen péivarannekkeen
TivoliTuurissa 25.6-15.8.20211

YOPYMINEN

Onnela on tunnettu ystavallisesta palvelusta, susleydesla ja rau-
yli 30

Kylédkaupan k ialue hehtaarin alue tarjoas ijoiden Kiyttbon, OFTAZ4.62021 MENNESSA
SAHKSLLINEN VAUNUPAIKKA S s e T
VAIN 20 €/VRK =

ei erikseen sahko- eika henkilomaksuja!

o':m.rs::?ee";%;l;;%ﬂu s’::'a: f Kylakauppalveleicethe iugl elan L} Vuoden caravan-alue (SF-Caravan ry 2013)
p.010 770 7000 somessal @kylakauppa 7 ‘Vuoden koiraystavillisin leirintaalue (SF-Caravan ry 2018)
www.tuurifi
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Ekonomi Huomioarvo Huomioarvo
42 % 42 %

Unelmien sﬁhkﬁy elamantyyli
onnyt entistakin houkuttelevampi.
Uiisi Taycan saatavilla Porsche Yksityisleasinfilla.

32 %
piti mainosta
parhaana

Tuyoan Porsche Yisitytsisasingils M-uso: 1 166.57 &Kk (36 mmmm}mmmmm'mi
Iokonashinavickrakauioln 41 573,32 €, hina ssiitd mm ahonsesemuest, mimusir, kesd- B aivisnkesr, spF
Mnmmmplmmmamwmwwm

AU Pt sopimusiandon [iksen Rholusytridi. Porsche Yisirytskesingin rhof s KAwD Leasing Oy. Lius s Porsctel
Taycan-mafison hinnat alkaen 50 331,45 €. Yhdisscy sShidrkubss 20,4 KW' 100 ki CO;- paSsity hdssscy 0 g/km.

rmmw:mtym mmmymm TesTmaneTaimian (W LTF) mutaisost
~SOATINTENTIG SISTIIVGT 2 olonratsostiin

1860
% - ATILLANDER

JALOKIVISEPPA 2. |

TERINKATU 17 + 00100 HELSINKI + PUH. 020 7000 620 e e e
fillander.fi + facchook comla tillander * instagram.comfa. tillander
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Hammaslaikari

JHelske Research

Kokonaisuus joka todella toimii

35 %
piti mainosta
parhaana

UUSI HOITOHUONEKONSEPTI

Taysin uudenlainen suunnittelukonsepti, joka tehostaa toiminnallisuutta, helpottaa
kdytannon tyoskentelya ja sadstdd aikaa sekd kustannuksia jo suunnitteluvaiheessa.

JousTavuus | Oikea-vasenkatisyyden vaihto alle minuutissa. Konsultaatiot, henkildiden
vaihdot seka laitesiirrot nopeasti ja joustavasti huoneesta toiseen.

HYGIEENISYYS | TyOpisteet, kasittely- ja sdilytystilat on sijoitettu optimaalisesti niin, ettd
ne saadaan hygieenisiksi ja hyvin suojattua.

ERGONOMIA | Kaikki tarvittava on [dhelld — kdden ulottuvilla. Sekd INTEGO-hoitoyksikdn ettd
kaapistojen saddettavyys ja reilu tydskentelytila sopivat hyvin myos seisten tyoskentelyyn.

TuRrvALLISUUS | Joustava liikkuminen, hygieeniset tydtilat sekd tydpisteiden ettd pako-ovien
sijoittelu nostavat turvallisuuden uudelle tasolle.

Soita ja pyyda esittely, niin kerromme monta muuta etua, jotka saavutat
HV20-hoitohuonesuunnittelulla | Lisatietoja Esa Asikainen, p. 050 310 8590

Laite- ja kalustemyynti p. 010 588 6200 | www.hammasvaline.fi H AM MA SVA L I N E

Huomioarvo
56 %
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Ihon aika

Tutkittu ja luotettava

Locobase®-erikoisvoidesarja
KUN IHOSI L
TARVITSEE ENEMHYA

Locobase

RASVAINEN

EMULSIOVOIDE

¥ Hoitas koko perheen
kuivaa ihoa

© 70 % rasvaa

¢ Peruskorvattava 40 %

© Phvitthiseen kiy1tddn

Locobase REPAIR
@ Korjoa kalkenidisten
eritthin kuivas ja
vaurioitunutta ihos
63 % rasvea

25 %

piti mainosta

parhaana

m www.ocobasefi Locobase’-twotteet apteekista.

JHelske Research

Huomioarvo
55 %

canoderm

TEHOKOSTEUTTAVA
PERUSVOIDE

Muista mybs
ACO Psoriasis
-hoitotuotteet

ACO ACO
cano cano
derm derm

. ma—

I

\ '///t‘/f /t 24 (/‘//,7_,‘/ feder

SINCE 1939
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Huomioarvo
62 %

IImailu

52 %
piti mainosta
parhaana

KAIVOPUISTON LENTONAYTOS
6.-7.8.2021

#kaivari21 @

JHelske Research AIKAKAUSMEDIA



Koneviesti

JHelske Research

37 %

piti mainosta

parhaana

HANKKIJALTA YKKOSLUOKKAAN

Rajut suoran kaupan traktoritarjoukset!

cans | ||| 1180

LEASING-

VUOKRA
ALKAEN
488,47 €/KK
ALV O %*

CLAAS ARION 420 CLAAS ARION 530

53900,- 69900,-
? ?
100hv, 435 Nm. 16+16 Quadrishift-vaihteisto. 100 /min 145 hv, 619 Nm. 24+24 Hexashift-vaihteisto,
Thydrautiikka. ijoystick, lmaj tuistuin. ohjaamojousitus, 110 1/min hydrauliikka, iimastointi,
*72 kk vuokra-aika, 20 % 1.vuokraerd ja 30 % jadnndsarvo. [ynamoja, ilmaje tuistuin.

TREND-
VARUSTEET:

50 KM/H, ETUAKSE-
LIN JOUSITUS, 150 L/
MIN HYDR,, ISOBUS
LITIN, IRROITETTAVA
SAILYTYSLAA-
TIKKO JA KESKI-
LOHKO.

CLAAS AXION 810

CLAAS ARION 610 JA TREND-VARUSTEPAKETTI
69900,- 99900,-
145 hy, 640 Nm. 24+24 Hexashift-vaihteisto, 215 hv, 941 Nm. 24+24 Hexashift-vaihteisto.
ohjaamojousitus, 110 1/min hydrauliikka, imastointi, 150 1/min hydrauliikka. lmastointi. Monitoimi-
ynarnoja, iimaj tuistuin. Kkyynarmoja, Tmajousitettu istuin.

~
Hankkija

KAIKKI HINNAT ALV 0 % + TOIMITUSKULUT. KYSY TARJOUS HANKKIJAN KONEMYYJALTA
TAI VUOKRAA KONEESI RENTIN KAUTTA TARPEEN MUKAAN! LISATIETOJA JA VERKKOKAUPPA: hankkija.fi

Huomioarvo

68 %

AIKAKAUSMEDIA



Lapsen
Maailma

JHelske Research

32 %

piti mainosta

parhaana

VAALIT SIRTYVAT,
MUTTA ANNA AANI LAPSELLE

-KAMPANJA JATKUU!

KUNNAN TEHTAVA ON PITAA HUOLTA LAPSISTA

HALUATKO SINAKIN VARMISTAA, ETTA TULEVISSA KUNTAVAALEISSA VALITAAN PAATTAJIA. JOTKA HUOLEHTIVAT
LASTEN EDUSTA KOKO VAALIKAUDEN AJAN? TAI HALUATKO OLLA SELLAINEN PAATTAJA? TULE MUKAAN!

TATA TAVOITTELEMME:
LASTEN YHDENVERTAISUUS VARMISTETAAN KUNNAN VALINNOILLA.

Kunta, joka lisad paamaaratictoisesti lasten yhdenvertaisuutta, on hyva paikka kasvaa.Tallainen kunta tarjoaa
lapsille tasavertaisia mahdollisuuksia harrastaa, huolehtii kouluruuan laadusta ja huomioi erilaiset perheet,
lapsiryhmat ja elamiéntilanteet.

LAPSET JA NUORET OVAT KUNTALAISIA - HEITA TULEE KUUNNELLA!

Lapset ja nuoret ovat kunnan asukkaita, eivit ainoastaan palveluiden kayttajia.
Heidan mielipiteellddn on merkitysta ja sita tulee kuunnella. Lasten osallistamiseen on
monia hyviksi havaittuja menetelmia.

PERUSOPETUKSEN JA VARHAISKASVATUKSEN LAADUSTA EI SAA SAASTAA.

Jokaisen perheen jokaisessa kunnassa tulisi voida luottaa siihen, etta lahikoulun tai
-paivakodin palvelut ovat laadukkaita. Keskeisimmat edellytykset onnistumiselle ovat
riittava ja koulutettu henkilokunta seki sopivan kokoiset lapsiryhmat.

LAPSIVAIKUTUSTEN ARVIOINTI ON TIEDOLLA JOHTAMISTA.

ikilla kunnan paatoksilla on nkut ksia lapsiin. Lapsivaikutusten arviointi
a paattajien ymmarrysta & tulee tarkoittamaan lasten ja
puhudm ar;(ssa Juun nyl seon ¢ 2 ona handlllyl pa oksd

KLIKKAA ITSESI MUKAAN OSOITTEESSA: WWW.LSKL FI/AANILAPSELLE

Anna 3ani lapselle - kampan;assa on mukana l3hes 40 lapsi- ja perhejarjestos, vapaachlonsra

& isia ek k hdokkaita. Yhdessd me lapsille p p ANNA

Kampanja on taysin poliittisesti slzoulumalon c-ké vaadu sinulta mitaan, vaxkka Iahtisitkin '.‘

mukaan. L mukaan ilmoi ictoa ja tilastoja lapsen edun AAN'
kunnissa, hyvia esimerkkeja jo ol olevista kay ista sekd valmista

vaikuttamismateriaalia, jota voi kayttia itse haluamallaan tavalla. '. A P S E I. I. E

Huomioarvo

43 %
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Metsalehti

JHelske Research

51 %

piti mainosta
parhaana

Hiilensidonta

Lannoittamalla teet metsastasi
tehokkaamman hiilinielun.
Nettohiilensidonta lannoituksen
vaikutusaikana on yli 11 tonnia
CO./ha. Tama vastaa yhden

* suomalaisen keskim3araisia

dSsvu
Metsanlannoitus lis
illa me 1 kasvua
naarin 15

YaraMila®
Mngza NP

Miksi sina lannoittaisit metsaa? Haluatko tehostaa metsasi
kasvua ja saada nopeammin laadukasta puutavaraa myytavaksi?

Vai haluatko tehda ilmastoteon muuttamalla metsasi entistakin

iilini i? i on syynsa. Tutustu Y M : l 700k
metsanlannoitukseen ja byda omasi: yara.fi/metsa a ra ' a .-—__—-/

Ilmoittaudu mukaan Yaralive-metsatietoiskuun 15.4. klo 10-11. yara.fi/yaralive

Huomioarvo

65 %
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Opettaja Huomioarvo
37 %

Tarinoiden

AAPINEN

Loistavat edut
31 % opetuksen tueksi

o . Valitse kaytt6osi Otavan valloittava uutuus tai suosikki-
p Itl m a I n osta sarja, niin saat laadukkaat oppimateriaalit ja hyvat
ratkaisut opetuksen tueksi. Tarjolla on toimivat
kokonaisuudet eriyttamiseen, virkistavia ideoita ja

pa rh aa n a monipuolisia digitaalisia vaihtoehtoja.

Tarjoamme moniin sarjoihimme kayttéonottoetuja.
Na&in uudella sarjalla aloittaminen on helppoa ja tyési
sujuu vaivattomasti.

Tutustu: otava.fi/edut

Otava
Oppimisen

palvelut

JHelske Research AIKAKAUSMEDIA



Pinni

,,,,,

piti mainosta
parhaana

FSC sertifioitu, 357"
kierratetysti kartongista
/ Hyddyntamalls 85%
Idorratottys kartonkia,

Wella Professionals’
saistas yli 950 tonnla

iervitettiva ja valmistettu
100%" kiervatetysta

alumiinista —3 e o S eden

Hyodyntamaila 100%

Kierratettya alumiinia,

Wella Professionals’

$335133 yli 700 tonnia &

uutta alumiinia vuodessa’ Q1-1007%’ kiervitetysti

muovista

91-100% yd muovia korkeissa,

makechange Wella Professionals’ s535t43 yli 180 tonnia uutta muovia vuodessa'

. -
" ——

JHelske Research

YKSI PIENI PAKKAUS
YKSI SUURI MUUTOS

Huomioarvo
57 %
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Taloustaito Huomioarvo
40 %

lahtolaskenta
on alkanut

33 %

piti mainosta

parhaana

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!! storaenso
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Tehy-lehti

Huomioarvo

Tehylainen, ota 3= 45 %
jasenedut kayttéosi! ™

Tehyldisten oma verkkoapteekki
Oriolashop.fi-verkkokaupasta voi tilata tuotteita o,
helposti ja edullisesti omaan kayttédn. Noin 4 500
tuotteen valikoima siséltda muun muassa kosmetiikkaa, favora
elintarvikkeita, ravintolisia, urheilutuotteita ja DEiRil .
eldintuotteita. Tehyléiset saavat ey )
10-13 prosentin alennuksen sovituista verkkokaupan favor
tuotteista. Etukoodit tuotteisiin saat osoitteesta e
tehy.fi/jasenedut. Tutustu lagjaan tuotevalikoimaan:
www.oriolashop.fi.

Valoa, véria ja tunnelmaa
Kkynttilbista
Desico on yksi Suomen

4 1 O/ vanhimmista toiminnassa
0 olevista kynttilatehtaista.
Perheyrityksessa vaalitaan
L - kasityotaitoa, paikallisuutta,
p It I m a I n osta laatua ja perinteita. Desicon
kynttilat palavat puhtaasti,
eika niiden valmistamisessa
pa r h aana Kiyteta palmudliya. Kaikki
kynttilat varjataan myrkyttomilla :
variaineilla ja valmistetaan D
vegaanisesta, EU:n alueella T ——
tuotetusta, oliivipohjaisesta steariinista seka
laadukkaasta parafiinista. Tuotanto tapahtuu alusta
loppuun saakka Suomessa. Tehyn jasenet saavat 10
prosentin alennuksen Desicon tuotteista
lukuun ottamatta hyvantekevaisyys- ja
yhteisty6tuotteita.
Katso tuotevalikoima: desico.fi.
Etukoodin saat osoitteesta
tehy.fi/jasenedut.

Katso muut mahtavat jasenedut:
www.tehy.fi/jasenedut
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Uusiouutiset \OST4 Huomioarvo
. ) 0
55 %

43 %
piti mainosta
parhaana
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Vaatelaastario

Uusi tapa paikata! Ei silitysta, ei ompelua!
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# Mmfotzi MA[MAAASzZt

Mainosten keskimaarainen huomioarvo oli 39 %. Huomioarvo kasvaa mainoksen koon myota.

Mainokset huomataan yhta hyvin lehden alussa, keskella ja lopussa.
Mainokset saavat hakemaan lisatietoa netista (40 %) ja lisdavat ostoharkintaa (30 %).

Lahes kaikki huomatuimmat ja parhaiksi valitut mainokset liittyvat kiinteasti lehden
aihepiiriin.

Huomatuin ja paras mainos eivat ole aina samoja (usein kylla).
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Vastaajat ovat paiasiassa tyoikaisia naisia ja miehia

% vastaajista, N = 12 152

alle 20vuotta | 0

.-~ W nainen,

20-29 vuotta [ 8
50 %

o
30-39vuotta [ 13 Muu, 0%

40-49vuotta [ 20
50 - 64 vuotta [ 33
65 +vuotta [N 21

0 20 40 60 80 100 %

mies, 50"
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Useimmiten vastaajat tyoskentelevat asiantuntijoina

tai toimihenkiloina

% vastaajista, N = 12 152

toimihenkilo tai asiantuntija N 26
elakeldinen N 24
tyontekija NN 21
johtavassa asemassaoleva B 9
muu yksityisyrittaja B 6
maatalousyrittaja B 5
opiskelija, koululainen B 5
tyoton [ 1
kotiaiti, -isd | 0
muu §2

0 20 40 60 80 100
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38 % osallistuu yrityksen hankintapaitoksiin

"Vastaan tyopaikallani yrityksen hankintapaatoksista” | % vastaajista, N =7 755 | Kysytty 12 lehden lukijoilta.

| Yhdessa
® Yksin. muiden kanssa
12 % 26 %

En vastaa hankintapaatoksista
62 %
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Lukijat ovat korkeasti koulutettuja

JHelske Research

% vastaajista, N = 12 152

Peruskoulu

Ammattikoulu, opisto - 32
g o
-
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]
D

Lukio, ylioppilas

Yliopisto, korkeakoulu, amk
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Vastaajat asuvat paaasiassa suurissa kaupungeissa

% vastaajista, N = 12 152

Y1i 100 000 asukkaan kaupunki (esim. Helsinki,
Tampere, Oulu, Turku)

Kaupunki tai kunta, jossa 30 000 - 100 000 asukasta
Kaupunki tai kunta, jossa 5 000 - 30 000 asukasta

-
-
-

Alle 5 000 asukkaan l .
maaseututaajama/maaseutumainen kunta

o

20 40 60 80 100
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68 % asuu aikuistaloudessa

% vastaajista, N = 12 152

®  Asunyksin.
18 % \

Puolison/kumppanin
------- kanssa, ei kotona
asuvia lapsia

(o)
Perhe, jossa kotona______.------- 50 %

olevia lapsia
32 %
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Hyvin toimeentulevia — 37 % vastaajasta talouden

vuotuiset bruttotulot ylittivat 75 000 €

JHelske Research

% vastaajista, N = 12 152

Alle 35 000 € / vuosi . 14
35000-75000€/ vuosi [N 33
75001 -100 000 €/vuosi I 19

100001 - 150000 € / vuosi [ 12

Yli 150000 €/ vuosi [ 6

En halua vastata . 11
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fleenvels

1. Ammatti- ja jarjestomedioihin sitoutuminen on korkeaa — niita luetaan saannollisesti
ja lukijasuhteet ovat pitkia.

2. Korona-aika on lisannyt lukemista.

3. Ammatti- ja jarjestolehti on tarkea tiedonlahde alasta, harrastuksesta tai jarjestosta
— se on ainutlaatuinen, tarjoaa vertaistukea, pitaa ajan tasalla, ottaa mukaan uudet
tulijat, yllapitaa ammattitaitoa, tarjoaa inspiraatiota ja kokoaa olennaisen helposti
kulutettavaan muotoon.

4. Tyytyvaisyys oman lehden sisaltoihin on korkeaa.

5. Mainokset huomataan yhta hyvin lehden alussa, lopussa ja keskella. Parhaat
mainokset liittyvat lehden aihepiiriin.

6. Lukijat ovat hyvin toimeentulevia, aikuisia, koulutettuja kaupunkilaisia.
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QOuti Itavuo Jukka Helske
Aikakausmedia JHelske Research
outi.itavuo@aikakausmedia.fi lukka.helske@gmail.com
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