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15 uutiskirjesarjaa
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“Uutiskirjeet ovat viimeisen parin vuoden aikana

olleet meilld kéytdnnossé ainoa kasvava liikenteen ldhde, koska
ne ovat suoraa, omaa kontaktia

eivatka riipu kolmannen osapuolen algoritmeista.”

- Mediaryhman johtaja ja vastaava paatoimittaja lina Artima-Kyrki, A-lehdet




“Uutiskirje on Long Playn vaikuttavin markkinointikeino:
markkinointikirjeen

[dhettdmisen jédlkeen syntyy usein
selvid tilauspiikkejé.”

= Operatiivinen paallikkdé Marja Honkakorpi, Long Play
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e Kasvanut merkitys: Uutiskirjeille suuri merkitys aikana, jolloin mediatalot
joutuvat karsimaan some-alustojen algoritmien muutoksista ja Googlen
lilkennetta syovista tekoalytiivistelmista.

Selvitystarve

* Asiakasrekisteri omaan haltuun: Mediayrityksilla tarve saada suora
kontakti yleis6on, mika ei some-alustoilla onnistu.

e Tutkimaton sarka: Journalistista uutiskirjeista on maailmalla melko
niukasti tutkimusta, Suomessa ei ollenkaan.

* Aikakauslehdet unohdettu: Uutiskirjekeskustelua dominoivat
sanomalehtien uutiskirjeet. Meidan selvityksemme keskittyy
aikakauslehtien uutiskirjeisiin.




Mita tutkimme?

Tarkeimmat tutkimuskysymykset:
— Millaisia uutiskirjestrategioita suomalaisilla aikakauslehdilla on?

— Mika merkitys uutiskirjeilla on tiedotusvalineen tavoittavuuden, uusien
tilausten ja tilaajapidon kannalta?

— Miten mediayritykset hyodyntavat tekoalya uutiskirjeiden tuotannossa?
Uutiskirjeiden sisallonanalyysit

Suomalaisten aikakauslehtitalojen uutiskirjeista vastaavien paallikdiden
haastattelut (7 henkil6a, aikavalilla 4— 8/2026).

Ei-akateeminen selvitys. Tulokset taysin julkisia ja yleishyodyllisia.
Rahoittajana Aikakausmedia ry

LUOTS
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* Antaa kokonaiskuvan suomalaisten aikakausmedioiden
uutiskirjestrategioista, uutiskirjeiden sisalldista, merkityksesta,
hyodyista, tekniikasta ja teknisista ongelmista.

* Vertaa suomalaisten aikakauslehtien uutiskirjeita ulkomaisten
aikakauslehtien uutiskirjeisiin Ruotsissa, Isossa-Britanniassa ja
Yhdysvalloissa.

* Tuo esiin uutiskirjeiden kehityskohteita ja tulevaisuuden
mahdollisuuksia.




Uutiskirjetutkimusta maailmalla
LUOTS

Tutkimusta
— Reuters Institute: Digital News Reports 2020, 2024, 2025

— NiemanlLab: How the Financial Times quadrupled its email subscribers in four years 2025
— Columbia Journalism Review: The Long Peak of Newsletters 2025

Akateemista tutkimusta, esim:

— Javier Guallar & co: The Rise of Curated Newsletters in Media: A Case Study of the New
York Times (2025)

— Damaso Mondéjar: Newsletters: The renaissance of a valuable product to reach the
audience (2024)

— SulJung Kim & co: Newly subscribed! Effects of email newsletters on news-reading habit

and subscriber retention during onboarding: Evidence from clickstream and subscription
data (2023)

Muita artikkeleita

— International Federation of the Periodical Pressin (FIPP) raporteissa kasitelty aihepiiria useana
vuotena

— Samoin sanomalehtipuolen INMA:n (International News Media Association) raporteissa

uutiskirjeita on kasitelty useassa numerossa
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5 havaintoa tutkimuksista

1. Uutiskirje on strateginen ase

Kansainvaliset tutkimukset vahvistavat: uutiskirjetilaajat ovat hyvia asiakkaita. He konvertoituvat, pysyvat
ja tuottavat enemman.

2. Uutiskirje luo lukutottumusta

Uutiskirje rakentaa lukutapaa, lukutapa rakentaa pitoa. Kirje on seka muistutus etta kutsu tulla lukemaan
enemman. Tilauksen alussa kirjeella on erityisen vahva vaikutus.

3. Henkilokohtainen dani erottaa parhaita

Lukijat arvostavat henkilokohtaista, kuratoivaa aanta. Toimittajakirje, jossa toimittaja jakaa havaintojaan,
taustoittaa juttuja ja luo henkilokohtaisen yhteyden, toimii hyvin.

4. Lukijat arvostavat paikallisuutta (sanomalehdissa)

Paikallinen uutiskirje voi saavuttaa poikkeuksellisen korkeat avaus- ja klikkiprosentit.

5. Suomi on otollinen maapera

Korkea luottamus uutismediaan, vahva suorahakukayttaytyminen ja vakiintunut maksullisuuden kulttuuri

b 4
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Sanomalehtien kustantajien INMA:n tutkija Greg Piechota kartoitti 7/2026 maailman 50 suurimman

tilattavan digitaalisen uutisbrandin uutiskirjevalikoimat.

e Uutiskirjeiden maara: Espanjan-, ranskan- ja englanninkieliset julkaisijat pilkkovat journalismin
kymmeniksi erikoistuneiksi tuotteiksi aihepiirien tai persoonien ymparille. Pohjoismaiset ja
saksalaiset julkaisijat keskittyvat muutamaan lippulaivauutiskirjeeseen.

* Henkilébrandit: esim. La Nacion (Arg.) tarjoaa tusinan verran kolumnistien uutiskirjeita. Toiset
laajentavat podcasteihin, ruoanlaittoon, peleihin tai koulutuskursseihin.

e Maksullinen sisalté: vain 5 % uutiskirjeista on merkitty erikseen premium- tai
tilaajaeksklusiivisiksi.

* Funktio: Uutiskirjeita kannattaa ajatella arjen rutiineja tukevina kumppaneina (aamukahvi,
lounastauko, markkinoiden sulkeutuminen, viikonlopun jalkapallo, sunnuntain ruoanlaitto) eika
pelkkina uutisten jakelukanavina.

* Yhteisollisyys: Useimmat uutiskirjeet rakentavat kayttaytymiseen perustuvaa uskollisuutta
(saannollinen palaaminen), mutta parhaat luovat my6s tunneperaista uskollisuutta
(yhteisollisyytta ja identiteettid) esimerkiksi kolumnistien henkilokohtaisen otteen tai keskustelua
herattavien debattikirjeiden kautta.

INMA:n tutkija analysoi 50 suurinta




t Viestintaluotsin uutiskirjeselvitys 2026
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* Aineisto- ja menetelma

— 15 uutiskirjenimeketta, 731 analysoitua uutiskirjetta
(joulukuu 2025 — elokuu 2026)

— 7 asiantuntijahaastattelua suomalaisten medioiden
uutiskirjekaytannoista (touko—elokuu 2026)

— Uutiskirjeiden sisalldnanalyysi + haastatteluaineiston
ristiinanalyysi




Apu (Aitio, llonpilaaja, Apu360)
Me Naiset

Mikrobitti

Mondo

Seiska

Seura

Suomen Lehdisto

Tekniikan Maailma

Tuulilasi

Long Play

10 sarjaa, 434 kirjettd (+ Long Play 19, analysoitu erikseen) = 453 kotimaista uutiskirjettd. Otantapohjainen siséltéanalyysi yhtendiselld raporttilomakkeella; kaikkien
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Aineisto: suomalaiset uutiskirjeet

A-lehdet Oy 4.5.-6.8.2026
Sanoma Media Finland (IS) 16 29.4.-20.6.2026
Alma Media (lltalehti-alusta) 36 3.3.-23.6.2026
A-lehdet Oy 16 11.12.2025-9.7.2026
Aller Media Oy 119 11.4.-10.8.2026
Otavamedia Oy 122 11.4.-11.8.2026
Uutismedian liitto 15 12.3.-17.6.2026
Otavamedia Oy 79 18.3.-23.6.2026
A-lehdet Oy 7 27.6.-8.8.2026
Long Play Media Oy 19 kevat-kesa 2026*

kirjeiden otsikot ja pdivéimdadrdt tarkistettu.




Aineisto: kansainvaliset benchmarkit
stiskiie ————— Llullaisla/maa | Wara | Keriysialso | LUOTSI

The Economist Today
Uutis- ja analyysimedia, jonka

painopiste on politiikassa, taloudessa, The Economist (UK) 72 14.4.-

o . . .. 24.6.2026
geopolitiikassa ja yhteiskunnallisissa
ilmidissd
WIRED Daily
Teknologiaan, tieteeseen ja , 16.3.-
tulevaisuuden ilmiéihin keskittyvé SRR 99 23.6.2026
media
The Verge Daily .
Teknologia- ja digikulttuurimedia Vox Media (US) 48 3.6.-11.8.2026
Fokus (5 kirjetyyppid) 26.6.
ruotsalainen yhteiskunnallinen uutis-  FPG Media (SE) 36 g
. . 10.8.2026
ja aikakauslehti
Svensk Damtidning . kesa-elokuu
ruotsalainen viihde- ja julkkismedia Aller Media (SE) 23 2026

5 sarjaa, 278 numeroa. Havainnointijakso 1.2.-11.8.2026. Yhteensd (kotimaiset + kansainvdliset): 15 uutiskirjesarjaa, 731 kirjettd.




Haastattelut

A-lehdet / ajankohtaismediat lina Artima-Kyrki Mediaryhman johtaja, vastaava paatoimittaja 5.5.2026
Long Play Marja Honkakorpi Operatiivinen paallikko 8.5.2026
Suomen Lehdist6 (Uutismedian liitto) Riikka Virranta Paatoimittaja 22.5.2026
Tekniikan Maailma (Otavamedia) Sami Rainisto Paatoimittaja 28.5.2026
Suomen Kuvalehti (Otavamedia) Kalliokoski / Jantunen Paatoimittaja ja tuottaja 9.6.2026
Seiska / Femina (Aller Media) Jyrki Huotari Sisaltdjohtaja, vastaava paatoimittaja 18.6.2026
Talouselama Anni Erkko Toimituspaallikko 27.8.2026

7 puolistrukturoitua asiantuntijahaastattelua, tehty touko-elokuussa 2026 yhteistd haastattelurunkoa noudattaen (kesto n. 1h, pddosin livend).

Tallenteet litteroitiin ja tekodlyavusteiset yhteenvedot koostettiin per haastattelu; niista laadittiin teemoittainen ristiinanalyysi (strategiat, sisalto, tekniikka, hyodyt,
parhaat kdytannot).

Sanoma Media Finlandin aikakauslehdista vain Me Naisilla on uutiskirje. Me Naiset ei antanut haastattelua.
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Sisaltonanalyysien menetelma

e Uutiskirjeiden sisaltonanalyysi

— Samat tiedot kaikista uutiskirjesarjoista: julkaisutiheys ja lahetysaika, juttumaara, kuvat/linkit,
personointi, maksumuuri, tekninen alusta

— Kaikkien kirjeiden otsikot ja lahetyspaivat tarkistettiin, varsinainen sisalto analysoitiin
kokonaan 3-7 kirjeen otannasta per sarja

— \Vertaileva analyysi uutiskirjeiden valilla: rakenne, visuaalisuus, toimituksellinen aani,
mainonta, alustat

e Haastatteluaineiston analyysi

— Tekoalyavusteinen litterointi ja jasennelty yhteenveto per haastattelu, tarkistuslista
epaselvistd/tulkinnanvaraisista kohdista ennen raportointia

— Ristiinanalyysi kokoaa haastattelujen yhteiset teemat ja organisaatioiden viliset erot
tutkimuskysymysten (strategiat, sisalto, tekniikka, hyodyt, parhaat kdaytannot) mukaisesti
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Nelja tyyppia - suomalaiset uutiskirjeet: sisallot (1/2)

Linkkikokoelmat — otsikko riittaa

e Seiska, Seura, Me Naiset, TM:n paivakirje: 7—
13 linkkia, vain otsikko tai 1-2 virkkeen
ingressi, ei toimituksellista aanta

e Kaksi savya: tabloidi ja klikkiotsikot (Seiska, Me
Naiset) vs. lammin, tarinallinen yleislehti
(Seura) ja rento tiedeuteliaisuus (TM)

e Tavoite puhdas lilkkenteenohjaus sivustolle;
rakenne vakioitu numerosta toiseen (Seiska
aina 7 juttua, 11 kuvaa)

LUOTS

Kuratoidut erikoismedian kirjeet

e Mondo, Tuulilasi, Mikrobitti, Apu Aitio: 3—6
juttua informatiivisin ingressein,
kategoriatagit, 2—3 suosituslinkkia arkistosta

e Lajityypin asiantuntijadaani ("Mondo testasi”,
”Koeajossa selvisi”), ei sensaatiota;
Mikrobitissa nimetty toimittaja avaa kirjeen
omalla danellaan, TM:ssa paatoimittajan kirje
perjantaisin

e Kuvapainotteisia (15-20 kuvaa), lehtimainen
taitto; Apu360-alustan kirjeet keskenaan lahes
identtisia




~

Nelja tyyppia - suomalaiset uutiskirjeet: sisallot (2/2)

LUOTS

Kirje itse on sisalto Tilaaja- ja ilmoituskirjeet

e Apu llonpilaaja (3—7 kappaleen kolumni), Long e TM ”Verkossa juuri nyt” (aineiston ainoa
Playn Kulttuurikirje (3—5 esseetd), Suomen nimitervehdys "Hei Otto”), Long Playssa nyt,
Lehdisto (2—4 virkkeen ingressit + kokonaisia Mikrobitin kuukausi-ilmoitus, SK:n
uutispoimintoja) paatoimittajan kirje

e Nimetty kirjoittaja ja henkilokohtainen aani; e Vain tilaajille tai tilaajarekisterista; tavoitteena
kokonaisia juttuja luettavissa ilman klikkausta tilausarvon vahvistaminen, tilin luonti tai

e Ainoat aidosti vuorovaikutteiset: SL:n nakoislehden avaaminen
paatoimittaja pyytaa aihe-ehdotuksia, Me e Asiakaspalvelumainen, henkilokohtaisempi
Naiset kysyy peukulla palautetta savy kuin paakirjeissa

Lahetystiheys paivittdisesta (Seiska, Seura, TM) joka toiseen viikkoon (Mondo). Personointi ldhes olematon; henkilokohtaisin piirre on Apu360:n
avoin seurantalinkki-info. Padosin mainoksettomia — poikkeuksina Seura (1/nro) ja TM (1-3 kumppanipaikkaa). Ristiinmarkkinointi konsernin

sisdlla on yleista: Seura - Anna, Hymy, SK; Me Naiset = ”IS:n luetuimmat”; Apu360 - Kotona-kaupat. Kuusi eri lahetysalustaa yhdeksalle eri v

uutiskirjeelle.




A Sisallot: Suomi vs. ulkomaat (1/3) VE
LUOTSI

Mita kirjeessa voi lukea

Valtaosa on linkkilistoja: vain otsikko (Me Naiset, Seura, TM) tai 1-2 virketta (Seiska).
Poikkeukset: llonpilaajan kolumni, Long Playn esseet ja Suomen Lehdiston
uutispoiminnat.

Suomalaiset
10 uutiskirjetta, 453 kirjetta

Kansainviliset Kolme mallia: sisallysluettelo (WIRED, Svensk Damtidning), toimittajan referoima
> uutiskirjetts, 278 kirjettd kooste (The Verge, The Economist) ja itsendinen teksti (Fokuksen Hakelius dagbok).

Henkildityminen

Suomalaiset Padosin anonyymi brandidani. Nimetty kirjoittaja vain neljassa kirjeessa (Mikrobitti,
10 uutiskirjettd, 453 kirjettd Suomen Lehdist6, Long Play, llonpilaaja); TM:n tilaajakirje on ainoa nimitervehdys.

Normi: The Vergessa sama toimittaja 40/48 numerossa, The Economistissa kiertava
toimittaja, Fokuksessa eri [ahettdja kirjetyypeittain. WIRED ja Svensk Damtidning

isannattomia. v

Kansainvaliset
5 uutiskirjetta, 278 kirjetta




A Sisallot: Suomi vs. ulkomaat (2/3) o7
Suomalaiset Seiska ja Seura ilmestyvat viikonloppuisinkin, mutta ldhetysaika vaihtelee (Apulla useita
10 uutiskirjettd, 453 kirjettd tunteja). Tasmallisimmat Me Naiset ja Seiska. Kesadtauoista ilmoittaa vain SL.
Kansainviliset Tasmallistd: The Economist 72/72 paivaa, WIRED 99/100, The Verge 48/48 — my0s
> uutiskirjettd, 278 kirjetta pyhind. Lahetys automatisoitu minuutilleen (The Verge aina 07:00-07:03).
Suomalaiset Vahan: SL:n paatoimittaja pyytaa aihe-ehdotuksia, Me Naiset kysyy peukulla, Seura
10 uutiskirjettd, 453 kirjettd kutsuu kerhoon ja kilpailuihin. Muiden palaute vahemman strukturoitua.
Kansainviliset Systemaattista: The Verge nostaa lukijakommentin joka numeroon, WIRED pyytaa
> uutiskirjetts, 278 kirjetta palautetta joka kirjeessa (99/99) ja tekee aihekyselyja.
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Suomalaiset Linkkeja 5—13 (Seiska 28), kuvia 9—33. Padosin mainoksettomia; Seuralla 1 ja
10 uutiskirjetts, 453 kirjett3 TM:lla 1-3 mainospaikkaa, merkinta kirjava. Konsernin ristiinmarkkinointi yleista.

Sisallot: Suomi vs. ulkomaat (3/3)

Linkkeja enemman (The Economist ~72, The Verge ~43), kuvia 6—72. Mainonta
Kansainvili . - ” . _— .. e
o etts merkitty selvasti (WIRED "ADVERTISEMENT”); Svensk Damtidning ldhettaa
mainokset omana kirjeenaan.

Yhteista: seurantalinkit ja numerosta toiseen toistuva rakenne. Suurin ero on toimituksellinen:
ulkomaisilla kirjeilla on nimetty toimittaja, joka perustelee valinnat ja kutsuu lukijan mukaan —
suomalainen kirje on useimmiten hiljainen linkkilista.




iz
LUOTS

e Motiivi kaikilla sama: uutiskirje on “"oma kanava” some- ja Google-algoritmien ulottumattomissa — silti
Googlen ja Microsoftin roskapostirajat asettavat teknisia rajoitteita

Strategiat

e Tuote vai jakelukanava: Long Playn perjantaikirjeen ja Suomen Lehdiston uutiskirjeet ovat uutta sisaltoa ;
A-lehdet, Aller, TM ja SK jakavat jo julkaistua sisaltoa

e Automaatio vai kuratointi: A-lehdet ja Aller automatisoitu, SK hybridi, TM kasityona

e Kaupallinen rooli: mainospaketit (A-lehdet, Aller, TM, SK, TE) vs. mainoksettomuus (SL jasenrahoitus, LP
rajattu yhteistyo)

e Ensisijainen funktio tilaajapito; myos takaisinhoukuttelu on merkittava funktio (SK: 2-numeroinen %
verkkotilauksista palaajia)

e Lahiajan suunnitelma monelle ovat lukijan itse raatal6imat aihepiirit, ei algoritmipersonointi;
raataloimattomyytta perustellaan useimmiten tyéomaaralla
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e Kukaan ei tuota uutiskirjeen sisdltoa tekoalylld; ihmisen kuratointi ndhdaan arvona ja myyntivalttina (TM,
TE)

~

Tekoalyn kaytto

e A-lehdet: koneoppiminen optimoi lahetysajan tilaajakohtaisesti — aineiston ainoa kaytdssa oleva
personointimekanismi

* Talouselama: tekodlyavusteinen maksumuuri avaa jutun lukuhistorian perusteella; otsikoiden A/B-testit
rutiinia; pohtii algoritmipersonointia

e Suomen Kuvalehti: huokoinen maksumuuri, lahetysalustan tekoalykuvitus ja -otsikointi jatetty
kayttamatta, koska ne eivat palvele maksuhalukkuutta

e Long Play: ei tuotannossa, mutta kaytdssa journalistisessa data-analyysissa; TM “pidetdaan napeissa”

* Raja "ei kayta” / "kayttaa taustalla” riippuu siita, mita vastaaja mieltaa tekoalyksi
(tausta=seurantatietojen mukaan saatyvat toiminnot)

Yhteenveto. Avausprosentit ylittavat odotukset kaikilla (30—78 %, ei vertailukelpoisia). Suomalainen kirje on tyypillisesti toimituksen kuratoima

linkkilista, ei personoitu tuote — ja tekoaly on tullut taloon Iahetysjarjestelmien ja maksumuurien kautta, ei toimituksen kautta. v




Case Apu360: llonpilaaja
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@@ llonpilaaja
Sammeli Heikkinen

Jumalattoman tarkeaa

Jumalattomuus on itselleni tarkeaa, monella tavalla. Sita kautta
kaltaiseni keski-ikdinen, keskiluokkainen, valkoinen heteromies saa
arvokasta kokemusta viilhemmistdssi olosta ja toiseudesta.

Kristitty suomalainen ei oikein millaan hahmota, miten paljon
yhteiskunnassa on edelleen kristillisestd menneisyydesta jiljelle
jadnyttd tauhkaa. Miksipd hahmottaisikaan, onhan se tavallaan omaa
tauhkaa, vaikkei erityisen aktiivinen kristitty olisikaan.

Itselleni uskottomuus on ollut aktiivinen valinta, lapsesta lihtien. Ja
sité valintaa on joutunut vililld todistelemaan ja puolustelemaan,
vithén kuin absolutisti teekkareiden vappujuhlissa.

Uskonnon julistaminen ja siihen kuuluvat riitit ovat ihan ok, mutta
haluan itse valita, seuraanko niitd. Suvivirsikin on osa suomalaista ja
ruotsalaista historiaa ja sellaisena kiehtova. Biisindkin menettelee,
varsinkin ruotsiksi.

Téma erddnlaisena puolustuksena ja pohjustuksena sille, miksi
kirjoitin Suvivirrestd, kun jostain tuoreemmastakin olisi voinut.

Tissé kirjeessid muuten linkki periti kahteen kolumniin. Suvivirtta
edeltivissd aiheena kenties vield vihemmain fresh Wille Rydman.
Mutta sentédén voin luvata, ettei Suvivirsi-tekstissd endd Rydmania
mainita.

ILONPILAAJA

Suvivirsi pitaa laulaa koulun jumppasalissa, silla
kristitty on laiska




Case SK: uudet ja nykyiset tilaajat
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SUOMEN KUVALEHTI

Piiiviin jutut 15.9.2026

SYVENTAVA

Lukupiiri uhmaa
hirmuvaltaa
Shakiba Adil ja Elina Hirvonen

ohjasivat dokumentin, joka kurkistaa
nuorten naisten Kabuliin.

Lue lisaa

AJANKOHTAINEN

Tiukka taistelu

Ruotsin kannattaisi katsoa
hallitusneuvotteluissa mallia Suomesta,
sanoo Goteborgin yliopiston professori.

Lue lisad

KAUPALLINEN YHTEISTYO: TAYS
SYDANSAIRAALA

Huono uni, kuumat aallot
tai outo uupumus? Syy voi
16ytya sydamesta

Vaihdevuodet voivat lisata
sydansairauksien riskia, ja oireet voivat
olla yllittavin epamaaraisia. Tays
Sydansairaalan kardiologi Hanna
Pohjantihti kertoo, milloin
tutkimuksiin kannattaa hakeutua — ja
miten hoitoon paasee helposti.

Lue lisaa
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Case SK: uudet ja nykyiset tilaajat

Paivakirje Viikkokirje — perjantaisin Paatoimittajan kirje kuukausittain
Uusien tilaajien tavoittelu Nykyisten tilaajien pito
*  Uutiskirje on tutustumis- ja [ammittelykanava: se pitaa e Paivittdainen relevanssi: paperilehden tilaaja nakee aamulla
lehden kokonaistarjonnan mielessa paivan nelja paajuttua
*  Tyypillisin “uusi” tilaus on paluutilaus: tilauksensa e Tottumus ja luottamus kuratointiin: otsikkokentan juttu
paattanyt tilaa riittavasta arsykkeesta avataan useimmiten
e Aitoja uusia asiakkaita tulee jonkin verran e Tilaajalle-osio muistuttaa tilaajaeduista paivittain
e Aiemmin maksumuurittomia linkkeja houkuttimena ei- e Paatoimittajan kirje kertoo kuulumiset tilaajille
tilaajille; nyt dynaaminen muuri paattaa kavijakohtaisesti e Kirjeen linkit avautuvat tilaajille esteetts; sovellus ja
e Erillista uutiskirjetilaajien rekrytointia ei viela ole — uutiskirje ovat kaksi omaa kanavaa
kasvupotentiaali tunnistettu e Tilauksen paatyttya kirje jatkuu - asiakas pysyy rekisterissa

ja uudelleenmyynnin ulottuvilla

Yhteinen logiikka. Uutiskirje on “oma kanava”, jonka merkitys kasvaa somen ja Googlen liikenteen hiipuessa. Esikuvana The
Atlantic: uutiskirje kriittisena osana tilaajaputkea, jossa prospekteja lammitellaan jopa vuoden ennen tilauskehotusta — SK
ei ole viela ottanut askelta henkiloityihin tilauskehotuskirjeisiin tai teemakirjeisiin.

h. 45 000 jopa 40 % n.1/6

tilaajaa (pdiva- ja viikkokirje yhteensd), heista yli puolet lehden avausprosentti parhaimmillaan — ei muuttunut maksumuurin sivuston péivittdisesta liikenteestd — suunnilleen
tilaajia vaihtuessa Facebookin verran




LUOTS

“Uutiskirjeet ovat meille ihan selva
uusien tilausten generoija.”

— Talouselaman toimituspaallikké Anni Erkko




LUOTS

“llman uutiskirjeita media katoaisi yleisén mielesta
harvojen julkaisuvalien takia.”

— LP:n operatiivinen paallikkd Marja Honkakorpi




Havainnot haastatteluista: iz
Uutiskirjeen funktio LUOTS

1. Olemassa olevien asiakkaiden pito
2. Kokonaan uusien tilaajien hankinta

3. Vanhojen tilaajien houkuttelu takaisin: Uutiskirjeen tilaus jaa
voimaan lehtitilauksen paatyttya, jollei sita erikseen peru.

4. Julkaisurytmin yllapito: muistutus siita, etta olemme yha
olemassa

5. Oman asiakasrekisterin keraaminen
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Havainnot haastatteluista: 4
Tekoaly uutiskirjeissa LUOTS

Kayttd hyvin vahaista
Esimerkkeja:
— A-lehdet:

e Lahetysajan optimointi: jokainen tilaaja saa saman kirjeen eri kellonaikaan sen mukaan,
milloin han yleensa avaa sahkopostinsa

— Talouselama:

 Sivuston tekoalyavusteinen maksumuuri arvioi yksittaisen kayttajan lukuhistoriaa ja voi
sen perusteella avata muurin takana olevan uutiskirjeen jutun juuri hanelle —
jarjestelma ei kuitenkaan liity uutiskirjeisiin vaan sivuston toimintaan yleisesti

 Uutiskirjeiden otsikoille tehddaan saannollisesti A/B-testeja




Havainnot haastatteluista: iz
Uutiskirjeiden personointi LUOTS

~

- Eijuurikaan raataloitya sisaltoa

- Toimitukset — ei algoritmi — valitsevat sisallon itse: A-lehdet
rakentaa aihekirjeita, TM:lla on erillinen tiedekirje ja
paatoimittajan kirje perjantaisin, Allerin versio 2:ssa urheilu- ja
kuninkaallisaiheita.




Havainnot haastatteluista: 4 |
Millainen journalismi toimii? LUOTS

Sama sisalto toimii kirjeessa ja sivustolla.

Talouselama: kirjeeseen valitaan hitaasti vanhenevia juttuja, koska
lahettaja ei tieda, milloin vastaanottaja avaa kirjeen.

SK: "Naemme kulttuurin meilla kilpailuvalttina. Juuri siksi, etta
muut ovat ohentaneet sita."

Toimivaksi koetaan tunnettujen henkildiden/toimittajien
persoonavetoinen sisaltdé (Long Play, A-lehdet, Aller) ja
syventava/taustoittava ajankohtaissisalto, joka ei vaadi
nopeuskilpailua (Suomen Lehdistd, Suomen Kuvalehti)

Uutiskirjeen visuaalinen ilme ei ole asia, johon erityisesti
panostettaisiin. Raskasta multimediaa valtetaan tietoisesti
(mobiilikaytto, nopea silmaily) tai resurssisyista.




A Havainnot haastatteluista: 4
Eksklusiivinen sisalto LUOTS

- Hyvin vahaista

- Perustellaan tyomaaralla:
- A-lehdet hylkasi eksklusiivisen ennakkokirjeen, koska se vaatisi liikaa
kasityota.
- Suomen Lehdist6: ei tuotannossa, mutta kaytossa journalistisessa
data-analyysissa.




Havainnot haastatteluista: iz
Uutiskirjeiden analytiikka LUOTS

* Jakelulistojen koot 3000—65000 osoitetta

* Avausprosentit

— Keskimaarin varsin korkeita, 30-78 %

— Melko epaluotettava menestyksen mittarina, ei vertailukelpoinen
* Mista tama kertoo haastateltavien mielesta?

— Yhteinen selitys on kanavan henkilokohtaisuus ja omavalintaisuus

— Luku nahdaan osoituksena siita, etta uutiskirje toimii ilman valikasia
* Muu analytiikka

— Uutiskirjeen peruutukset (esim. TM lopetti teemakirjekokeilun)
— Klikkausprosentit 10—-13 %, kaikki eivat kerro

— Osuus kaikesta verkkoliikenteesta: noin 1/6 paivittdisesta (SK), merkittava (Seiska),
2—10 prosenttia sivustosta riippuen (A-lehdet), muut eivat kerro




A

iz
Mista sen tulkitaan kertovan

* Yhteinen selitys on kanavan henkil6kohtaisuus ja omavalintaisuus:

— uutiskirje on itse tilattu, ja sahkoposti tuntuu lukijasta "minulle lahetetylta"
(Huotari, Aller).

— Toinen toistuva selitys on kohderyhma ja listan laatu — luvut ovat sita
korkeampia, mita pienempi ja intiimimpi yleis6 (Suomen Lehdisto 55—-78 %,
Long Play parhaimmillaan ~70 %, kun taas laajan yleison TM, SK ja A-lehdet
jaavat 30-60 %:iin).

— Virranta selittaa SL:n lukua nimenomaan ammattilaiskohderyhmalla ja listan
laadulla; Long Play puhuu lukijoistaan yhteisona, jonka sitoutuminen on
laadullisesti eri asia kuin pelkka avaaminen.

— Lisaksi luku nahdaan osoituksena siita, etta uutiskirje on ainoa kanava ilman
valikasia — siksi se on nostettu toimituksen keskeiseksi tunnusluvuksi ainakin
A-lehdilla ja SL:ssa sita seurataan "jopa tunnepitoisesti'.

— Jantunen (SK) nostaa viela analyyttisen arvon: vakio vastaanottajajoukko
tekee sisaltovertailusta tilastollisesti puhtaampaa kuin avoin verkkoliikenne.

LUOTS

b 4




‘ Havainnot haastatteluista: iz
Uutiskirjeiden tekniikka ja haasteet L UOTS

* Lahetysjarjestelmina mm. Liana Mailer, Mailchimp

* Haasteina:
— roskapostisuodatuksen arvaamattomuus ja sen hallinta
— lahetysjarjestelmien kankeus ja vaihtokustannukset
— sahkopostiohjelmien yhteensopivuusongelmat visuaalisten elementtien kanssa
— resurssipula pienissa toimituksissa




Kehityskohteita

Tekoalya ei hyddynneta sisallossa

Personointi on ldhes olematonta

Uutiskirjeiden anonyymiys

Eksklusiivista sisaltda tarjolla harvoin

Mittarointi nojaa lahes yksinomaan avausprosenttiin
Alustakentta on pirstaloitunut

Vuorovaikutus on vahaista mutta toivottua
Visuaalinen panostus jaa usein resurssikysymykseksi
Pienten toimitusten resurssipula rajoittaa kehitysta

LUOTS




Jatkotutkimuksen aiheita

Laajentaminen sanomalehtien ja Ylen uutiskirjeisiin -> sanoma- ja
aikakauslehtien uutiskirjeiden vertailu

Laajentaminen ulkomaisiin medioihin, ulkomaisten asiantuntijoiden
haastattelut

Teemana mm. tekoadlyn hyddyntaminen uutiskirjeissa maailmalla ja

uutiskirjeiden personointi, ilmoitusmyynnin ratkaisut, vuorovaikutteisuus

lukijoiden kanssa, jakelusovellusten tekniset ongelmat ja taysin omat
jakelujarjestelmat

Uutiskirjelukijatutkimus mediayhteistydkumppanin kanssa

LUOTS




~

Kiitos mielenkiinnosta!

* Selvitys toteutettiin Aikakausmedia ry:n rahoituksella 2025-2026

e Tekijat: YTT Pasi Kivioja ja FM, MBA Otto Aalto, Viestintaluotsi Oy
(www.viestintaluotsi.fi)

LUOTS



http://www.viestintaluotsi.fi/
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