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81 %
mielesta suomalaiset aikakauslehdet ovat laadukkaita.

78 %
kertoo rentoutuvansa aikakauslehtien parissa.

69 %
mielesta suomalaiset aikakauslehdet tarjoavat luotettavia tuotesuosituksia.
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81 %
saa alan erikoislehdesta tietoa harrastuksistaan seka mielenkiinnon kohteistaan.

70 %
pysyy ajan tasalla ammatillisista asioista ammattilenden avulla.

44 %
on ostanut tuotteita aikakauslehtimainosten perusteella.
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Aikakauslehtien laatuvaittamat

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

0 20 40 60 80 100

Suomalaiset aikakauslehdet ovat
laadukkaita

Suomalaiset aikakauslehdet tarjoavat
luotettavia vertailuja ja testeja

Suomalaiset aikakauslehdet tarjoavat
luotettavia tuotesuosituksia

Luotan bloggaajien ja tubettajien
tuotesuosituksiin
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Suomalaiset aikakauslehdet
ovat laadukkaita

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

Aikakauslehtia arvostetaan

kaikissa ikaryhmissa.

85 85 84 81

73 74

81 %

yli 15-vuotiaista pitaa
suomalaisia aikakauslehtia
laadukkaina - naisista 84 % ja
miehista 77 %.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Suomalaiset aikakauslehdet
ovat laadukkaita

/Q/ ]
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% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

Trendi 91
Gloria 90
Kotilaakari 90
Image 90
Mondo 89

Fit 89
Kauneus & Terveys 89
Sport 89
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Aikakauslehtia arvostetaan
kaikissa ikaryhmissa.

81 %

yli 15-vuotiaista pitaa
suomalaisia aikakauslehtia
laadukkaina - naisista 84 % ja
miehista 77 %.
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Suomalaiset aikakauslehdet
tarjoavat luotettavia vertailuja ja
testeja

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

73 74 71 71 69 0/0

60 60

yli 15-vuotiaista luottaa
aikakauslehtien vertailuihin ja
testeihin - miehista 70 % ja
naisista 68 %.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Suomalaiset aikakauslehdet
tarjoavat luotettavia vertailuja ja
testeja

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

Tekniikka&Talous 78 6 9 0/0

Vene 77
Arvopaperi 77 yli 15-vuotiaista luottaa
Talouseldmi 77 aikakauslehtien vertailuihin ja
Tekniikan Maailma 76 testeihin — miehista 70 % ja
Tivi 26 naisista 68 %.
Era 76
IS Urheilulehti 76
Kippari 76
Viisas Raha 76
Image 76

£
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Suomalaiset aikakauslehdet
tarjoavat luotettavia
tuotesuosituksia

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

64 %

yli 15-vuotiaista luottaa
71 69 kotimaisten aikakauslehtien

64 ] .. . .
e 63 63 tuotesuosituksiin - naisista 66 %

ja miehista 62 %.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
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Suomalaiset aikakauslehdet
tarjoavat luotettavia
tuotesuosituksia

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

64 %

Sport 76
Fit 75 yli 15-vuotiaista luottaa
Antiikki & Design 73 kotimaisten aikakauslehtien
Juoksija-lehti 73 tuotesuosituksiin — naisista 66 %
Matka 73 ja miehista 62 %.
Mondo 72
Image 72
Glorian Koti 71
Koti ja keittio 71
Mikrobitti 71
Arvopaperi 71
Talouselama 71
Tekniikka&Talous 71
Voi Hyvin 71

£
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Luotan bloggaajien ja
tubettajien tuotesuosituksiin

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

19 %

yli 15-vuotiaista luottaa
bloggaajien ja tubettajien
tuotesuosituksiin — naiset (21 %)

49 hieman miehia (16 %) useammin.

31 26 Korkeinta luottamus on

13 nuorimmassa ikaryhmassa.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Luotan bloggaajien ja
tubettajien tuotesuosituksiin

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

19 %

Trendi 32 yli 15-vuotiaista luottaa
HS Meidan perhe 30 bloggaajien ja tubettajien
it 29 tuotesuosituksiin — naiset (21 %)

Alb . hieman miehia (16 %) useammin.
Aku Ankka 24 Korkeinta luottamus on
Ruotuvaki 20 nuorimmassa ikaryhmassa.

Deko 20

Sport 20

Image 19

Seiska 19

£
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Aikakauslehtien parissa rentoudutaan ja saadaan tietoa
omista mielenkiinnon kohteista

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

0 20 40 60 80 100

Alan erikoislehdesta saan tietoa
harrastuksistani ja mielenkiinnon
kohteista

Aikakauslehtien parissa rentoudun ja

inspiroidun

Ammattilehden avulla pysyn ajan tasalla

e . 70
ammatillisista asioista
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Alan erikoislehdesta saan tietoa
harrastuksistani ja mielenkiinnon

kohteista
% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta Erikoistuneelle aikakausmedialle
on vahva tilaus kaikissa
ikaluokissa.
86 89 87
81
75 75

81 %

yli 15-vuotiaista saa tietoa
harrastuksistaan ja
mielenkiinnon kohteistaan alan
erikoislehdesta - naisista 79 % ja
miehista 84 %.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Alan erikoislehdesta saan tietoa
harrastuksistani ja mielenkiinnon

kohteista
% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta Erikoistuneelle aikakausmedialle
on vahva tilaus kaikissa
ikaluokissa.
Tivi 90
Juoksija-lehti 89
Tekniikka&Talous 89 8 1 O/
Mikrobitti 88 0
> Urh;'tlmeht' :Z yli 1 5-vuotiaist.a saa t.ietoa
Koneviesti 87 . ha..rraStUkSISta.an Ja
i Mammice 57 mlelenkunnor.\. koht_el.staan alar.1
_ erikoislehdesta - naisista 79 % ja
TM Rakennusmaailma 87 miehists 84 %.
Vauhdin Maailma 87
Mondo 87
Talouselama 87
Askel 87
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Aikakauslehtien parissa
rentoudun ja inspiroidun

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

83 84 83
75 80

61

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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78 %

yli 15-vuotiaista rentoutuu ja
inspiroituu aikakauslehtien

parissa — naisista 86 % ja
miehista 71 %.
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Aikakauslehtien parissa
rentoudun ja inspiroidun

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

Trendi 91 78 O/O

Gloria 90 yli 15-vuotiaista rentoutuu ja
Kotilzakari 90 inspiroituu aikakauslehtien
Image 90 parissa — naisista 86 % ja
miehista 71 %.
Mondo 89
Fit 89
Kauneus & Terveys 89
Sport 89

£
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Ammattilehden avulla pysyn ajan
tasalla ammatillisista asioista

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

81
75 79

69
63
57

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
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Tyoelamaan ehtineille oma alan
lehdella on tarkea rooli
ammattitaidon yllapitamisessa.

70 %

yli 15-vuotiaista sanoo pysyvansa
ajan tasalla ammatillisista
asioista ammattilehden avulla -
naisista 66 % ja miehista 74 %.
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Ammattilehden avulla pysyn ajan
tasalla ammatillisista asioista

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

Tyoelamaan ehtineille oma alan
lehdella on tarkea rooli
ammattitaidon yllapitamisessa.

Juoksija-lehti 82
Kaytannon Maamies 81
Opettaja 81 7 O O/
Tekniikka&Talous 81 0
Image 81 yli 15-vuotiaista sanoo pysyvansa
Arvopaperi 80 ajan tasalla ammatillisista
Coneviesti 2 asioista ammattilehden avulla -
naisista 66 % ja miehista 74 %.
Mikrobitti 79
Kippari 79

£
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Aikakauslehteen sitoutuminen — printti ja some

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

0 20 40 60 80 100

Luen itselleni tarkeat aikakauslehdet
kannesta kanteen

Seuraan itselleni tarkeita aikakauslehtia
sosiaalisessa mediassa

VoY
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Luen itselleni tirkeat

aikakauslehdet kannesta kanteen

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

32

57 58 61 61

44

15-24
vuotta

£
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25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta
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54 %

yli 15-vuotiaista lukee
aikakauslehtensa kannesta
kanteen - naisista 59 % ja

miehista 48 %.
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Luen itselleni tirkeat
aikakauslehdet kannesta kanteen

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

ET-lehti 69 5 4 0/ (0)

Kotivinkki 68
Samarbete 67 yli 15-vuotiaista lukee
Viherpiha 67 aikakauslehtensa kannesta
Mondo 67 kanteen - naisista 59 % ja
Eeva 67 miehista 48 %.
Voi Hyvin 67
Avotakka 66
Maalla 66
Kotiliesi Kasityo 66
ET Terveys 66
Viva 66

£
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Seuraanitselleni tarkeita
aikakauslehtii sosiaalisessa
mediassa

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

34 34 38 36
28 o5

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
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31 %

yli 15-vuotiaista seuraa itselleen
tarkeita aikakauslehtia somessa.

Naisten (33 %) ja miesten (30 %)
seuraamisella ei kaytannossa ole
eroa.
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Seuraanitselleni tarkeita
aikakauslehtii sosiaalisessa
mediassa

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

Trendi 42

Fit 42

HS Meidan perhe 41
Alibi 40

Sport 38

Tivi 36
Mondo 36
Juoksija-lehti 35
Maku 35

Aku Ankka 35

£
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31 %

yli 15-vuotiaista seuraa itselleen
tarkeita aikakauslehtia somessa.

Naisten (33 %) ja miesten (30 %)
seuraamisella ei kaytannossa ole
eroa.
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Aikakauslehtimainonta tekee uutuudet tutuiksi

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

0 20 40 60 80 100

Mainokset aikakauslehdissa tekevat
uutuudet tutuiksi

Mainokset kuuluvat aikakauslehden
sisaltoon
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Aikakauslehtimainonta tekee
uutuudet tutuiksi

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

67 %

yli 15-vuotiaista sanoo
64 70 70 70 67 aikakauslehtimainosten tekevan
59 uutuudet tutuiksi.

Naisista vaittaman kanssa on
samaa mielta 73 % ja
miehista 60 %.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Aikakauslehtimainonta tekee
uutuudet tutuiksi

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta 6 7 0/

yli 15-vuotiaista sanoo

Kauneu:; Terveys ;j aikakauslehtimainost.en_tekevén
_ _ uutuudet tutuiksi.
Unelmien Talo & Koti 76
Kotiliesi Kasityo 76 Naisista vaittaman kanssa on
Suuri Kasityo 76 samaa mielta 73 % ja
Viva 76 miehista 60 %.
Gloria 75
Kotivinkki 75
Trendi 75
Maku 75
Kotilaakari 75
HS Meidan perhe 75
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Mainokset kuuluvat
aikakauslehden sisaltoon

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

70
65 63 64
57 58

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
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62 %

yli 15-vuotiaista kokee mainosten
kuuluvan aikakauslehden
sisaltoon.

Naisista vaittaman kanssa on
samaa mielta 63 % ja
miehista 61 %.
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Mainokset kuuluvat
aikakauslehden sisaltoon

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta 6 2 O/

yli 15-vuotiaista kokee mainosten

Mondo 71 ]
I : kuuluvan aikakauslehden
Antiikki & Design 70 gy e e
) sisaltoon.
Arvopaperi 70
Talouselama 70 . . eeilee  as
- Naisista vaittaman kanssa on
Tekniikka&Talous 70 . . o/
Vies Rah 20 samaa mielta 63 % ja
5as Raha miehista 61 %.
Fit 70
HS Meidan perhe 70
Image 70
Gloria 69
Trendi 69
Sport 69
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Mainos aikakauslehdessa saa aikaan toimintaa

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

0 20 40 60 80 100
Kokeilen aikakauslehden mainoksissa
. e . 60
olevia vinkkeja tai ohjeita (esim. resepteja)

Olen hakenut lisatietoa aikakauslehdessa
mainostetusta tuotteesta esim. netista

Olen ostanut tuotteita aikakauslehdessa
nakemieni mainosten perusteella

Kokeilen aikakauslehdissa olevia
tuotenaytteita (esim. elintarvikkeita tai
kosmetiikkaa)

. : . AIKAKAUSMEDIA
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Kokeilen aikakauslehden
mainoksissa olevia vinkkeja tai
ohjeita (esim. reseptejai)

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta Reseptit ja muut ohjeet
mainoksissa aktivoivat!

L 60 %

54 59 61 56 yli 15-vuotiaista kokeilee

aikakauslehtimainoksissa olevia
vinkkeja tai ohjeita.

Naisista vaittaman kanssa on
samaa mielta 72 % ja
miehista 47 %.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Kokeilen aikakauslehden
mainoksissa olevia vinkkeja tai
ohjeita (esim. reseptejai)

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta Reseptit ja muut ohjeet
mainoksissa aktivoivat!

Trendi 77 60 O/0

Fit 77 yli 15-vuotiaista kokeilee
Gloria 75 aikakauslehtimainoksissa olevia
HS Meidan perhe 75 vinkkeja tai ohjeita.
suuri Kasityo 73 Naisista vaittdman kanssa on
Sport /3 samaa mielti 72 % ja
Koti ja keittio 72 miehista 47 %.
Kotiliesi Kasityo 71
Kauneus & Terveys 71

£
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Olen hakenut lisatietoa
aikakauslehdessa mainostetusta
tuotteesta esim. netista

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

51 %

yli 15-vuotiaista on hakenut
tuotteesta lisatietoa

54 60 56 54 aikakauslehtimainoksen ansiosta

46 44 - sama 51 % seka naisilla etta
miehilla.

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Olen hakenut lisatietoa
aikakauslehdessa mainostetusta
tuotteesta esim. netista

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

51 %

Alibi 62 yli 15-vuotiaista on hakenut

Trendi 60 tuotteesta lisatietoa
Tekniikka&Talous 59 aikakauslehtimainoksen ansiosta

Fit 59 — sama 51 % seka naisilla etta
Kippar - miehilla.
Seiska 58
Mikrobitti 57

Vene 57
Kauneus & Terveys 57
HS Meidan perhe 57

£
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Olen ostanut tuotteita
aikakauslehdessa nikemieni
mainosten perusteella

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

44 %

yli 15-vuotiaista on ostanut
tuotteita aikakauslehtimainosten
perusteella — naisista 50 % ja

50 50 47 mlehlsta 37 0/0.
38 41 39

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Olen ostanut tuotteita
aikakauslehdessa nikemieni
mainosten perusteella

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

44 %

Fit 58 yli 15-vuotiaista on ostanut
Sport 57 tuotteita aikakauslehtimainosten
Trendi 56 perusteella — naisista 50 % ja
HS Meidan perhe 55 miehista 37 %.

Unelmien Talo & Koti 54
Gloria 54
Kotivinkki 54
Kauneus & Terveys 54
Alibi 54
Mondo 53
Maku 53

£
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Kokeilen aikakauslehdissa olevia
tuotenaytteita (esim.
elintarvikkeita tai kosmetiikkaa)

% suomalaisista, taysin tai osittain samaa mielta

39 4z 41 39 39 37

15-24 25-34 35-44 45-b4 55-64 65+ vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta

£
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Tuotenaytteet houkuttelevat
kokeilemaan ja tekevat uutuudet
tutuiksi!

39 %

yli 15-vuotiaista kokeilee
aikakauslehdissa olevia
tuotenaytteita — naisista 56 % ja
miehista 21 %.
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Kokeilen aikakauslehdissa olevia
tuotenaytteita (esim.
elintarvikkeita tai kosmetiikkaa)

% lukijoista, taysin tai osittain samaa mielta

Tuotenaytteet houkuttelevat
kokeilemaan ja tekevat uutuudet

il
Trendi 63 tutuiksi!
Fit 60 O
HS Meidan perhe 59 O
Gloria 56 ) . . .
o yli 15-vuotiaista kokeilee
Kotiliesi Kasityo 55 . - . .
Cuuri Kasitue s aikakauslehdissa olevia
uuri Rasityo tuotenaytteita — naisista 56 % ja
Kauneus & Terveys 55 miehista 21 %.
Koti ja keittio 54
Askel 54
Viva 54

£
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76 % yli 15-vuotiaista suomalaisista suhtautuu
alkakauslehtimainontaan myonteisesti.

Naiset (79 %) suhtautuvat hieman miehia (73 %) myonteisemmin.

Erityisesti aikakauslehtimainonnasta pitavat 45-54 vuotiaat,
joista 80 % suhtautuu myonteisesti.

oY
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Myonteisesti mainontaan suhtautuvat

% suomalaisista, erittain tai melko myonteisesti suhtautuvat

VoY

MediaAuvditFinland

Kaupunki- ja ilmaisjakelulehdet I 83
Painetut sanomalehdet FE—_— 77
Painetut aikakauslehdet 76
Kotiin jaettavat mainokset I 68
Ulkomainonta (kadut ja liikennevalineet) I 65
Televisio NN 57
Lehtien nettisivut N 53
Muut nettisivustot P g2
Radio I 41 76 % suomalaisista

L . suhtautuu
Sosiaalinen media N 38 . . .
Bloq aikakauslehtimainontaan
ogit 30 myonteisesti.
Sahkopostiintulevatviestit N 17
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Kielteisesti mainontaan suhtautuvat

% suomalaisista, erittain tai melko kielteisesti suhtautuvat

VoY

MediaAuvditFinland

Sahkopostiin tulevat viestit
Radio

I st
I 53

Sosiaalinen media B 40
Muut nettisivustot R 48
Blogit I 43
Televisio NN 40
Lehtien nettisivut N 38
Kielteisemmin
Ulkomainonta (kadut ja liikennevalineet) R 29 suhtaudutaan
Kotiin jaettavat mainokset N 28 digitaalisten kanavien
Painetut aikakauslehdet 20 mainontaan.
Painetut sanomalehdet N 19
Kaupunki- ja ilmaisjakelulehdet B 13
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19%

yli 15-vuotiaista suomalaisista estaa mainontaa
Adblockerilla tai vastaavalla sovelluksella.

23 %:lla
on mainoskielto ovessa.

oY
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Adblockerin tai vastaavan
kaytto

% suomalaisista, ikaryhmittain

Mios verens Caik Alle 35-vuotiaat estavat

Nainen . .
mainontaa huomattavasti
vanhempia ikaluokkia
useammin.
B Miehet (28 %) estavat
32 L. mainontaa naisia (11 %)
....... - 24 useammin.
46 o 14
25 35 .................. 10 7
18 13 8 21 '7°-13 ......... 4-10
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
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Mainoskielto ovessa

% suomalaisista, ikaryhmittain

Nainen Mies +ee-e- Kaikki Yleisemmin painetun

suoramainonnan kieltavat
25-34 vuotiaat (43 %).

Vaestotasolla miesten (23 %)

a 43 ja naisten (23 %) valilla ei ole
........................ 29 eroja.
.......... 17

37 a1 B e 14 13

31 25 R J L U pp—

20
15 1414 1512

15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta
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Yksittaisten atkakausmedioiden KM T-tulokset saat
Ilman tunnuksia Mediakorttipalvelusta:
www.mediakortit.fi
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